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Resumen: La tesis aborda el estudio de la pena de muerte en el cine espafiol. La investigacién se ha llevado a cabo te-
niendo en cuenta los aspectos estéticos, juridicos, criminolégicos y sociolégicos presentes en las peliculas que conforman
el corpus de estudio de la investigacion. Se ha querido conocer el tratamiento que el cine espanol da al tema de la pena
capital, incidiendo en el andlisis de los siguientes elementos presentes en las cintas estudiadas: la figura del condenado,
la figura del verdugo, el proceso judicial, la ejecucion, la sociedad de la época, los recursos narrativos y la puesta en escena.
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Resumen: La tesis aborda el estudio de la medicién de la eficacia publicitaria desde la perspectiva de la investigacién de
mercados. La investigacion se basa en un trabajo de recopilacién que permite desgranar y analizar los modelos y las me-
todologias que se desarrollan en Espafia orientadas a la cuantificacién y medicién de los efectos de la publicidad en
television sobre las marcas (pre test, post test de publicidad y estudios de seguimiento continuo de la publicidad). El ob-
jetivo es observar qué variables miden cada una de ellas, cémo se realiza tal medicién y en qué se diferencian, lo que
permite un andlisis individual y comparativo inexistente hasta el momento.
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