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Resumen: Esta tesis concreta los elementos que prefieren los jóvenes españoles en el diseño de una información en In-
ternet. La obra destaca por su riguroso desarrollo metodológico. Primero, un estudio cualitativo para indagar en las razones
que justifican sus preferencias. Segundo, una metodología exploratoria. Y, tercero, una metodología experimental para
precisar los componentes del diseño periodístico en línea que más valoran, a partir de una muestra de 800 jóvenes. Los re-
sultados permiten comprender el valor estadístico que para los jóvenes tiene el diseño y los elementos visuales de una
noticia en Internet, así como ajustar el mensaje formal a sus expectativas. 
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Resumen: En este trabajo se realiza un análisis de los spots publicitarios dirigidos al target infantil  pertenecientes al sec-
tor de la alimentación. La investigadora parte de la premisa de que, dependiendo del público al que se dirija el anunciante,
adulto o infantil, determinados rasgos que constituyen el spot difieren. Las principales conclusiones del estudio apuntan
como: 1. Los spots de alimentos dirigidos a niños poseen un ritmo visual más rápido que aquellas piezas publicitarias di-
rigidas al público adulto; 2. Los personajes protagonistas humanos, de edades comprendidas entre los 7 y los 12 años y de
sexo masculino son los que mejor describen este tipo de publicidad; 3. A pesar de que tanto el recurso sonoro del jingle
como la utilización del personaje mascota sea minoritaria, su presencia se ha encontrado de forma más asidua en la pu-
blicidad dirigida a niños que en aquella centrada en el target adulto, y 4. La entrega de premios, obsequios o bonificaciones
es otra de las características que mejor definen los reclamos publicitarios utilizados en la publicidad destinada al niño.
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