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criterios educativos que deben existir de ahora en adelante
para hacer que los esfuerzos por adecuarnos y comunicar-
nos sean realmente posibles y suficientemente productivos.

Y claro, ante tal panorama, la segunda parte se hace in-
dispensable: El Estudio de la Comunicacion.

Esta parte, desarrollada por Lucas Marin con Garcia Ga-
lera y Ruiz San Romadn, profundiza en los conceptos que
-por ser fundamento de los estudios de sociologia de la
comunicacién- podrian pasar por alto en libros que bus-
can la erudicion sobre las redes sociales virtuales, pero
que con criterio académico estdn en el libro como manual
indispensable para la comprensién de la comunicacién
en la sociedad.

La comunicacion en las ciencias sociales es el bautizo disci-
plinar, la piedra angular que nos sittia como investigadores
dela sociedad, la biisqueda de la alteridad a través de la co-
municacién personal y cémo esas fronteras de lo mio y lo
tuyo pueden mediarse para que el otro sea un otros, un co-
lectivo anénimo que es sujeto y objeto de las organizaciones
que, desde su identidad pretende que sus dendritas toquen
las fibras sensibles de los compradores de soluciones insti-
tucionales o productos de ensueno.

Finalmente, la entrega de marcos de referencia para el es-
tudio de la sociedad desde la comunicacién. Escrita esta
tercera parte por Lucas Marin, Garcia Galera, Vinuesa Te-
jero, Ruiz San Romdn y Martin Cdrdaba, La Comunicacion
de Masas revisa y propone a la academia el abanico de
atractivas funciones de la comunicacién colectiva, o las
formas de analizar a los medios de comunicacion social.
Plantea también las teorias generales y criticas sobre los
medios, o los estudios sobre los efectos de los medios de
comunicacién, ademds de la siempre sugerente vision de
la persuasioén a través de la comunicacion.

Es, La Nueva Comunicacion, un texto bien pensado, una
compilacion de esfuerzos que traduce afios de trabajo en
la misma temdtica, una coleccién de apuntes y notas para
mejorar detalles y ampliar conceptos y visiones. Un libro
fundamental.

Max Romer Pieretti
Universidad Carlos III
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Ante la multitud de nuevos canales surgidos por la digi-
talizacion de las senales televisivas, merece la pena
reflexionar sobre los contenidos que estas emiten y los
valores y mensajes que propagan a una audiencia espe-
cialmente sensible e influenciable como son los nifos.

La obra, que recoge los resultados del grupo de investiga-
cion LEXIMED (Léxico y Medios de Comunicacion)
integrado por los profesores Pilar Ferndndez, Ignacio
Blanco, Margarita Garbisu, Amalia Pedrero, Alvaro de la
Torre, Teresa Torrecillas y Tamara Vazquez, de la Universi-
dad CEU San Pablo, ofrece el andlisis de los contenidos de
las parrillas televisivas y de los hdbitos de los menores ante
las pantallas, ttil tanto para profesionales audiovisuales,
como para programadores televisivos, estudiantes, profe-
sores y progenitores.

El proyecto de investigacion Estudio lexicogrdfico de los
programas infantiles: para un uso igualitario del lenguaje,
financiado con cargo a una convocatoria interna de ayu-
das ala investigacién de la Universidad CEU San Pablo, es
el alma méter de esta obra que se presenta.

Prologado por el catedratico emérito Luis Nufiez Lade-
véze, el texto advierte de los riesgos del visionado sin
filtros de los contenidos televisivos. En un entorno donde
el acceso a la informacion no tiene fronteras y las fuentes
periodisticas tienen origen desconocido por la irrupcion
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de nuevos comunicadores (que no lo son), que se ocultan
tras el denominado “periodismo ciudadano”, tomando
como informaciones elementos de opinién. Como ad-
vierte Ignacio Blanco, las noticias sin contrastar pueden
crear confusién en unos espectadores poco preparados
para recibir esos mensajes.

Los autores abogan por la responsabilidad de los padres,
en primera instancia, para transmitir unos modelos de
conducta a sus hijos, sin delegar estas funciones en terce-
ras personas o en los medios de comunicacién. No restan
responsabilidad sin embargo a los gestores de estos me-
dios, que hace unos anos se comprometieron firmando el
c6digo de autorregulacion sobre contenidos televisivos e
infancia, que en su mayorfa incumplen sistemdticamente.

No se puede afirmar, siguiendo con la lectura del capitulo
redactado por Teresa Torrecillas, que los medios de co-
municacién sean ventajosos o perjudiciales para la
infancia, todo depende del papel mediador de los padres,
que pueden actuar explicando los contenidos que sus
hijos consumen en television y evitando su exposicion a
unos programas con temdtica inadecuada para su edad.

La profesora Tamara Vdzquez repasa los espacios infanti-
les presentes en la television generalista espafiola desde
sus origenes, pasando por los afios en los que esta pro-
gramacion casi desapareci6é de las parrillas televisivas
hasta la reciente tendencia, en la que nuevos canales te-
maticos infantiles han irrumpido en la televisién en
abierto. Aun asf, Alvaro de la Torre estudia las preferencias
de los nifios en cuanto a cadenas y programas, que no
siempre se ajustan, ni en horarios ni en contenidos, a los
cdnones de productos audiovisuales infantiles.

Como ejemplo ilustrativo, en este volumen los autores re-
alizan un estudio lingiiistico y de contenido de la sitcom
Los Simpsons, una de las preferidas por el publico de
menor edad, pero sin embargo, y como se explica en su
investigacién, orientada a un publico adulto.

La fil6loga Pilar Ferndndez, investigadora principal del
proyecto, aporta en su capitulo recomendaciones para in-
formadores, comunicadores y guionistas, para evitar
lenguajes sexistas o imposicion de conductas estereotipa-
das desde el sector audiovisual hacia el ptblico infantil;
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mientras que Margarita Garbisu y Amalia Pedrero desti-
nan su seccion al andlisis de la influencia que ejerce la
television en la adquisicion del lenguaje en los nifios.

En definitiva, este manual acierta al involucrar a los pa-
dres en la educacion completa de sus hijos, para que no
descuiden el papel de la television como medio in-
fluenciable en estos ninos y nifias, que en ocasiones
asisten a acontecimientos que requieren de la explica-
cién de un adulto o de la supervision de los contenidos
que se emiten.

Teresa Barcel6 Ugarte
Universidad CEU San Pablo
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Giles Macdonogh presenta una nueva y original visién de
lo que supuso la represion tras la Segunda Guerra Mun-
dial no s6lo en el pais vencido, Alemania, sino también en
aquellos paises que de manera menos directa intervinie-
ron en el conflicto calibrando y contribuyendo en el
desenlace final.

Después del tercer Reich muestra la crueldad vivida, a tra-
vés de ingentes testimonios, en las diferentes ciudades y
pueblos del centro y norte Europa. Desde el caos vivido en
los primeros momentos del desenlace hasta la pacifica-
cion de Postdam, con los indicios de un regreso a la
libertad, pasando por la descripcién y narracion de las for-
mas de vida en las diferentes zonas ocupadas por los
aliados, junto con el fuerte sentimiento de culpa sufrido
por el pueblo alemédn —-mantenido en la actualidad-, la au-





