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Resumen: La presente tesis doctoral estudia cémo se desarroll6 el proceso de cambio desde la inexistencia de un sector
de la moda en Galicia a la formacién de la moda gallega tras la aplicacién de acciones comunicativas insertadas en el pro-
yecto Galicia Moda. Bajo la denominacién Galicia Moda, un programa impulsor del desarrollo del sector textil-confeccion
en la comunidad auténoma gallega, se crearon una asociacién, una empresa y una revista homoénimas que desarrollaron
una serie de acciones comunicativas durante un periodo de diez anos (1982-1992). La metodologia aplicada respecto al ob-
jeto de estudio responde a la del estudio de casos.
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Resumen: La tesis estudia la fidelizacion de los espectadores de Cuatro y laSexta, las dos nuevas cadenas de dmbito na-
cional, siendo la audiencia el concepto fundamental que preside la actividad televisiva y, sobre todo, que altera la viabilidad
de las emisoras. La investigacién analiza las causas esenciales de la fragmentacién de la audiencia, asi como sus escena-
rios historicos. El trabajo aborda el estudio de la programacion y la fidelizacién de audiencia de ambas cadenas, todo ello
con un Trabajo de Campo del doctorando y con el apéndice de un Estudio Demoscépico Externo de cardcter cualitativo y
cuantitativo.
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