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Resumen: La tesis examina el cardcter hipertextual, multimedia e interactivo del reportaje en los medios de
Internet y valida empiricamente un nuevo prototipo evolucionado al que distingue teéricamente con el nom-
bre de “reportaje hipermedia”. En su analisis prdctico, considera el formato especial de la prensa digital como
caso de estudio y desarrolla una metodologia especifica centrada en la funcionalidad del hipertexto como es-
tructura organizativa de contenidos. Las conclusiones del estudio constatan rasgos estilisticos y estructurales
que caracterizan y diferencian al reportaje de los cibermedios no sélo de su predecesor impreso, sino tam-
bién de otros géneros en linea, lo que sugiere criterios especificos de clasificacion de los géneros
ciberperiodisticos.
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Resumen: La autora realiza una investigacion de la publicidad del automévil que se realizé en Espana desde
su nacimiento en 1900 hasta el estallido de la Guerra Civil. El trabajo aporta, por un lado, un archivo icono-
gréfico, inédito hasta la fecha, de la publicidad que desde este sector se llevé a cabo en Espana por las distintas
marcas automovilisticas de la época. Asi mismo demuestra el dinamismo y el comportamiento, pionero en
muchos casos, de la publicidad de automéviles.
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