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Resumen: La apariencia y las caracteristicas fisicas de los modelos publicitarios son aspectos no verbales del mensaje co-
mercial que influyen socialmente y que pueden llegar a afectar determinadas percepciones, actitudes y comportamientos
del consumidor. La vigorexia (obsesion por el “culto al cuerpo”) es una reciente psicopatologia que provoca, en quienes la
sufren, alteraciones en su percepcién somdtica con cuadros depresivos y obsesivos. Por su influencia y repercusién social,
la publicidad de determinados productos y los modelos alli representados, parecen erigirse como uno de los factores del
macroentorno social que influye en el origen y desarrollo de esta nueva patologia.

Autor: SANTIAGO GOMEZ AMIGO

Titulo: El fiitbol como contenido televisivo. Andlisis de las estrategias de programacion y resultados de audiencia del fiitbol
en television en Espaiia (1993-2003)

Director: JOSE RAMON PEREZ ORNIA
Lugar y fecha de lectura: Universidad Complutense, 15 de septiembre de 2006

TRIBUNAL: Presidente: EMILIO GARCIA FERNANDEZ (Universidad Complutense) Vocal: ALFONSO SANCHEZ TABER-
NERO (Universidad de Navarra) Vocal: ALBERTO GARCIA GARCIA (Universidad Antonio de Nebrija) Vocal: XAIME
FANDINO ALONSO (Universidad de Vigo) Secretario: HIPOLITO VIVAR ZURITA (Universidad Complutense)

Calificacién: Sobresaliente cum laude por unanimidad

Resumen: Dentro de la oferta televisiva, el deporte en general y el ftitbol en particular representan uno de los contenidos
que mds demanda suscitan en la audiencia. El ftitbol y la television constituyen un binomio que se apoya mutuamente a
la hora de desarrollarse y convertirse en un negocio de grandes dimensiones. La repercusién conseguida por el fiitbol no
seria posible sin la television, y la penetracién que ha logrado la televisién hubiera sido mucho més dificil de alcanzar si
no hubiera contado con el ftitbol como un ingrediente fundamental de su programacién. Esta investigacion analiza la re-
lacién que se establece entre el flitbol y la television y valora la incidencia que tiene en diversos aspectos del negocio
audiovisual. El periodo de andlisis comprende 10 afios y medio, desde enero de 1993 hasta junio de 2003. Se profundiza
en las actitudes de las empresas de television hacia el fiitbol y analiza la respuesta de la audiencia a la oferta futbolistica
que se le da. Al mismo tiempo, pretende demostrar la importancia del ftitbol dentro de la programacién de las cadenas ge-
neralistas y como ha evolucionado su papel a lo largo de los afos.
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