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En apenas dos afios, la coleccién Paid6s Disefio
ha irrumpido en el panorama editorial hispano-
hablante dedicado al disefio grafico como una
apuesta sdlida, de calidad y accesible a un am-
plio publico. La coleccién aparece intencionada-
mente en un momento en el que la disciplina del
diseno grafico vive momentos de “compleja con-
fusién conceptual y metodolégica”’, que ha lle-
vado a profesionales y académicos a necesitar un
ambiente de debate para buscar “un nuevo pa-
radigma para la reflexién y la practica del dise-
fio”. La colecciéon propone “contribuir al debate
con una serie de textos originales escritos expre-
samente por autores, docentes y profesionales de
primera linea”.

Asi se expresaba el director de la coleccién,
Joan Costa, y razén no le falta. La constante re-
novacién en las tecnologias aplicadas al disefio,
la apariciéon de nuevos soportes y la constante
transformacién y actualizacién de la sociedad
visual en la que vivimos ha derivado en una si-
tuacién en la que, segin Costa, el disefio “de-
masiada tecnologia, poca metodologia y nada de
debate” (Fuentes, 2004: 15). La solucion es la edi-
cién de textos que fomenten el debate, y que lo
hagan sin excesivos academicismos y desde la
combinacién entre la practica profesional y la re-
flexion académica, combinacién necesaria en
este campo de la comunicacién. El resultado fi-
nal es una coleccién diferente e imprescindible
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para aquellos interesados en el campo del disefio
grafico.

Los cinco autores publicados hasta la fecha
combinan ambas facetas con éxito desde hace
tiempo. Raquel Pelta, profesora de las Universi-
dades de Vic y Segovia, de la escuela Elisava de
Barcelona y directora de la revista Visual, cabe-
cera de referencia en el campo. Hablar de Joan
Costa es hablar de una de las figuras de referen-
cia histérica en Espafia y en América Latina en
el entorno de la comunicacién corporativa y el
disefio gréfico: discipulo de Abraham Moles, Ca-
tedratico de Disefio Grafico y Comunicacién Vi-
sual en la Universidad Iberoamericana de Méxi-
co, profesor en la Universidad Auténoma de Bar-
celona y autor de mds de treinta libros dedicados
al disefio grafico. Javier Royo, profesor del Insti-
tuto Europeo de Disefio y disefiador grafico con
mas de veinte anos de experiencia. Manuel Ses-
ma es un estudioso de la tipografia y el disefio,
actividad combinada con su dedicacién profesio-
nal. Rodolfo Fuentes es una figura de referencia
en América Latina (uno de los aciertos de la co-
leccion es precisamente éste, su caracter pan his-
pénico), cuyas obras figuran en colecciones de
disefio repartidas por todo el mundo

Con este plantel de escritores y el plantea-
miento inicial se presenta una coleccién que ade-
mas, ofrece una presentacién cémoda y prdctica
de los volimenes, ademds de un precio mdas que
razonable que facilita el acceso a la coleccién a
estudiantes de disefio, comunicacién y publici-
dad. Como no podia ser de otra forma, el diseiio
grafico de las cubiertas también estd cuidado,
obra de Mario Eskenazi, disefiador argentino
afincado en Barcelona.
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El primer libro de la coleccién, Diseriar Hoy,
de Raquel Pelta, plantea un recorrido ilustrado
por las ideas detras del diseno grafico de los pri-
meros afos del siglo XXI. El libro comienza con
una introduccién general sobre el estado del di-
sefio y las ideas circundantes hasta llegar a fi-
nales del siglo XX. El capitulo 2 abarca el tema
de la responsabilidad social del disefio en una
sociedad econémica y visualmente globalizada.
Destacaremos la inclusién de la traduccién del
conocido “First Things First Manifesto 2000” en
el que una treintena de disefiadores renovaron
un Manifiesto de los afos sesenta en el que se
revindica el papel del diseno como elemento
constructor de una sociedad mejor. El capitulo 3
analiza el impacto de las tecnologias en el campo
del disefio gréfico, que ha producido lo que Pelta
denomina una ‘“democratizacién del diseiio”’, es
decir, el acceso al disefio se generaliza, pero tam-
bién se pierde el elemento de reflexiéon de la pro-
fesion. La respuesta a esta situacion la encontra-
mos en los capitulos 4 y 5, donde se abarca el
debate interno de la profesién en torno al tema
del retorno a la sencillez, ejemplificada en el uso
de tipografias sin remate como ejemplo del re-
greso a una ‘‘nueva simplicidad” donde lo real-
mente importante es que el disefio contribuya a
“hacer la vida més fécil”.

El segundo volumen de la coleccién, La ima-
gen de marca. Un fendmeno social, escrito por
Joan Costa, ofrece un recorrido por la construc-
cién de la imagen corporativa desde una pers-
pectiva global, evitando conscientemente el tra-
tamiento del disefio corporativo como un mero
adorno estético, y tratdndolo en su lugar como
un proceso largo, metédico y serio en el que la
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imagen de marca es la auténtica dimensién. Cos-
ta propone un recorrido en el que inicialmente
se definen conceptos basicos en torno a la mar-
ca, para pasar a un segundo capitulo donde se
repasa la historia de la marca, historia que Costa
estructura en cuatro nacimientos de la marca. El
primero como una prehistoria en las civilizacio-
nes de la antigiiedad. El segundo nacimiento tie-
ne lugar en la Edad Media y se extiende hasta el
siglo XVII, donde Costa sitia el tercer nacimiento
de la marca. La udltima fase se denomina “la
cuarta generacién de la marca” y tiene lugar en
el siglo XX, donde la marca ya no es solamente
un asunto de disefio, sino de psicologia social. En
el cuarto y ultimo capitulo Costa cambia de rum-
bo y ofrece una visién de la construcciéon de la
marca desde la praxis profesional, ilustrando los
conceptos con casos précticos. El resultado es un
libro completo, que ayuda a comprender no sélo
el recorrido histérico de las marcas, sino su im-
portancia social, econémica y cultural, aspectos
que deben tenerse en cuenta a la hora de plan-
tear la construccién de una marca en el siglo XXI.

La variedad de temas tratados en la colec-
cién se demuestra por el contenido del tercer vo-
lumen, Disefio Digital de Javier Royo, un joven
valor de la ilustracién y el disefio en Espana, co-
laborador de la revista Visual y especialista en
diseno digital. El libro se centra en el disefio di-
gital, su historia, sus conceptos y su desarrollo a
través de las nuevas tecnologias. A pesar de la
profundidad de los conceptos tratados, tanto el
lenguaje como la inclusiéon de diferentes esque-
mas, gréaficos e ilustraciones facilitan la lectura y
la comprensién. Tras un capitulo de arranque
donde se examina la materia de forma general,

Rojo define y explica en el capitulo 2 uno de los
principales conceptos: el ciberespacio, para pasar
mas tarde a revisar la historia del disefio digital
y del desarrollo de las nuevas tecnologias. En el
capitulo cuarto se estudia el lenguaje y la iden-
tidad corporativa en el ciberespacio. El siguiente
capitulo se dedica a la usabilidad de los interfa-
ces, para pasar posteriormente a estudiar ele-
mentos mds concretos del disefio digital, como
pueden ser la tipografia, la iconografia o el color.
Rojo completa el libro con una serie de reflexio-
nes acerca del futuro de la relacién entre la tec-
nologia y el hombre, y el papel del disefio como
elemento generador de cultura ademdés de ele-
mento comunicativo.

El cuarto volumen, Tipografismo, de Manuel
Sesma, se centra en uno de los elementos fun-
damentales del disefio gréafico: la tipografia. Ses-
ma parte de la teoria de que la letra puede y debe
ser un elemento creativo, con potencial estético
y comunicativo. A través de un recorrido por la
historia de la tipografia se llega al momento ac-
tual, donde las nuevas tecnologias han propicia-
do que la letra comparta su funcién comunica-
tiva con una funcién mads creativa y expresiva,
que Sesma define como ‘“‘tipografismo’’. Partien-
do de una serie de consideraciones y definiciones
iniciales, el autor se plantea en un primer capi-
tulo una aproximacién semiética a la tipografia,
su arte y su funciéon a través de las diferentes
escuelas de disenio grafico del siglo XX. En el ca-
pitulo 2 se estudia este nuevo uso de la tipografia
como elemento creativo partiendo desde la cali-
grafia y finalizando en la “poesia visual” de los
afos cincuenta, donde disefiadores como Joan
Brossa desvincularon a la tipografia de su ele-
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mento sociocultural y experimentaron con los
conceptos tradicionales de la tipografia. El capi-
tulo siguiente sigue recorriendo la historia del ti-
pografismo, esta vez prestando atencién a los
movimientos vanguardistas, la Bauhaus y el estilo
internacional, para terminar en la New Wave y la
posmodernidad. En el capitulo cuatro se abarca
el momento actual y digital y la deconstruccién
del diseno. El libro termina con una recomen-
dacién y reto para el futuro: “Deberiamos apro-
vechar esa apertura que nos proporciona la ti-
pografia actual para abrir nuevos caminos. No
empezar de cero [...] sino aprender del pasado
para construir un futuro totalmente nuevo y
adaptado a las nuevas circunstancias” (p. 208)

El dltimo volumen publicado hasta la fecha
es La prdctica del disefio grdfico. Una metodolo-
gia creativa, de Rodolfo Fuentes. El autor parte
de la base de que en muchos casos, a los dise-
fiadores les falta un método de trabajo que les
ayude a ser més organizados y eficaces y, por
ende, a disefiar mejor. Con un enfoque comple-
tamente practico, el autor comienza analizando
la necesidad del disefio y enmarcdndolo en su
entorno empresarial y cultural, llegando a la con-
clusion de que a la inspiracién en disefio se llega
trabajando, para lo que se citan las palabras de
Picasso: ‘“no sé si existe la inspiracién, pero si
llega, me va a encontrar trabajando” (p. 54) El
segundo capitulo, “Concepcién”, trata del mo-
mento inicial del disefio, de la creacién a partir
de cero y de la importancia del boceto y del tra-
bajo conceptual previo. El siguiente capitulo,
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“Concrecion”, explica como las ideas se llevan a
la practica a través de los elementos formales del
diseno: tipografia, soporte, color, etc. Mas ade-
lante se analizan aspectos generalmente infrava-
lorados, como son los procesos de control, eva-
luacién y critica del disefio (capitulo 4). El libro
termina con un repaso de los procesos internos
del disefiador y del cliente, y una referencia final
al lugar del disefiador: el mundo. Para rematar,
Fuentes ofrece una serie de textos complemen-
tarios, entre los que destacaremos el manifiesto
“Déjennos actuar y no s6lo hablar”, que defiende
el papel del medio ambiente y la ecologia en la
préctica del disefio, leido en la Cumbre de la Tie-
rra de Rio de Janeiro en 1992.

A la espera de una préxima publicacién, no
podemos mdas que recomendar los cinco titulos
de la coleccidn, por la variedad, seriedad y pro-
fundidad de los temas tratados. Dichas caracte-
risticas, ademads, se ven reforzadas por numero-
sas ilustraciones, citas y abundante bibliografia
con la que el lector podrd ampliar los temas tra-
tados en los libros. Se trata de una coleccién im-
prescindible, tanto para el profesional como para
el estudiante (la profundidad de conceptos no
estd refiida con una redaccioén clara y sencilla) y
cualquier persona interesada en un aspecto de la
comunicacién que da forma al mundo en el que
vivimos.
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Universidad CEU San Pablo
Madrid





