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Se puede decir que la obra Lenguaje, géneros y
programas de radio. Introducción a la Narrativa
Radiofónica es oportuna. La temática que aborda
puede aportar luminosidad a un asunto que ha
generado, aún hoy lo sigue haciendo, numerosas
controversias en el mundo académico –sobre
todo la clasificación de los géneros– y en el pro-
fesional –especialmente el referido al último ca-
pı́tulo, el magacı́n.–

Los autores, referentes docentes, profesio-
nales y estudiosos del medio radiofónico, Marı́a
Pilar Martı́nez– Costa y José Ramón Dı́ez Unzue-
ta, otorgan al trabajo la garantı́a de su sólida la-
bor investigadora unida a una explicación ágil y
atractiva. Todo ello en torno a los tres grandes
ejes de la obra: El lenguaje y la narrativa radio-
fónica, Los géneros radiofónicos y Los programas
radiofónicos.

El libro comienza con una aproximación al
concepto y término Narrativa Radiofónica, y
cómo la eficacia en la narración –versatilidad,

credibilidad, cercanı́a y calor humano de la pa-
labra hablada– condicionado por el tiempo y el
espacio, ha sido desde los primeros tiempos ‘‘un
poderoso y primigenio elemento de comunica-
ción entre los seres humanos...’’ (p.17). Asimismo
se realiza una contextualización desde la óptica
de la sociedad y los medios de comunicación, sin
olvidar la necesidad de adaptación a la revolu-
ción tecnológica digital, la socialización del con-
sumo. Concluye con una clasificación de las na-
rrativas radiofónicas y unas normas muy útiles a
la hora de redactar y poner en antena un pro-
grama. El Capı́tulo II es un estudio detallado e
individual de los cuatro elementos que compo-
nen el lenguaje sonoro– palabra, música, efectos
y silencios–. Uno a uno define, describe sus fun-
ciones y añade algunas recomendaciones para su
correcto empleo. La óptima combinación es sólo
posible, como cuenta el III Capı́tulo, si se pro-
duce una estructura rı́tmica adecuada; cómo
contribuyen tiempo y ritmo a la ambientación
expresiva del relato en el montaje radiofónico.
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La segunda parte del libro, capı́tulos 4, 5 y
6, es la menos novedosa de la obra, puesto que
reitera bastantes aspectos ya estudiados acerca
de una de las cuestiones más debatidas en el Pe-
riodismo, la discusión sobre la clasificación de
los géneros. De hecho las diez primeras páginas
pueden dar una clara idea al lector sobre el de-
bate abierto en torno a este asunto. De forma
sintética se recogen los estudios teóricos reali-
zados hasta el momento. Los autores optan por
la clasificación introducida a comienzos de los
años noventa (Merayo y Cebrián Herreros), par-
tiendo de la consideración de monólogo– diálogo
como criterio para agrupar los géneros. Un mo-
delo que distingue entre tipo de discurso, género
(monólogo, mixto y/o diálogo) y tipo de discurso
(La magia de las palabras radiofónicas. Aproxi-
mación a la lingüı́stica en el mensaje de la radio,
Cervantes, Salamanca, 2001). Los capı́tulos V
(Géneros de monólogo) y VI (Géneros de diálo-
go), son un estudio pormenorizado de las mo-
dalidades que componen cada uno de ellos, de-
finición, tipos, caracterı́sticas, estructura, etc.

La tercera y última parte del libro se dedica
a los programas. En el primero de los capı́tulos
(VII) se define el concepto, se explica su concep-
ción y diseño, estructura en cuanto a forma y
contenidos, ası́ como la influencia que tienen en
la determinación de un programa la audiencia y
titularidad de la empresa radiofónica; nos acerca

este capı́tulo al proceso empresarial de un pro-
grama, los elementos de la técnica operacional y
el proceso de programación, objetivos que nos
demuestra el autor de este estudio, José Ramón
Dı́ez Unzueta, director de Radio Vitoria, con el
caso práctico de su emisora y el espacio Hasta
aquı́ hemos llegado. El último capı́tulo, el octavo,
versa sobre el programa estrella de la progra-
mación en la radio generalista actual, espacio de
contenidos variados, de estructura reiterativa, y
construido por un presentador con grandes ca-
pacidades comunicativas. Este apartado resalta el
protagonismo de sus conductores, los objetivos,
los tipos de magacines, la construcción de la uni-
dad (a través del tı́tulo, la sintonı́a, estructura,
secciones, presentador,...) y la variedad (conte-
nido de actualidad y tratamiento sonoro). Con-
cluye con un resumen esquemático del programa
magacı́n en la radio generalista española, limi-
tándose a ofrecer la emisora, los nombres, ho-
rarios y conductores de esos programas.

Todo manual sobre radio es bien acogido, y
más si se trata de un libro como éste en el que
se acude a la misma raı́z de la creación radiofó-
nica. En definitiva, estamos ante una beneficiosa,
conveniente y necesaria publicación para los es-
tudiosos de la radio.
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