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El diario Le Monde eligié "reinventar la prensa" como lema de un coloquio que organizé con
motivo del quincuagésimo aniversario de su nacimiento. Es un concepto que se viene manejando
en los Gltimos afios ante la situacién de crisis por el que atraviesan los medios impresos en el mundo
occidental. Si se tiene en cuenta que uno de los autores del libro, Manuel Revuelta, trabaja en Le
Monde diplomatique, no parece arriesgado decir que el titulo, "repensar la prensa", se parece
bastante al del evento del periddico francés. Ademds, Revuelta es eFGnico de los tres autores que
desarrolla, aunque muy de pasada, lo anunciado en el titulo cuando escribe que "no es fécil repen-
sar la prensa. Conlleva a una andadura bajo el signo de la ambigiedad ycio obviedad, a través
de un camino, a la vez trillado y minado, en el cual la posible meta estd en el arranque”. El titulo
de la obra induce a creer que, tras un andlisis de la actual situacién de la prensa, los autores van
a intentar aportar una serie de argumentos, o al menos, algunas hipdtesis de trabajo, sobre las
coordenadas en las que se debe mover la prensa si quiere salir a flote, pero, no es asi, ni mucho
menos. Hay que sefialar que el concepto prensa en el libro engloba a todos los medios de comu-
nicacién lo que provoca confusién.

Aunque el libro estd perfectamente delimitado en fres apartados que corresponden a los tres
autores el mismo, sin embargo, su contenido, su argumento responde a dos conceptos fundamen-
tales: las servidumbres y los condicionamientos a i?Js que, cada vez mds, se ven sometidos los
medios de comunicacién que ponen en tela de juicio su credibilidad. No obstante, hay una nota-
ble diferencia entre la primera parte escrita por el profesor de Sociologia en la Complutense, Gil
Calvo, y la segunda y tercera redactadas por los periodistas Javier Ortiz y Manuel Revuelta. Gil
Calvo se ha metido en un terreno que, al menos aparentemente, le viene ancho y, ademds, contra
la norma de cualquier trabajo sociolégico, cargado de prejuicios. Muestra, desde las primeras line-
as, una total animosidad contra Pedro J. Ramirez "por su extrafio poder para manipular la reali-
dad, transformando con verosimilitud las apariencias hasta convencer a la opinién pdblica de la
veracidad de sus espejismos". En otro apartado compara al director de El Mundo con Rasputin
"dada su paralela capacidad de jugar con nuestra opinién piblica derribando gobernantes, impo-
niendo a sus sucesores y adquiriendo una excesiva influencia moral sobre el entorno del presiden-
te Aznar". Toca demasiados palillos en un espacio muy reducido. Hay una serie de afirmaciones
en esta parte del trabajo sin el suficiente rigor probatorio. Asi, se afirma que la "prensa espafiola
actual nacié con la transicién...y sigue siendo una prensa de guerrilla, o sea una prensa sesgada,
tendenciosa y de partido, sea cual sea su factor y calidad técnicas". "Exorcistas de escén§o|os”
es el titulo del apartado escrito por Gil Calvo que, como se puede observar, es lo suficientemente
expresivo como para ver en él mds corazén que razén.

la segunda parte del libro es obra del periodista Javier Ortiz, que fue subdirector y res-
ponsable de opinién de El Mundo, y estd escrita en un lenguaje desentadado y su lectura resul-
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ta de un cierto interés para quienes no conocen los obstdculos que a diario tienen que sortear
los medios de comunicacién para informar con un minimo de dignidad. Avisa ya desde la pri-
mera linea de este apartado que "la manipulacién informativa existe desde el nacimiento mismo
de la informacién". Expone con nitidez aquellos hechos que condicionan la independencia de
los medios entre los que cita la publicidad, el accionariado, el propio piblico al que se dirige
el medio y las fuentes, aspecto éste muy importante y que también desarrolla Manuel Revuelta
en la tercera y Oltima parte de la obra. Abunda el autor en ejemplos en los que opinién e infor-
macién cada vez se dan mas entremezcladas. "Los periddicos, escribe Ortiz, las emisoras de
radio y las cadenas de televisién no difunden las noticias a palo seco...las opiniones, incluso
las de mds grosero partidismo, campan a sus anchas por los espacios tedricamente destinados
a la informacién. Nadie se corta ya un pelo. Ni siquiera los medios que se pretenden mds
serios. Publican titulares que tienen mds carga opinante que muchos editoriales". Otro aspecto
que puede suscitar curiosidad y hasta resultar novedoso para quienes no conocen los entresi-
jos cji—.\ los medios de comunicacién es el referido a la "complicidad entre el poder politico y
algunos representantes del poder medidtico que llega hoy a extremos que hace apenas unos
anos habrian resultado inconcebibles. La mecdnica es relativamente simple: determinados
medios influyentes ponen en circulacién con aire de espontaneidad una idea, los politicos se
hacen eco de ella répidamente, la prensa se hace eco del eco de los politicos, los informativos
lo reflejan, las tertulias lo comentan y, en cosa de nada, ya estd en marcha el clamor popular
deseado". No por sabido, pierde interés la parte que Ortiz dedica al "mito de la gobernacién
a golpe de sondeos", que no es otra cosa que la manipulacién a la que son sometidas las
encuestas.

La tercera parte de la obra escrita por el periodista Manuel Revuelta que trabaja en la edi-
cién espanola de le Monde diplomatique, y cuyo titulo, "El planeta de la mentira", indica, en
parte, el camino que va a recorrer su discurso. El trabajo de Revuelta es el que mds se cifie al
titulo general del c?ibro "repensar la prensa”, pero tampoco aporta novedades en este sentido.
Dice el autor que "es opinién extendida que la prensa escrita estd en crisis. Estd conociendo, en
varios grandes paises democrdticos, una baja notable de difusién y sufre de una grave pérdida
de identidad". Y se pregunta "3Cémo y por qué hemos llegado hasta aqui2" Pero no tiene res-
puesta. Quizds lo mds interesante del frabajo de Revuelia esté en la enumeracién de una serie
de acontecimientos, como los del 11 de septiembre, la anterior guerra del Golfo, Rumania, Los
Balcanes, Somalia, que han sido monipulqdpos por los grandes medios de comunicacién. Narra
la maquinaria con que cuentan los centros de decisién norteamericanos para que salgan en los
medios las noticias, los mensajes que les convienen."El Gobierno (americano) tiene mds de
13.000 personas frabajando en relaciones piblicas, més de 3.000 sélo en el Pentédgono, y su
misién es dar material a los periodistas. Sélo la Casa Blanca y el Pentdgono celebran dos con-
ferencias de prensa diarias, y una el Departamento de Estado. La Casa Blanca envia cada dia
de 15 a 20 noticias a las agencias; y los militares, con ganas de ganar esa guerra de la opi-
nién poblica, incluso la sobrepasan".

El libro no responde al titulo y estd escrito en clave negativa de modo que los no avezados
en el mundo de la comunicacién pueden concluir que mds vale no acercarse a ellos porque estdn
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total y peligrosamente contaminados. Los que transitamos por esos lares sabemos que "no es eso",
"no es eso". Entre condicionamientos, servidumbres y corrupcién hay un trecho que, aunque angos-
to, nos permite un acercamiento a la realidad de cuanto sucede en el mundo. El Periodismo no es
ofra cosa que un mero apunte de cuanto nos rodea. Atribuirle ofro cometido es un error.
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