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Resumen: Las empresas de medios de comunicacién en Espana (prensa, radio y televisién) no sélo han competido a través de
buscar prestar un mejor servicio de informacién, también lo han hecho utilizando sus medios como herramienta que infrinja
dafio a sus rivales: desvelando informacién perjudicial para ellos o cuestionando su honestidad y su ética profesional. En la his-
toria reciente de Espafia ha habido momentos en los que este tipo de précticas ha estado mas acentuada, coincidiendo con la
aplicacién de un modelo de direccién de medios, ‘los medios de autor, en lo que una persona concentraba el mando periodistico
y empresarial del medio, un modelo que funcion6 de manera clara entre 1976 y 2017.
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Abstract: The media companies in Spain (press, radio broadcasting and television) have not only competed by seeking to provide
a better information service, they have also done so by using their media as a tool to inflict damage on their rivals: revealing
information harmful to them or questioning their honesty and professional ethics. In the recent history of Spain there have been
times when this type of practice has been more pronounced, coinciding with the application of a media management model, ‘author
media’ , where one single person takes control of the company’s journalistic aims and its business interests. This model clearly
worked between 1976 and 2017.
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