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Resumen:

La portada de una revista es un componente esencial en cualquier
publicacién, funcionando como un escaparate atractivo que refleja
su identidad, contenido y caracter. Este articulo presenta los resulta-
dos de una exhaustiva investigacién sobre las portadas dedicadas a
Donald Trump por las icénicas publicaciones Time magazine y The
New Yorker, abarcando desde su precandidatura hasta su manda-
to como presidente de los Estados Unidos (junio de 2015 a enero de
2021). La relevancia del estudio radica en sus objetivos y en la meto-
dologia ad hoc disefiada para analizar el disefio y el contenido de las
71 portadas seleccionadas. Los objetivos son: identificar el estilo (ana-
lisis del disefio) y el fondo (anélisis de contenido/discurso); establecer
el papel informativo y persuasivo de estas portadas; y determinar la
construccion de la figura de Trump, identificando las principales ca-
racteristicas del discurso en las fotografias e ilustraciones, asi como el
tipo de mensaje que transmiten. Los hallazgos revelan una evolucién
de los temas dominantes, su conexién con la actualidad, el discurso re-
flejado y el posicionamiento ideoldgico de las cabeceras protagonistas
de la investigacién.

Palabras clave:
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1. Introduccion

Nuria Navarro Sierra. Profesora titular en la Universidad Rey Juan Carlos (Espana). Participa en el proyecto
“Politainment ante la fragmentacion medidtica: desintermediacion, engagement y polarizacién’, financiado por el Mi-
nisterio de Ciencia e Innovacién de Espana, y es investigadora del Grupo Espacio Negativo y miembro del Grupo de In-
novacién Docente Area Creativa. Sus principales lineas de investigacién incluyen el estudio de la desinformacién en los
medios, los nuevos medios digitales y el disefio social y sostenible en relacién con los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS), asi como el uso de juegos serios en el periodismo y la educacién, dentro de los cuales actualmente trabaja en un
proyecto sobre Juegos de Alfabetizacién Digital en colaboracién con la Erasmus University Rotterdam.
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Abstract:

A magazine cover is an essential component of any publication,
serving as an attractive showcase that reflects the identity, content and
character of the journal. The article at hand presents the results of an
exhaustive investigation into the covers dedicated to Donald Trump by
two iconic publications, Time magazine and The New Yorker, spanning
the period from his first candidacy through his first term as President
of the United States (June 2015 to January 2021). The relevance of the
study lies in its objectives and in the methodology designed ad hoc in
order to analyse the design and content of the 71 selected covers. The
objectives are as follows: identify the style (design analysis) and the
substance (content/discourse analysis); define the informative and
persuasive role of these covers; and lastly, determine the construction
of the figure of Donald Trump, identifying the main characteristics of
the discourse in the photographs and illustrations, as well as the type
of message they convey. The findings reveal an evolution of dominant
themes, along with their connection to current affairs, the type of
discourse reflected, and the ideological positioning of the leading
covers in the research.

Keywords:

Time magazine; The New Yorker; Donald Trump; cover; graphic
design.

La portada es un elemento esencial para cualquier publicacién periédica, tanto desde el punto de vista del disefio, como de los

contenidos seleccionados para que en ella se presenten a modo de llamadas y que, posteriormente, se verdn desarrollados en

las péginas interiores. Es considerada, por tanto, como un atractivo escaparate para la audiencia, el cual debe mostrar, no solo

los contenidos principales, sino también su identidad y la personalidad de la revista que impulse al lector a adquirirla, seleccio-

néndola de entre el amplio abanico de oferta que se encuentra en el quiosco. Ya lo decia Martin Aguado cuando apuntaba que
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la primera pagina constituye “la tarjeta de presentacion, el escaparate o la vitrina desde la que se intenta llamar la atencién de
la audiencia, ofreciéndole lo mejor de su contenido” (Martin Aguado, 1992, p. 70). Como sefialaba Evans, la portada tiene que
expresar el potencial, el carécter, el contenido interior de la revista y tiene que animar a los lectores a comprarla, abrirla y leerla
(Evans, 1985). En esta linea se pronuncia Zappaterra cuando afirma que la portada es “la primera parte y la mas importante de
cualquier publicacién en la que hay que estampar la imagen de marca y los valores asociados a ella” (Zappaterra, 2008, p. 29) o
White cuando sefiala que es “un potente reclamo que excita la curiosidad y la atencién del lector” (White, 2017, p. 186).

Tanto en los diarios como en las revistas, la primera péagina es un elemento esencial y su disefo, al igual que el texto o las imé-
genes, es informacién, pero también puede ser opinidn, ya que permite trasladar al lector la actitud y la postura del medio ante
la noticia. Se trata, por tanto, de un “elemento informativo de primer nivel que agrupa un conjunto de mensajes periodisticos
independientes y no relacionados entre si” (Gonzalez Diez, 2014, p. 82).

Con este escenario de fondo, el presente articulo pretende exponer los resultados de una exhaustiva investigacién en la que se ex-
plorala puesta en pagina y el contenido de las portadas dedicadas a Donald Trump por las histéricas cabeceras norteamericanas
Timey The New Yorker, desde su precandidatura y durante su posterior presidencia de los Estados Unidos, esto es, desde junio de
2015 -dia en el Partido Republicano lanzé su precandidatura presidencial- a enero de 2021 -final de su mandato-. Consideramos
que el interés de la propuesta reside tanto en los objetivos planteados como en la metodologia disefiada ad hoc para realizar el
andlisis de contenido de la muestra seleccionada, integrada por un total de 71 unidades de andlisis, 34 portadas de la revista Time
y 37 de The New York, en las que Trump es el protagonista, de forma explicita o implicita.

Como punto de partida, se formularon las siguientes preguntas de investigacion:

-P1. ;Qué momentos de la carrera politica de Trump han sido reflejados? ; Cudles son los temas predominantes?

-P2. ;Quéimagen trasladan de Trump las portadas que componen la muestra? ;Hay protagonismo compartido? ; En qué
términos aparecen otros personajes?

-P3. ;Cudles el discurso que reside detrds de cada cubierta seleccionada? ; Tienen una intencién informativa, intencional/
persuasiva o satirica?

Con el fin de dar respuesta a estos interrogantes, los objetivos formulados fueron, en primer lugar, identificar el fondo (anélisis
de contenido/discurso) de las portadas seleccionadas, con el objetivo de desentrafar el mensaje que quieren transmitir; a conti-
nuacidn, establecer a partir de dicho andlisis el rol informativo y persuasivo de estas cubiertas y, finalmente, determinar la cons-
truccidn de la figura de Trump a través de la primera pagina de estas revistas, identificando los principales rasgos del discurso a
través de las fotografias e ilustraciones utilizadas.

1.1. Breve aproximacion a Time, The New Yorker y la imagen de Trump

Time es considerada la revista mas influyente del mundo (Angeletti & Oliva, 2011) y una institucién dentro del periodismo esta-
dounidense. Hoy dia, es un referente de publicacién tradicional que ha sabido mantenerse vigente en un mundo marcado por
la inmediatez y la digitalizacién (Campos, 2023). Prueba de ello es que, en marzo de 2023, la revista ha cumplido un siglo acre-
ditando mds de un millén de suscriptores. Precisamente, en el nimero conmemorativo del aniversario se ofrecia a los lectores
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una carta editorial firmada por la CEO de la revista -Jessica Sibley- y el editor in chief -Edward Felsenthal-, quienes destacan que
cumplir 100 afios con mas de un millén de suscriptores y siendo la mayor publicacién impresa de noticias de Estados Unidos es
senal de constancia y cambio (Sibley & Felsenthal, 2023).

En esta nueva forma de contar historias ha desempenado un papel fundamental D. W. Pine, director creativo de Time, que en los
dltimos 25 anos ha disefiado para la revista mas de 800 portadas, de las cuales, 34 han sido protagonizadas por Donald Trump, si
bien en ninguna ocasion éste ha sido elegido “persona del afio’, como tampoco es el presidente de los Estados Unidos que més
veces haya protagonizado la cubierta. Lo fue Nixon, con un total de 55 apariciones.

Por su parte, The New Yorker es una revista semanal estadounidense de referencia que incluye reportajes, criticas, poesia y fic-
cion, la cual destaca por sus portadas ilustradas, realizadas por numerosos autores, donde el humor se fusiona con la satira y la
ironia para dar como resultado covers que pueden considerarse verdaderas piezas artisticas. Desde su creacién en 1925 se ha
mantenido en la vanguardia del interés del publico, ejerciendo una gran influencia, no solo en el periodismo sino también en
la literatura. Para muchos, gran parte de su atractivo reside en una sagaz conjugacién de materiales graficos y escritos (Barre-
ra-Agarwal, 2008).

Las citadas revistas, al igual que otros medios de comunicacidén, han utilizado elementos visuales de diversas formas, incluidos
bocetos y caricaturas, para describir la carrera de Donald Trump, desde que anunciara su candidatura presidencial. Varias de
las portadas de la revista Timey de The New Yorker en las que aparece el presidente o temas de su presidencia han suscitado
escrutinio y debate en medios de comunicacién nacionales e internacionales (Amaria, 2018; Cillizza, 2018; Ellis-Petersen, 2018;
Kludt, 2018; May, 2018; Sampathkumar, 2018). Ademads, estas cubiertas se han compartido ampliamente en las redes sociales de
las propias revistas, donde potencialmente han sido vistas por millones de personas, aunque no sean suscriptores.

Es precisamente en el campo de la satira politica, que la historia de ciertas ilustraciones de The New Yorker puede ser considerada
como una de las mds brillantes de la comunicacién visual. En los dltimos anos, su contexto politico es claro: la revista jamas ha
ocultado su ideologia de guerra o su postura frente a las libertades civiles. De esa oposicién y de la publicacién de articulos bri-
llantisimos de investigacién, han emergido portadas excepcionales (Barrera-Agarwal, 2008).

Tanto las fotografias como las ilustraciones son herramientas para representar visualmente cuestiones de calado social; y en cier-
to sentido, las fotografias funcionan en sentido amplio como ilustraciones, dado que las fotografias crean significado mediante
el uso de filtros, encuadre, iluminacion, color y yuxtaposicion estratégica de imagenes mediante programas informéticos. Sin
embargo, las fotografias y las ilustraciones son estilisticamente diferentes. Las fotos reflejan la realidad fisica presente frente al
objetivo de la camara, mientras que las ilustraciones no estan sujetas a las realidades fisicas del mundo y reflejan una realidad
fabulada por el dibujante (Paul & Perreault, 2020).

Podemos afirmar que la ilustracién es una forma estupenda de comunicar un concepto, algo que la fotografia no siempre puede
hacer. Muchos artistas han encontrado la inspiracién en la administracién de Trump, personaje que de forma cotidiana posibilita
la caricatura y la creacidn de materiales que beben del sarcasmo y la ironia. Es en este punto cuando el objetivo de los profesio-
nales de la delineacion es el de encontrar una conexion entre los diversos elementos dibujados, para que, combinandolos de
una determinada forma, hagan visualmente atractiva la portada y amplifiquen el tema que se pretende denunciar, ridiculizar
o presentar en la imagen. En palabras del dibujante André Carrilho, cuando la satira se escribe sola, no es dificil entender por
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qué se convierte en una herramienta para luchar contra el abuso. En este sentido, las imégenes que se entienden rdpidamente y
transmiten una opinién que se puede apropiar y compartir facilmente son un bien valioso (Nevins, 2017).

Volviendo a la figura de Donald Trump, es innegable que su primera victoria electoral ha sido abordada por analistas internacio-
nales y narrada por medios de comunicacién de diversa indole, que se han convertido en formadores de opinién, al extremo de
transformar dicho inesperado evento -atendiendo a las predicciones difundidas durante el proceso electoral- en un importante
acontecimiento histérico que necesita ser informado y comprendido, ya que en otras palabras: todo hecho social que, por su
relevancia, es discursivizado, gana visibilidad en los medios de comunicacién, inscribiéndose, asi, en la memoria social, y puede

ser considerado un acontecimiento histérico (Tfouni & Grigoletto, 2020).

Trump se presenta como un outsider capaz de resolver los problemas de Estados Unidos, insistiendo en la idea de que él no es un
politico al uso, sino alguien que, habiendo financiado su propia campana electoral, actia con independencia de todo el poder
econdmico y politico establecido, se presenta a si mismo como una personalidad antisistema, que nada tiene que ver con los
burdcratas de Washington, ni con el resto del establishment (Mena, 2018). Es por ello que su principal enemigo, ademds de sus
contrincantes politicos, siempre ha sido la prensa, la cual se ha encargado de reproducir sus polémicas declaraciones.

Es mds que probable que los trabajos sobre la figura del candidato conservador y sobre lo que su eleccién representaba para la
politica, la economia y las relaciones mundiales, hayan servido para engrosar las cuentas corrientes de muchos ilustradores. Uno
de ellos es Edel Rodriguez, autor que tiene el honor de haber firmado dos de las portadas més recordadas de la revista Time, en
las cuales aparecian sendos rostros derretidos del candidato en dos momentos clave, antes y después de las elecciones de 2016.
Cabe en este punto una breve alusién al pelo de Trump, ya que se volvié un elemento fundamental e icénico en el disefio de por-
tadas. Tal y como afirma el propio Rodriguez, no emplea una herramienta especifica para tratarlo, simplemente intenta dibujar
un retrato que se parezca a él en una situacién que refleje su cardcter. Considera, ademads, que su pelo siempre es un reto porque
tiene un giro, una forma y un color extrafo, que lo hacen singular (Hilton, 2018).

Con el planteamiento conceptual y formal de las portadas ilustradas que nos ocupan sobre el presidente estadounidense, lo que
se pretende poner de relieve es el objetivo que sondear, interpretar y comprender, cudl es la imagen proyectada del empresario
venido a politico representante de una nueva derecha, cuales son sus valores, ideologia e intenciones. Para asi, una vez vistas cla-
ras sus posiciones y su argumentario, poder denunciar o ironizar a través de las covers de las dos publicaciones objeto de estudio,
que en la mayoria de las ocasiones son materializadas a través de un filtro de desaprobacién ante los hechos que se presentan
en cada nimero en cuestioén. En este proceso de construccién de imagen e identificacién, las revistas producen un discurso que
busca disputar los corazones y las mentes de los lectores, colocdndolos en una posicién especifica, que seria la de identificacién
con la posicién que defienden. Al definirse como el sujeto bueno, las portadas adelantan al lector una imagen positiva de si mis-
mas y una imagen negativa de Trump, por lo tanto, la expectativa seria que los lectores se posicionaran del lado de las revistas y
en contra de Trump (Tfouni & Grigoletto, 2020).

1.2. Breve apunte sobre comunicacion politica y medios de comunicacion

En una primera aproximacién, podemos definir la comunicacién politica como el campo que abarca las interacciones entre los
actores politicos, los medios de comunicacién y el piblico. Este &mbito de estudio se interesa por la transmisién y recepcién de
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mensajes politicos y por cémo estos influyen en la opinién ptiblica y en el comportamiento de los electores. Para Salomé Berro-
cal, la comunicacion politica es el proceso mediante el cual los actores politicos utilizan los medios de comunicacién para influir
en la opinién puiblica y en el comportamiento electoral, con el fin de alcanzar sus objetivos politicos (Berrocal, 2001). En términos
similares se pronuncia Maria José Canel cuando indica que es el conjunto de técnicas y estrategias utilizadas por los actores po-
liticos para influir en la opinién publica y en el comportamiento electoral a través de los medios de comunicacién (Canel, 2006),
unos medios que tienen cada vez mdas importancia en el &mbito de la politica y que incluso, como recoge Ferndndez Obregén,
“sustituyen a las formaciones politicas y se convierten en generadores de mensajes” (2015, p. 284). Segiin este autor, son los pro-
pios medios quienes “marcan la agenda y los partidos estan condenados a ir a rebufo. En consecuencia, la actividad tradicional
de los partidos se ve engullida en beneficio de los medios. Mitines, propaganda al uso y acciones de proselitismo convencional ya
solo forman parte de una liturgia en franca decadencia” (Ferndndez Obregén, 2015, p. 284).

Donofrio y Rubio-Moragas dan un paso mds al afirmar que son los medios de comunicacién quienes condicionan el voto y
“quienes estan encargados de distraer a los ciudadanos, construyendo una realidad ficticia, donde la democracia termina por
identificarse con el televoto” (Donofrio & Rubio-Moragas, 2019, p. 115). Krugman va mds alld cuando considera que estos medios
representan “armas de distraccién masiva” (Krugman, 2007, p. 193).

Son, precisamente, Donofrio y Rubio-Moragas quienes apuntan una cuestién que se relaciona claramente con este articulo y
es que junto a la mediatizacion de la politica que impera en la actualidad, se genera otro fenémeno adicional: el protagonismo
creciente de la imagen en los medios de comunicacién. Para estos autores, “la imagen prevalece sobre el contenido: no es tan
importante lo que se dice, sino cémo se dice” (Donofrio & Rubio-Moragas, 2019, p. 115) y es asi donde la portada de las revistas
desempena un papel esencial en la construccién de la imagen de los politicos, pues como seiiala Castells “el poder yla politica se
deciden en el proceso de construccién de la mente humana a través de la comunicacién. En nuestro tipo de sociedad, los medios
de comunicacién de masas son decisivos en la formacién de la opinién publica que condiciona la decisién politica (Castells,
2008, p. 1). Por esta razén, desempenan un papel crucial actuando como intermediarios entre los politicos y el ptblico. A través
de los medios, los mensajes politicos se difunden y se amplifican, llegando a una audiencia masiva.

En este contexto, las portadas de las revistas son una herramienta poderosa en la construcciéon de la imagen de cualquier politico,
ya que, no solo capturan la atencién del lector, sino que también transmiten mensajes visuales y simboélicos que pueden influir en
la percepcion publica del personaje politico. Ademas, aumentan su visibilidad, ayudando a que su imagen sea reconocida por la
audiencia. La repeticién de la imagen del politico en las cubiertas refuerza su presencia en la mente de los votantes. Las portadas
pueden reflejar el posicionamiento ideolégico del personaje, destacando sus valores y propuestas. Esto ayuda a los votantes a
identificar y asociar al candidato con ciertas ideas y principios.

A ello se suma que las imégenes en las portadas pueden evocar emociones y sentimientos en los lectores, lo que puede influir
en su percepcion del personaje representado. Las cubiertas cuentan una historia visual sobre éste, utilizando elementos como la
fotografia, el diseno gréfico y los titulares. Esta narrativa visual puede reforzar la imagen del politico como un lider fuerte, caris-
matico y confiable o desmerecerla, ofreciendo la imagen de un lider débil, incompetente o manipulador.
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2. Metodologia y muestra

Nos encontramos ante una investigacién de tipo longitudinal, con un enfoque predominantemente cualitativo, complementado
por recuentos numéricos basicos que sirven para contextualizar y apoyar ciertas observaciones. El trabajo analiza las portadas
de las revistas estadounidenses Timey The New Yorker, que presentaron a Donald Trump entre junio de 2015, cuando el Partido
Republicano lanz6 su precandidatura presidencial, y enero de 2021, que marc6 el final de su mandato. La metodologia se centra
en el anédlisis de los componentes visuales y textuales de las portadas para identificar los elementos que influyen en la construc-
cién del discurso y el mensaje transmitido.

En primer lugar, se llevé a cabo la seleccidn de la muestra, integrada por las portadas que han sido protagonizadas por el politico
norteamericano en el periodo mencionado, tanto en la centenaria revista Time, como en el semanario The New Yorker, que en
2025 cumplié también cien afios. Para su localizacién se acudid al archivo digital de cada cabecera, realizdndose la bisqueda
a partir de un andlisis observacional de todos los nimeros publicados entre junio de 2015 y enero de 2021. Se identificaron un
total de 34 cubiertas en la revista Time'y 37 en The New Yorker, por lo que la muestra final comprende un total de 71 unidades re-
daccionales. Quedaron fuera de la seleccidn aquellas que, aun apareciendo escrito el nombre de Trump en algin elemento -por
ejemplo, un titular- el tema de fondo se aleja de su persona.

En segundo lugar, una vez recopiladas las portadas, se procedi6 a la realizacién del andlisis de contenido de cada una de ellas.
Para ello se disefi6 una ficha de codificacién ad hoc integrada por 20 variables. En un primer bloque, se contemplan las relativas
ala identificacién de cada ejemplar analizado: n° de caso (V1), nombre de la revista (V2), fecha de publicacién (V3) y autor de la
portada (V4).

Con las dos variables siguientes nos adentramos ya en lo relacionado con la imagen. La V5 clasifica el tipo de imagen, donde las
categorias que se contemplan son: ilustracién, fotografia, fotomontaje, infografia o tipografia utilizada con valor icénico.

La V6 identifica la tipologia de portada, se contemplan tres categorias: realista, abstracta o tipografica. Consideramos portadas
realistas las protagonizadas por un rostro o una figura que mantiene sus caracteristicas humanas. Es una de las mas comunes
y es posible incrementar el interés mediante el cambio de expresion del rostro. Por ejemplo, cambiar una sonrisa por la rabia,
el miedo o la euforia. El grado de expresién de estos sentimientos dependen de la complicidad con los lectores. El ingenio y el
humor es un buen reclamo, si ademas se representa a una figura en movimiento, invita al lector a unirse a la diversién (Caldwell
& Zapaterra, 2014). Las portadas abstractas son portadas conceptuales que utilizan ilustraciones, fotografias o fotomontajes que
tratan de comunicar conceptos complejos de manera rapida y directa. Son dificiles de resolver, y se corre el peligro de que no
transmitan lo que pretenden. Se encuentran sobre todo en la prensa especializada o suplementos de periddico que pueden
permitirse el lujo de no incluir casi titulares. Puede dar como resultado una portada més original (Caldwell & Zapaterra, 2014).
Las portadas abstractas son menos frecuentes y dependen de sus ventas en comercios pequenos. Los disefiadores tienen més
libertad para decidir sobre su creacién. Pueden encontrarse en revistas temdticas, suplementos, o publicaciones de venta por
suscripcion. A veces, es posible encontrar portadas abstractas en revistas de fotografia o en publicaciones especializadas en dise-
no. Por dltimo, tenemos las portadas tipogréficas, que son las basadas en textos, y resultan poco habituales en las publicaciones
periddicas contemporaneas.
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La variable V7 lleva a cabo una clasificacién tematica de las portadas en funcién del periodo al que pertenecen (primera cam-
pana electoral, presidente electo, legislatura y segunda campana electoral y cierre de primera legislatura). Por su parte, la V8
registra los temas mds recurrentes durante el mandato de Donald Trump (derechos sociales, impeachment, guerra, sanidad,
asuntos internacionales o si simplemente se hace alusién a Trump por su posicién como figura relevante, sin una motivacién
mas especifica).

El siguiente conjunto de variables (V9 a V13) recopila informacién relativa a la figura principal en la portada y a otras posibles
figuras que la acompaiien. El objetivo es determinar si Trump aparece en solitario o si se encuentra en compafia de otras perso-
nalidades, ya sean politicas o no. En la variable V9, se registra el nimero de individuos presentes en la portada; en la V10 se iden-
tifica a la figura principal, con subvariables que detallan informacién sobre dicho individuo, como su género, el tipo de personaje
(real, ficticio o no aplicable), su profesion y otros datos relevantes para su identificacién. La V11 es una variable de respuesta
abierta en la cual se indica, si aplica, el nombre del personaje secundario. La V12 determina si hay presencia de otros personajes
relevantes y la V13 analiza si es posible identificar algin objeto o figura que asuma un papel destacado.

En el siguiente grupo, desde la V14 hasta la V19, se plantea un anélisis de la representacién de la figura de Trump a través del
mensaje implicito transmitido por laimagen de la portada. El objetivo es determinar la caracterizacién del personaje y la relacién
entre el contexto narrativo y la actualidad. Se busca identificar si la figura de Trump se presenta de manera explicita o implicita,
y examinar los rasgos que surgen de su representaciéon y de aquellos que le acompanan. En resumen, se trata de evaluar si la
construccion del protagonista es positiva, negativa o neutra.

Para ello, en la V14 se identifica el propésito de la portada, definiendo las siguientes categorias: opinativo (que implica una orien-
tacion editorial, con posibles elementos satiricos o un espacio para la expresion de ideas), informativo (que relata un evento de
manera objetiva, sirve para ofrecer una vigilancia social) o interpretativo (que narra un suceso actual, pero ofrece una interpreta-
cién o cumple un rol aclarador). Esta clasificacion sigue la metodologia propuesta por Melo y Assis (2016).

La V15 se encarga de analizar el enfoque adoptado para abordar el tema principal en la portada, clasificAindose como una apro-
ximacidn literal o conceptual, segtin corresponda.

Por su parte, la variable 16 busca identificar, en la medida en que los datos lo permitan, la forma en la que los lectores reciben
el contenido de la portada, en un intento de aproximarse a la construccién de su discurso social. A través de las categorias esta-
blecidas por Gémez-Garcia, et al. (2019), se busca determinar si la cubierta responde a un interés informativo (proporcionando
informacion sobre las actividades de Trump en su carrera politica), intencional/persuasivo (cuando se busca emitir una valo-
racion sobre el lider politico), testimonial/escapista (que incluye discursos no vinculados con la realidad y que proponen una
construccion irreal o meramente viral) o satirico (subrayando elementos emocionales con un propdésito irénico)'.

La V17 evaltia la valoracién que el conjunto de la portada otorga a Trump, ofreciendo como opciones las categorias de positiva,
negativa o neutra.

1  Enlataxonomia propuesta por el articulo mencionado se incluye una quinta categoria llamada “circunstancial” No obstante, no se ha recogido en la presente
investigacién por no estar representada dentro de la muestra.
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En la misma linea, la V18 analiza en qué términos se presentan otras figuras, pero en este caso en relacién con Trump, es decir:
como aliados, adversarios o de manera neutral.

La V19, aunque ha arrojado datos de escaso interés dentro de la muestra, registra si se presentan otros temas en la portada,
determinando si estan relacionados con la temética principal y Trump, si son independientes, o si no se abordan otros asuntos.
Por tltimo, la V20 se destina a las observaciones. Se trata de una variable de texto libre que permite recoger cualquier detalle de

interés que no esté contemplado en las variables previamente definidas.

Cada portada fue analizada de forma independiente por tres codificadores entre enero y febrero de 2023. Con el fin de lograr la
confiabilidad entre los codificadores y garantizar la fiabilidad de criterios se eligié una submuestra aleatoria del 50% de la mues-
tra, consiguiendo un nivel de acuerdo del 95%.
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Figura 1. Portadas de la revista The New Yorker protagonizadas por Trump entre 2015y 2021
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Figura 2. Portadas de la revista Time protagonizadas por Trump entre 2015y 2021
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Figura 3. Ficha de variables y categorias disefiada ad hoc para la investigacién

Imagen
de la portada

A. IDENTIFICACION

V1. Namero de caso:.
V2. Nombre de la revista:
V3. Fecha de publicacion:
V4. Autor de la portada: .

B. ASPECTOS RELACIONADOS
CON LA IMAGEN
V5. Tipo de imagen

O Tlustracion

O Fotografia

[J Fotomontaje

O Infografia

0 Tipografia como icono
V6. Tipologia de portada

0 Realista

[ Abstracta

0 Tipografica

C. ASPECTOS RELACIONADOS
CON LA TEMATICA
V7. Periodo al que pertenece la portada
[ Primera campaiia electoral
[ Presidente electo
[0 Primera legislatura y segunda campaiia
electoral
O Cierre de primera legislatura
V8. Temas mas recurrentes
O Derechos sociales
O Impeachment
0 Guerra
0 Sanidad
[ Asuntos internacionales
0 Trump como figura relevante

D. ASPECTOS RELACIONADOS
CON LA FIGURA O FIGURAS
PRESENTES EN LA PORTADA

V10. Nombre de la figura principal:

V10.1. Género
0 Masculino
[ Femenino

V10.2. Tipo de personaje
[JReal
O Ficticio
[ No aplica
V10.3. Profesion:..................
V10.4 Otros datos relevantes
V11. Presencia de personaje secundario
0 No aplica

[ S1ad i ROMbIE): «isisonmsiasnssisasmnmsss
V12. Presencia de otros personajes relevantes:

LJ No aplica

0O Si (indicar NomMbIe): .......cceevreverereerererereereesanns
V13. Presencia de objeto o figura
que desempeiie un papel destacado:

[ No aplica

0 Si (indicar nombIe): ......cccoovvvvvriveiceiereiceee e

E. ASPECTOS RELACIONADOS
CON LA REPRESENTACION
DE LA FIGURA DE TRUMP
V14. Proposito de la portada
0 Opinativo
O Informativo
0 Interpretativo
V15, Enfoque del tema
O Literal
[ Conceptual
V16. Tipo de discurso
O Informativo
U Intencional/persuasivo
0 Testimonial/escapista
[0 Satirico
V17. Valoracion que ofrece de Trump
[ Positiva
0 Negativa
[0 Neutra
V18. Términos en los que se presentan otras
figuras
[ No aplica
0 Como aliados
0 Como adversarios
[ De forma ncutral
V19. Presencia de otros temas en la portada

0 No
V20. Observaciones: ............ccccoovvvincicinicinnn

Fuente: elaboracién propia
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3. Resultados

Tras la investigacion, los resultados obtenidos se agrupan en tres niveles, uno por cada una de las preguntas de investigacién
realizadas inicialmente. El primero viene dado por la temporalidad y por las teméticas que protagonizan la portada; el segundo,
por los personajes que aparecen en las cubiertas y su protagonismo; y el tercero por el foco del discurso; por qué aparece Trump
y qué intencién reside detras de cada portada.

3.1. Temporalidad y temdticas

La identificacion de los temas y eventos que han protagonizado las cubiertas en el periodo seleccionado demostr6 una gran va-
riedad de asuntos. No obstante, para su analisis e interpretacién fue necesario, primero, ubicar temporalmente su publicacién en
relacién con la cronologia de Trump. Para ello, se ha segmentado el periodo comprendido por la muestra de anélisis -desde el 27
de julio de 2015 hasta el 15 de enero de 2021- en cuatro lapsos de tiempo:
A) La primera campana electoral, comprende desde ser nombrado candidato por su partido hasta su eleccién como presi-
dente el 8 de noviembre de 2016, abarcando un periodo de un afo y tres meses. Se analizan catorce portadas desde el 27
de julio de 2015 hasta el 16 de octubre de 2016.
B) La etapa como presidente electo, abarca desde su victoria en las elecciones hasta su juramento oficial. Dos meses com-
prendidos cinco portadas.

C) Legislatura y segunda campaiia electoral, se extienden a lo largo de tres afios y once meses, desde el 21 de enero de 2017
hasta el 3 de noviembre de 2020. Se encuentra el mayor niimero de portadas analizadas en el estudio, un total de 49.

D) Etapa de cierre de legislatura, corresponde al periodo después de perder las elecciones. Se abordan dos meses que van
desde el 4 de noviembre de 2020 hasta la portada del 15 de enero de 2021 (aunque su legislatura cerraré el dia 20 de ene-
ro). Un periodo que recoge las tres dltimas portadas analizadas.
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Grifico 1. Clasificacién temporal de las portadas por revista
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La comparativa segin la revista muestra una distribucién equitativa, con la tinica excepcién del periodo posterior a las eleccio-
nes, en el que Time no presenta ninguna portada.

The New Yorker seré la primera de las dos revistas en dedicar una portada a la figura de Trump, y lo hace en julio de 2015, poco
mas de un mes después de que fuera nombrado candidato a la presidencia por el Partido Republicano. En esta portada, Trump se
lanza a la piscina mientras varios candidatos presidenciales republicanos huyen en diferentes direcciones. Time lo hara un mes
después, y en su portada ya se indica que Trump serd un tema con el que lidiar (“Deal with it”).

Este primer periodo se caracteriza por una serie de cubiertas en las que se nos presenta a Trump a través de los ojos de otros
y de sus propias acciones: personas huyendo, expresidentes de los Estados Unidos aterrorizados ante su imagen en television,
Trump dividiendo al partido cortando a un elefante en dos, una descripcién del candidato como bully, showman, party crashery
demagogue, o profetizando su victoria sentado en el sillén del Despacho Oval y colocando una placa que anuncia que ya es presi-
dente. La portada mas objetiva es la de Time en la que se plantea que Trump ha ganado en su partido y que “ahora solo necesita
los votos” para ser presidente de los Estados Unidos. En esta etapa, ambas revistas dedican algunas portadas a la crisis durante la
primera campana de Trump, mostrandolo bajo la lluvia o derritiendo su rostro.

A este periodo siguen los dos meses en los que, tras ganar las elecciones, Trump atin no ha sido designado oficialmente como
presidente, pero tiene el titulo de presidente electo. Durante este tiempo, se anuncia a través de las portadas que €l sera el presi-
dente de los Estados Unidos. Timelo hace de manera objetiva, con fotografias de Trump y dedicandole la portada de Person of the
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Year, mientras que The New Yorker utiliza un tono mas irénico, representando un muro que cubre toda la portada o mostrando al
presidente electo al volante de un coche de monedas para un publico infantil escoltado por sus guardaespaldas, ambos simbolos
de lo que representa Trump para los Estados Unidos.

El bloque principal de la muestra, como era de esperar, se ubica temporalmente a lo largo de los cuatro afos de su legislatura,
aunque es cierto que gran parte de este periodo -desde octubre de 2018- Trump comenzara con los actos de su segunda cam-
pana electoral. Es un periodo en el que las portadas se dedican casi por igual a Trump como personaje y sus acciones frente a
ciertos eventos, como a los acontecimientos de la segunda campaiia electoral. En este periodo la diferencia de una a otra revista
es s6lo de un ejemplar.

Por dltimo, The New Yorker dedica tres portadas durante el cierre de la presidencia de Trump, cuando Joe Biden ha sido declarado
ya presidente electo. Estas portadas tienen motivos muy evidentes: la primera es sobre la COVID-19, la segunda sobre el asalto al
Capitolio y la tercera sobre la salida de Trump de la presidencia. Por otro lado, aunque Time no le dedica ninguna portada en este
periodo, es cierto que de manera premonitoria colocarfa a Trump fuera de la Casa Blanca en su dltima portada, casi tres meses
antes de que perdiera las elecciones en noviembre de 2020.

Aunque hay nueve coincidencias en las fechas de publicacién de ambas revistas, no siempre se refieren al mismo tema. Sin em-
bargo, hay un par de portadas que si abordan lo mismo. En las cubiertas del 22 de agosto de 2016, ambas revistas muestran la cri-
sis de la primera campaiia electoral con metéforas similares. Por el contrario, en el segundo caso, las del 22 de mayo de 2017, nos
hablan del despido de James Comey. Para ello, The New Yorker adopta un tono critico, retratdndolo como el capitan de un avién
que ordena deshacerse de un pasajero molesto, mientras el resto de los ocupantes observan desde sus asientos sin importarles
demasiado. Esta representacion, directa y cargada de ironfa, contrasta con la portada de Time que opta por una representacién
maés distante, mostrando a Trump de espaldas, como si no tuviera relacién directa con el asunto. De hecho, no sabriamos a qué
hace referencia sin el contexto adicional que proporciona el texto, ubicado a un lado de la imagen, casi sin integracién con la

misma.
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Figura 4. Portadas coincidentes en el tiempo y tematica
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Es cierto que comparten temdticas en otras ocasiones, aunque distantes en el tiempo, como la relacion entre la victoria de Trump
y la injerencia rusa de Putin en las elecciones presidenciales, para lo cual ambas cabeceras utilizan la figura del presidente ruso,
pero con mas de un afo de diferencia.

Y aunque no siempre abordan los mismos eventos noticiosos de su legislatura o actos de campaiia, se pueden establecer tres
categorias principales que abarcan las tematicas a las que se alude en las portadas, aunque algunas de ellas podrian clasificarse
en mas de una categoria:
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a) Las portadas que seleccionan a Trump debido a su popularidad y relevancia como personaje. Estas portadas buscan
retratar a Trump por su condicién de candidato seleccionado por su partido, su nombramiento como presidente, su
eleccién como “personaje del afio’, el aniversario de su mandato, o simplemente retratarle en diferentes momentos de su
legislatura sin estar directamente relacionados con un evento especifico, pero que dan fe de su personalidad histriénicay
buscan resaltar su caracter llamativo y destacado en el &mbito politico y medidtico.

b) Las portadas que hacen referencia directa a las campanas electorales. Estas son mds frecuentes durante la segunda cam-
pana electoral, aunque también se pueden encontrar portadas desde el comienzo, en las que se plantea si Trump serd
elegido o no en la lucha por la presidencia frente a su contrincante.

¢) Las portadas que abordan temas de especial relevancia, generalmente durante su mandato, como los derechos sociales
(con un enfoque mayor en la inmigracién o la COVID-19), la crisis interna en el partido, el proceso de impeachmenty
otros temas asociados a momentos concretos de su presidencia.

Grifico 2. Distribucién temitica de las portadas analizadas
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Es interesante el nimero de portadas dedicadas a Trump simplemente por ser quien es (n23). Estas portadas abordan a Trump
sin asociarlo a un evento o tema especifico més allé de su figura como futuro presidente o presidente.

En cuanto a la distribucién temadtica, no hay grandes diferencias entre ambas revistas, aunque The New Yorker dedica més por-
tadas a Trump por el mero hecho de ser presidente de los EE. UU. Estas portadas nos presentan a un presidente inexperto, su
mala relacién con la prensa o el miedo generalizado que provoca en cierta parte de la poblacidn. Por otro lado, Time reparte sus
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portadas entre esta categoria y aquellas que estan directamente relacionadas con eventos especificos, particularmente a la crisis
dentro del gobierno.

Por otro lado, hay tres temas que han sido de gran interés para ambas revistas y han sido abordados desde diferentes perspectivas:

El primero de ellos es el impeachment, que surge como resultado de una crisis politica debido a las constantes muestras de des-
obediencia de Trump tanto dentro como fuera de su partido. Este asunto es uno de los principales en ambas revistas, con porta-
das que cubren desde los primeros desencuentros en el gobierno en febrero de 2017 hasta el final de su legislatura.

De hecho, encontramos una coleccién de cuatro portadas que comienzan con Trump sentado en el despacho oval y una tormen-
ta que se avecina, donde se lee “nothing to see here” (nada que ver aqui) en referencia a la paralizacién de una orden ejecutiva
que prohibia la entrada en el pais a ciertos inmigrantes, a la par que se filtraron las primeras informaciones sobre la intervencién
rusa en las elecciones (Phillip, 16/02/2017).

Esta secuencia se cierra con la tiltima portada integrante de la muestra de esta investigacion, en la cual vemos a un Trump que ha
sido arrastrado por la tormenta fuera de la Casa Blanca, rodeado de virus de la COVID-19, en alusién a cdmo la pandemia cam-
bid, no solo la forma en que se vota, sino también por qué se vota, y cémo sus decisiones politicas y la crisis dentro de su propio
gobierno le llevaron no ser reelegido (Molly, 06/08/2020).

Los otros dos temas recurrentes, aunque en menor medida, son la pandemia causada por la COVID-19 y la pérdida de derechos
sociales derivada de las politicas de Trump, especificamente en lo que se refiere a la inmigracién y el movimiento Black Lives
Matter, aunque todos estos temas se integran, de alguna manera, en las portadas que hacen alusién a la crisis dentro de su
gobierno.

No obstante, a pesar de que, como se ha sefialado, ambas publicaciones tratan los mismos temas en repetidas ocasiones, lo ha-
cen de manera dispar, cada uno con su estilo distintivo y, en ocasiones, con objetivos diferentes, como se detalla en los préximos
epigrafes.

3.2. Personajes

3.2.1. Trump protagonista tinico o acompaiiado

En cuanto a los personajes, se ha realizado un andlisis de las portadas para determinar quién comparte el protagonismo con
Donald Trump. La pregunta planteada inicialmente no era si Trump es o no el protagonista de las portadas, sino con quién com-
parte dicho protagonismo y en qué términos.

Es evidente que, al ser Donald Trump la figura central en la seleccién de la muestra se posiciona como protagonista absoluto.
Sin embargo, la diferencia entre el nimero de portadas en las que aparece solo y aquellas en las que lo hace acompanado, varia
segln la cabecera, como se puede observar en la grafica 3.
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Grifica 3. Protagonismo de las portadas
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Tanto The New Yorker como Time muestran preferencia por representar a Trump como una figura tinica, sucede en 40 de las 71
portadas analizadas.

En ocasiones, la representaciéon de Trump es evidente incluso cuando no estd retratado de manera realista o figurativa. Sin em-
bargo, hay portadas en las que no se reconoce su presencia hasta que se lee la explicacién proporcionada por la propia revista
en péginas interiores, ya que solo se muestra una parte del personaje que no representa algo significativo o reconocido (The New
Yorker, 28/03/2016; The New Yorker, 12/10/2020).

Es innegable que Trump es el protagonista o coprotagonista en la mayoria de las portadas restantes, incluso en aquellas en las
que su figura no esté representada directamente, pero si lo estd su nombre o se recurre a objetos que aluden al presidente. Por
ejemplo, en las tres portadas de The New Yorker en las que no aparece ningtn personaje, el peso recae en objetos que simbolizan
algo relacionado con la figura o las acciones de este politico: un muro de ladrillos que casi oculta la cabecera, la mano de la Esta-
tua de la Libertad sosteniendo una antorcha humeante tras la extincién de la llama o una bandera estadounidense a media asta
sobre el skyline de Washington con el Capitolio de fondo.

Con todos estos datos, se puede afirmar que Trump es protagonista claro en 66 de las 71 portadas analizadas. La pregunta radica
en quién lo acompariia en estas o quién le roba el protagonismo en las restantes.
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3.2.2. ;Quién acompania a Trump?

No hay personajes especificos que acompanen de manera recurrente a Trump en las portadas. Los tinicos que aparecen en mas
de una ocasién son Hillary Clinton (a quien se le dedica una portada en solitario, y una de las pocas en las que Trump aparece de
manera indirecta, como oponente politico en la lucha por la presidencia del pafs, casi como si el lector fuera Trump); y Vladimir
Putin (en alusién a la intervencién rusa durante elecciones). Cada uno de ellos cuenta con una portada en Time, y dos en The
New Yorker, una de las cuales coprotagonizan junto a Trump (31/10/2016). En esta portada Hillary aparece acompanada de su
marido, el expresidente Bill Clinton, que sirve de apoyo en su juramento, mientras que Putin representa esta figura para Trump
en la misma situacién.

De hecho, estos dos personajes logran robarle el protagonismo a Trump, algo que sucede solo en cinco ocasiones, todas ellas
en la revista The New Yorker. Son las portadas dedicadas a Kanye West, Hillary Clinton, Vladimir Putin, James Comey con Jeff
Sessions y Robert Mueller. Las tres tltimas estan directamente relacionadas entre si, ya que abordan la trama rusa en las eleccio-
nes estadounidenses con Trump como figura auxiliar necesaria.

Figura 5. Portadas con protagonismo robado a Trump
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Fuente: The New Yorker

Otros personajes reconocibles en las portadas de The New Yorker son, el ya mencionado Bill Clinton (junto a Hillary y Putin),
Michael Flynn, Lindsey Graham, William Barr, Mitch McConnell, Rudy Giuliani, una representacién del Tio Sam, cinco expresi-
dentes de los Estados Unidos (George Washington, Abraham Lincoln, Theodore Roosevelt, Franklin D. Roosevelt y John E Ken-
nedy), otros candidatos a la presidencia, e incluso algunos parientes de Trump. Todos estos personajes son parte del discurso, ya
sea como coprotagonistas 0 como personajes secundarios. Sus figuras en la portada son necesarias para explicar el mensaje que
se quiere transmitir.

En la revista Time, esto ocurre solo en seis ocasiones, donde aparecen Hillary Clinton, Kim Jong-un, Putin (este de una manera
diferente, ya que no es un personaje en s{ mismo, sino que se fusiona con Trump en un morphing), Yana -la nifia hondurena que
fue fotografiada en la frontera de Estados Unidos (una fotografia que gané el World Press Photo en 2019 y que Time utiliza para
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crear un montaje satirico al colocar a Trump mirando a la pequena Yana sin ninguna emocién)-, Nancy Pelosi y el grupo de con-
gresistas que observa a Trump desde la ventana del Despacho Oval, esperando impacientes su préximo movimiento.

Existen otros acompanantes, que si bien son personajes reconocidos carecen de importancia. Por ejemplo, en una de las porta-
das de Time también nos encontramos a Mike Pence, pero su presencia es mas anecddética, ya que solo se encuentra al lado del
presidente durante el discurso de las presidenciales en la noche de las elecciones (su presencia no alteraria el mensaje: Donald
Trump ya es el presidente electo). Esta fotografia fue tomada por Chelsea Matiash para la revista Time. En este caso, la importan-
cia de Pence es menor que la de otros personajes sin rostro que aparecen acompainando al presidente, ya que, en esas ocasiones,
la presencia de los demas personajes ofrece un contexto necesario para el mensaje, como el jugador de la NFL que derriba a
Trump (siendo este un tentetieso) o los ciudadanos disfrazados por Halloween que se asustan al ver llegar a Trump.

También es importante mencionar la presencia de otros personajes sin rostros reconocibles en las portadas, como los guar-
daespaldas, policias, pasajeros del avién comandado por Trump. Incluso en The New Yorker, se pueden ver perros, alimanas y el
4guila calva de los Estados Unidos, aunque no se los ha considerado como personajes que comparten protagonismo con Trump,
si bien su presencia es relevante para el mensaje ofrecido.

La clave de cada representacion radica en si aparecen como aliados o enemigos de Trump en las portadas, independientemente
de su postura en la vida real. Entre sus aliados, encontramos, como era de esperar, a seguidores del presidente, miembros del par-
tido republicano y politicos mencionados anteriormente. También se incluyen figuras como Putin, Kim Jong-un e incluso Hillary
Clinton en una de las portadas de Time, donde se une a Trump para anunciar el fin de las elecciones. Estos “aliados” suelen ser
personalidades reconocidas con nombres y apellidos que se representan a si mismos.

Por otro lado, estan los “enemigos” del presidente, que pueden ser figuras reconocidas que también representan a s{ mismas,
como Hillary Clinton, ahora desde la oposicién, o Nancy Pelosi. Pero también se incluyen personas como Yana, que simboliza a
aquellos que se oponen a las politicas de inmigracién de Trump, o el jugador de la NFL que protesta por la postura del presiden-
te ante el movimiento Black Lives Matter. En este grupo se incluye la personificacién del pueblo estadounidense o de sectores
especificos, como antiguos presidentes horrorizados frente a una pantalla de televisién en la que aparece Trump, un grupo de
médicos y enfermeros observando mientras Trump opera a un desconocido, el Tio Sam con los pies en cemento siendo arrojado
al mar por Trump y Rudy Giuliani, o el dguila calva llevandose al todavia presidente. También se presentan sorpresas, como los
otros candidatos huyendo de la llegada de Trump a la piscina, los congresistas asustados observando al presidente a través de la
ventana, o compaiieros de partido que no estan del todo de acuerdo con las politicas de Trump, ya sea de manera general, repre-
sentados por el elefante que es cortado por Trump vestido de mago, o por personajes especificos y reconocidos (The New Yorker,
18/12/2017; The New Yorker, 03/06/2019).

Por dltimo, cabe destacar la notable ausencia de Joe Biden en las portadas dedicadas a Trump. Si bien existen portadas dedicadas
al actual presidente (desde el 15 de abril de 2019, dfas antes de su presentacion oficial como candidato a las primarias del partido
demdcrata), estas se desvinculan del anterior presidente, no se hace alusién a Trump ni siquiera como mencién secundaria.
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3.3. Foco del discurso ;Como es Trump el protagonista?

3.3.1. Temditicas similares, pero con estilo e intencion propias

Las caracteristicas distintivas de cada revista establecen ciertas particularidades en las portadas. En este sentido, en varias oca-
siones, el estilo de representacién de las figuras y objetos elegido para cada tipo de mensaje desempeia un papel fundamental.
En particular, la revista The New Yorker se distingue por emplear ilustraciones en todas sus portadas, las cuales se caracterizan
por su estilo realista. Incluso en casos en los que la representacion se aparta ligeramente del realismo, sigue siendo claramente
identificable el objeto representado, lo que las acerca més a una categoria figurativa que a una abstracta.

Siguiendo esta linea, se puede observar que la revista Time también muestra una clara preferencia por las portadas de estilo
realista. Sin embargo, lo hace de manera diferente. Entre las portadas de Time, se encuentran quince basadas en ilustraciones,
nueve en fotografias y nueve en fotomontajes que combinan no solo fotografias, sino también fotografia e ilustracidn, o fotografia
y texto. Resulta interesante analizar la relacion entre los diferentes estilos y la temética de cada portada.

En el caso de las portadas dedicadas a Trump como figura politica, siete de las nueve son portadas fotogréficas. Esto indica que,
para abordar esta temética, en la cual se busca presentar informacién de manera objetiva y se tiende a evitar valoraciones subjeti-
vas, la fotografia se presenta como un medio mds efectivo, como se evidencia al informar sobre su victoria, tanto en las primarias
como en las elecciones presidenciales.

La sétira y la expresién de opiniones se reservan para las ilustraciones y los collages fotograficos. No obstante, la revista Time
también presenta ocasionalmente un estilo menos figurativo, llegando incluso a rozar la representacién abstracta o metaférica

de los temas que se abordan en algunas de sus portadas.

3.3.2. La representacién no figurativa de Trump

Con algunas de las portadas que ya se han mencionado se puede hablar de otra categoria identificada, que corresponde en gran
medida a las portadas figurativas en las que se identifica a Trump, pero no se trata de su figura como tal. Esto ocurre exclusiva-
mente en la revista Time. El presidente se ve convertido en un tentetieso (como ya se ha mencionado), en un rostro plano que se
derrite (en dos portadas diferentes que se contindan entre sf), en un torso cuyo pelo se ha convertido en una llamarada de fuego;
en bolas de demolicién o en un melocotén. Menos la primera, que tiene un tono realista al tratarse de un fotomontaje con el ju-
gador de la NFL, el resto son portadas figurativas en las que, por muy lejos que esté la representacién de la figura humanoide, se
hace evidente que se trata de Trump. Todas estas portadas son obra de Edel Rodriguez, y en todas ellas Trump se encuentra gri-
tando. De hecho, este ilustrador, que fue director artistico en la revista entre 1994 y 2008 (Ro, 4/4/2021), cuenta con ocho portadas
dentro de la muestra analizada -siete de ellas en esta cabecera- y en todas ellas Trump, desantropomorfizado o no, grita al lector.

En abril de 2023, aunque queda fuera de las unidades redaccionales analizadas, Rodriguez volvié a dedicarle una portada a
Trump, esta vez representado por una huella dactilar (haciendo alusién a la ficha policial tras su detencién), con el mismo tono
naranja que habria utilizado para él en ocasiones anteriores y su habitual boca abierta, mostrando los dientes y gritando.

42| n° 41, pp. 21-51 | doxa.comunicacion julio-diciembre de 2025



Laura Gonzalez-Diez, Maria Tabuenca Bengoa y Nuria Navarro Sierra

Figura 6. Portada revista Time

Fuente: revista Time (24 de abril de 2023)

En las portadas de The New Yorker en las que aparece Trump, aunque no sea el protagonista, se utiliza un estilo similar en el que
su figura se descontextualiza. Por ejemplo, aparece como una mariposa siendo observado por Putin o se convierte en una pipa de
tabaco de la que Robert Mueller fuma imitando al personaje de Sherlock Holmes. Ademads, aunque se trata de una representacioén
figurativa mads realista, también encontramos a Trump como un mago que corta a un elefante en dos (en referencia a su propio
partido), como una reina de la belleza con la banda de Miss Simpatia que sujeta un ramo de flores, como el piloto del avién del
cual James Comey es arrastrado fuera, o como un payaso oculto en un bosque, entre otros. Sin embargo, en todos estos casos,
se le reconoce sin ningun esfuerzo. Solo en dos casos vemos Unicamente un brazo (una vez alimentando a un perro y otra con
la palma de la mano llena de frases como si le hubieran leido el futuro), en los que solo sabremos que se trata de Donald Trump
leyendo la propia revista.

Todo esto refuerza la idea de que ciertos estilos son mds adecuados para transmitir un tipo de mensaje. Asi, cualquier mensaje
informativo adopta un caracter opinativo o interpretativo, en el peor de los casos a través de la satira, mediante las ilustraciones
que utiliza The New Yorker. Por ejemplo, la primera portada de Trump cuando ya ha sido elegido presidente electo de los Estados

julio-diciembre de 2025 doxa.comunicacion | n° 41, pp. 21-51 | 43

ISSN: 1696-019X / e-ISSN: 2386-3978



8.6€-98€¢ ‘NSSI-© / X6 10-969} NSSI

La imagen de Donald Trump a través de las portadas de dos publicaciones histéricas: Time 'y The New Yorker (2015-2021)

Unidos muestra un muro de ladrillo que cubre toda la cubierta, y la Gltima de la muestra representa a un aguila calva americana
llevandose a Trump con gesto de enfado, dejando claro que ya no es el presidente de los Estados Unidos.

Sin embargo, no se puede afirmar que esta relacion entre el tipo de portada y el mensaje que se quiere transmitir sea constante.
En algunas ocasiones, aspectos como los colores, la tipografia utilizada o si la imagen se extiende hasta los bordes de la pagina
o0 no, son decisiones que corresponden al propio autor. Aunque la revista elige a un ilustrador o fotégrafo especifico, se le otorga
una considerable libertad, incluso en la eleccién de la temética a tratar. Por lo tanto, en muchas ocasiones, la decisién recae prin-
cipalmente en el autor mismo y su estilo de trabajo.

3.3.3. Tono y propésito de la portada

La comparativa entre ambas revistas, especialmente cuando abordan el mismo tema, permite observar que, en general, The New
Yorker utiliza un estilo mds realista en sus ilustraciones, pero adopta un tono més conceptual en sus mensajes. Por ejemplo, en
portadas como la que muestra un muro que cubre casi por completo la cubierta se plantea que Trump ha sido elegido presidente
de los Estados Unidos o la que representa la antorcha de la Estatua de la Libertad apagada al inicio de su mandato, simbolizando
la eliminacién de la bienvenida a los inmigrantes que llegan a New York en barcos. A ellas se suma la portada que muestra una
bandera a media asta después del asalto al Capitolio por parte de seguidores de Trump tras su llamada a la insurreccion. Estas
cubiertas requieren la lectura del texto explicativo en el interior de la revista para comprender plenamente su significado. En su
mayoria, transmiten mensajes satiricos que buscan ridiculizar a Trump.

Si bien Time también utiliza la satira en algunas de sus portadas, especialmente en aquellas con representaciones abstractas
-como las ilustradas por Edel Rodriguez o la obra de Nancy Burson que fusiona a Putin y Trump en una sola persona- estas se
comprenden por si mismas debido a la simplicidad y concisién de su mensaje, el momento de su publicacién y los titulares que
acompanan la imagen. Time ofrece tanto portadas informativas, que transmiten mensajes literales a través de fotografias, como
portadas que buscan persuadir al lector mediante la interpretacion del tema abordado, sea con fotomontajes que contienen do-
bles sentidos -como la imagen de Hillary y Trump sosteniendo un cartel que dice “the end is near” (el fin se acerca)-, anunciando
tanto la cercania de las elecciones y el fin de la campana electoral, e insinuando que, gane quien gane, el fin esta cerca.

Teniendo en cuenta todo lo expuesto anteriormente y realizando un andlisis més detallado de los mensajes, se puede establecer
una clasificacion de las portadas basada en su propdsito. Siguiendo la taxonomia propuesta por Melo y Assis (2016), se identifi-
can entre las cubiertas analizadas tres de las cinco categorias definidas por el autor: la opinativa, que se corresponde con la sétira;
la interpretativa, que abarca las portadas intencionales y persuasivas; y la informativa.

44 | n° 41, pp. 21-51 | doxa.comunicacion julio-diciembre de 2025



Laura Gonzalez-Diez, Maria Tabuenca Bengoa y Nuria Navarro Sierra

Gréfica 4. Propésito de las portadas
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Es importante destacar que la categoria informativa no esté presente en The New Yorker, ya que a través de sus portadas busca
que el espectador forme una opinién basada en la interpretacién que la revista ha dado a una informacién concreta (n19), e
incluso va mds alla al ofrecer su propia opinién, son las categorizadas como satiricas (n18), dejando de lado la objetividad (recor-
demos que son revistas con un alto contenido editorial).

En Time, también se observa una mayor presencia de portadas interpretativas (n18). Sin embargo, en segundo lugar, se encuen-
tran aquellas de caracter informativo con un tono mds neutral, en las que se brinda informacién objetiva, con escasa o ninguna
interpretacién (n14). Este enfoque se aplica a varias de las portadas que presentan fotografias, como se detalla en el siguiente
apartado.

3.3.4. El mensaje a través de la figura de Trump

Desde esta perspectiva, siguiendo la clasificaciéon propuesta por Gémez-Garcia et al. (2019), también se puede observar el en-
foque que ambas publicaciones dan a la figura de Trump en sus portadas. Estos datos difieren ligeramente en relacién con el
proposito de la portada, dado que se centran exclusivamente en la representacion grafica de Trump en contraposicién al mensaje
propiamente dicho.

Es cierto que una intencion satirica de la portada suele conllevar una representacion negativa del personaje, algo frecuente tam-
bién en las portadas intencionales o persuasivas, dejando claro la postura de ambas revistas respecto a Donald Trump. Sin em-
bargo, las portadas informativas tienden a ofrecer una representacién mas neutral de él.
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Un ejemplo destacado de tono negativo es la portada de The New Yorker del 23 de mayo de 2016, que muestra a Trump como un
mago serrando en dos al elefante republicano, simbolizando las divisiones dentro de su partido. Por otro lado, la portada de Time
del 12 de diciembre de 2016, en la que aparece como “persona del afno’, muestra un tono positivo al resaltar su influencia en el
panorama politico sin emitir juicios explicitos. En contraste, una portada neutral es la de Time del 30 de enero de 2017, que utiliza
una fotografia de Trump durante su investidura sin afiadir elementos graficos que alteren su percepcién.

No se puede afirmar que exista una polarizacién en la forma en que se representa a Trump, ya que la preferencia clara es una
visién negativa en la cual éste roza el ridiculo o se le retrata como alguien carente de emociones, donde sus acciones o lo que la

portada dice sobre él no le deja en buen lugar.

Ciertamente, la representacion positiva no tiene cabida en las portadas de The New Yorker, donde la figura de Trump se muestra
desde una perspectiva negativa en casi la totalidad de los ejemplos presentados. En los casos en los que no se puede plantear
esa vision negativa, se trata mas bien de una representacién neutral en la que el presidente no es ni bueno ni malo. Por ejemplo,
se puede mencionar la portada en la que la lluvia cae sobre él y el pelo le tapa el rostro, que hace alusién a una crisis durante la
primera campana electoral, pero cuya imagen del presidente no puede verse como negativa.

En contraste con lo expuesto, la representacion visual de la revista Time exhibe una mayor diversidad en este aspecto, lo cual pue-
de atribuirse a la inclusién de portadas fotograficas. Las cubiertas que presentan ilustraciones y fotomontajes suelen transmitir
una percepcion negativa de Trump. Dos ejemplos de ello se observan en los collages de julio y octubre de 2018, donde Trump
muestra una mirada impasible hacia Yana; o da la espalda a una parte de su electorado. Otro caso es la ilustracién de enero de
2019, en la cual, frente a la solicitud de Nancy Pelosi de una orden judicial para que Trump comparezca ante un tribunal, él res-
ponde con mensajes en Twitter (actual X) lanzados con un tirachinas, evocando la imagen de un nino pequeno.

En esta revista, se identifican representaciones neutrales del presidente en los tres tipos de portadas mencionados, son aquellas
en las que Trump aparece con un gesto neutro o volviendo la espalda al espectador.

No obstante, en contraste con The New Yorker, se pueden destacar varias portadas de Time en las que la imagen de Trump se
muestra de forma positiva, eso si, nuevamente a través de fotografias. Ejemplos de ello incluyen la portada en la que se le retra-
ta como candidato elegido por su partido; como ganador de las elecciones presidenciales; la dedicada a él como Person of the
Year; o la de julio de 2019 en la cual se le observa apoyado en la mesa del Despacho Oval, junto a un texto que cita al presidente
diciendo: “My whole life is a bet” (Mi vida entera es una apuesta) que si bien podria interpretarse como una forma arriesgada de
gobernar, no transmite una imagen negativa, ni siquiera neutral, del presidente, sino més bien agradable.

El predominio de un tono negativo en las portadas de ambas revistas refleja una narrativa critica que podria influir en la percep-
cién publica de Trump, reforzando su imagen como personaje polémico y polarizador. En cambio, las escasas portadas con un
tono positivo parecen vincularse a momentos de éxito politico -su eleccién como presidente, por ejemplo- lo que sugiere una
tendencia a resaltar lo excepcional en lugar de lo cotidiano.
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4. Discusion y Conclusiones

El andlisis de contenido realizado sobre la totalidad de las portadas protagonizadas por Donald Trump en las revistas Timey The
New Yorker durante su candidatura y primer mandato nos ha permitido identificar de manera clara que la representacién me-
diatica de su figura ofrece una rica variedad de enfoques y mensajes, pudiendo encontrar desde representaciones mas neutrales
hasta criticas visuales contundentes.

La construccion de la figura de Donald Trump en las portadas analizadas responde a menudo a una retérica visual apocaliptica,
que sirve para criticar su presidencia y reflejar el clima politico imperante durante su presidencia, sugiriendo un contexto politico
econdmico y social funesto, lo que evoca una respuesta emocional por parte del lector. Las ilustraciones que protagonizan estas
portadas suelen mostrar a Trump a través de diversas representaciones simbdlicas -como un insurgente o un demagogo- refle-
jando la ansiedad colectiva, el temor social y las tensiones politicas durante la campaia de 2016 y su posterior mandato.

Pero también es representado a menudo como un traidor, un matén o incluso un payaso -enfatizando su excentricidad y popu-
lismo- y lo hacen utilizando representaciones metafdricas visuales que concuerdan con las percepciones de los espectadores
sobre sus acciones politicas. Las ilustraciones protagonistas de las cubiertas incorporan frecuentemente el humor y la satira,
exagerando algunos rasgos del politico o mostrando escenarios absurdos o ridiculos, y lo hacen para criticar tanto la persona de
Trump, como sus politicas, condicionando asf la opinién ptblica.

A veces, Trump es representado como un icono cultural, a menudo comparado con figuras histdricas asociadas con el extre-
mismo. El discurso empleado por ambas cabeceras posiciona a Trump, con frecuencia, como una figura de extrema derecha,
estableciendo, incluso, paralelismos con tiranos histéricos lo que refuerza las percepciones negativas de su estilo de liderazgo
y refleja la postura ideoldgica de estas publicaciones. En este discurso encontramos también metaforas visuales y simbolos que
lo retratan como una marioneta, un rebelde enfurecido o como la encarnacién de ideologias extremistas, lo que puede evocar
fuertes respuestas emocionales en la audiencia. En varias portadas, Trump es representado con mascaras o disfraces, simboli-
zando engano o una doble cara en su liderazgo. En otras, vemos tormentas y desastres naturales como metéforas que representan
la turbulencia y el impacto de sus politicas, sugiriendo inestabilidad y conflicto. O fuego, como simbolo del caos y la crisis para
reflejar momentos de alta tensién durante la presidencia.

Son frecuentes las portadas que presentan al politico norteamericano en situaciones ridiculas o exageradas -como un payaso o
un nino caprichoso- para subrayar su comportamiento y sus decisiones politicas. También, en varias ocasiones, Trump ha sido

representado como un animal -un toro en una tienda de porcelana-, simbolizando su naturaleza disruptiva y destructiva.

Algunas portadas crean escenarios distépicos para criticar las consecuencias de sus politicas, utilizando imagenes sombrias y
futuristas para transmitir un mensaje de alerta y advertencia. Elementos visuales como el color y el tipo de letra se utilizan es-
tratégicamente para enfatizar temas clave, potenciando el impacto emocional tanto de las ilustraciones como de las fotografias.
Estas metaforas visuales no solo capturan la esencia de los eventos y comportamientos especificos del politico, sino que también
permiten a los lectores interpretar y reflexionar sobre el impacto de Trump desde diferentes perspectivas.

Por otro lado, la retérica visual presente en las portadas de Timey The New Yorker no solo captura eventos y figuras politicas,
sino que también refleja y responde al clima politico y social de cada periodo, utilizando imédgenes poderosasy simbélicas para
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comunicar mensajes complejos y resonantes. Por ejemplo, durante la Campaiia Electoral (2015-2016), las portadas de Time re-
flejaban a menudo la controversia y la polarizacién que Trump generaba. Las imagenes del politico en situaciones de tensién o
conflicto representaban la incertidumbre politica. La estrategia visual de la revista pasaba por el uso de imégenes mas directas
y simbdlicas. Por su parte, The New Yorker acude a caricaturas y satiras que ridiculizan a Trump, para criticar sus promesasy su
comportamiento, subrayando la incredulidad y el escepticismo hacia su candidatura.

Durante los primeros afos de la presidencia (2017-2018), en el caso de Time, las portadas se centraban en los primeros desafios
de su administracion, como las politicas migratorias y las investigaciones sobre la interferencia rusa. The New Yorker continuaba
con su enfoque satirico, representando a Trump en situaciones absurdas para criticar sus decisiones y politicas, reflejando la
resistencia y la oposicién politica. En los tiltimos afios de la presidencia (2019-2021), las imégenes de Trump ofrecidas por Time
en contextos de aislamiento o bajo presion visualizaban su desgaste politico. The New Yorker, intensificaba su critica, utilizando
escenarios distépicos y caricaturas mds oscuras para reflejar las preocupaciones sobre el futuro del pais bajo su liderazgo.

En cuanto al contexto social, las portadas reflejan el impacto de movimientos como Black Lives Matter y las protestas contra la
brutalidad policial. Por ejemplo, The New Yorker utiliza ilustraciones para destacar la desconexién de Trump con las demandas
sociales, representdndolo como ajeno o antagonista a los movimientos progresistas. En cuanto a la pandemia de la COVID-19,
las portadas de Time mostraban a Trump en contextos de crisis sanitaria, utilizando metaforas de enfermedad y caos para criticar
su gestion de la pandemia. The New Yorker representaba a Trump en situaciones absurdas, subrayando la percepcién de incom-
petencia y falta de liderazgo.

En cualquier caso, ambas publicaciones fueron experimentando cambios comunes durante el periodo analizado, ya que ajusta-
ron sus estrategias visuales para reflejar los acontecimientos del momento y las preocupaciones del publico. El tono de las porta-
das se volvié maés critico y serio con el tiempo, reflejando la creciente polarizacidn y las tensiones politicas.

En cuanto al posicionamiento ideolégico de Timey The New Yorker en sus portadas sobre Trump, sefialar que éste es bastante
evidente y se refleja en sus enfoques visuales y tematicos. Ambas revistas muestran un posicionamiento ideolégico critico ha-
cia Trump, pero lo hacen de maneras distintas: Time tiende a utilizar, como ya hemos apuntado, un enfoque mas simbdlico y
metaférico, con un tono que puede variar desde critico hasta informativo, pero generalmente subraya los aspectos negativos y
controvertidos de la presidencia de Trump y The New Yorker adopta un enfoque més abiertamente critico y satirico, utilizando el
humor y la exageracién para destacar sus criticas y reflejar una postura ideoldgica més claramente opuesta a Trump.

En cuanto a la temporalidad y la temdtica abordada en estas cubiertas, ofrecen un recorrido por los momentos claves de la
carrera politica de Trump, desde los hitos que marcaron su candidatura, hasta las portadas sobre su primera presidencia o las
controversias dentro de su propio partido. En conjunto, las portadas de ambas publicaciones ofrecen una imagen definida de la
percepcion publica y la interpretacién de su presidencia por una parte significativa del electorado politico en Estados Unidos. Y
muestran una evolucién desde las dudas iniciales hasta la critica mas aguda.

Era evidente que la figura de Donald Trump iba a ser la protagonista indiscutible de las portadas que componen la muestra, pero
el anélisis de los individuos que lo acompanan ofrece una perspectiva adicional sobre las dindmicas politicas y sociales que ro-
dearon su presidencia. Personajes como Hillary Clinton, Vladimir Putin y otros lideres politicos desempefaron roles destacados
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en varias cubiertas, a veces incluso robandole el protagonismo. Esta dindmica de acompafamiento refleja las complejas interac-
ciones politicas y las relaciones internacionales que marcaron su mandato.

La representacion grafica y estilistica es otro aspecto clave que distingue las portadas de Time y The New Yorker. Mientras que
la primera recurre a una variedad de enfoques que incluyen fotografia, ilustracién y fotomontajes, la segunda se destaca por su
estilo ilustrativo de corte realista, pero mucho mas metafdrico en su mensaje, dejando a un lado las portadas informativas y pro-
porcionando un contraste significativo en el enfoque editorial de ambas revistas.

En definitiva, las ilustraciones y fotografias utilizadas en estas portadas transmiten un discurso critico con el politico, destacando
sus controvertidas acciones y declaraciones y reforzando las percepciones negativas y las tensiones sociales en torno a su presi-
dencia. No obstante, hay que sefialar que, aunque estas imdgenes sirven para criticar y satirizar a Trump, también corren el riesgo
de reforzar opiniones polarizadas, alienando potencialmente a segmentos de la audiencia que pueden interpretar las imagenes
de forma diferente, dualidad que pone de relieve el complejo papel de la retérica visual en el discurso politico.
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