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Resumen:

El ecosistema mediatico digital en Galicia ha experimentado una evo-
lucién constante desde sus inicios. Desde la llegada de los primeros
medios a Internet en 1995, el periodismo digital ha estado marcado por
cambios tecnolégicos, econdmicos y sociopoliticos. Esta investigaciéon
tiene como objetivo actualizar el mapa de los medios digitales activos
en Galicia e identificar sus principales caracteristicas y tendencias de
desarrollo, 30 afios después de la aparicién del primer medio digital
en la regién. Mediante el empleo de una metodologia sistematizada
de caracter cuantitativo, esta investigacién ofrece una visién detallada
del panorama medidtico actual, analizando su evolucién y proporcio-
nando un recurso util para el &mbito académico, profesional y ciuda-
dano. Los resultados revelan un ecosistema en crecimiento con una
adaptacién progresiva al entorno digital, aunque con una distribucién
desigual, reflejando patrones similares a los procesos de despoblacién
en ciertas zonas del territorio, lo que se traduce en amplias areas sin
cobertura mediatica local.
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1. Introduccion
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Abstract:

The digital media ecosystem in Galicia has been in constant
evolution since its inception. Since the arrival of the first media
on the Internet in 1995, digital journalism has been shaped by
technological, economic and socio-political changes. This research
aims to update the map of active digital media in Galicia, identifying
their main characteristics and development trends, 30 years after the
appearance of the first digital outlet in the region. Through the use
of a systematized quantitative methodology, this research provides
a detailed overview of the current media landscape, analysing its
evolution and offering a valuable resource for academic, professional
and public use. The results reveal a growing ecosystem with a
progressive adaptation to the digital environment, although with
an uneven distribution, reflecting patterns similar to depopulation
processes in certain areas of the territory, resulting in large regions
without local media coverage.

Keywords:

Journalism; digital media; Galicia; map; evolution.

El periodismo digital ya ha cumplido tres décadas de desarrollo, evolucionando de la mano de la tecnologia y la sociedad en un
contexto global. En este camino, el ciberperiodismo ha sido estudiado desde mudiltiples perspectivas (Salaverria, 2019), buscando
entender los desafios de cada momento. En Espaiia, el ecosistema de medios digitales experimenté un continuo y notable cre-
cimiento hasta el momento actual, influido por factores tecnolégicos -como el acceso a Internet y el uso de dispositivos méviles
por parte de la ciudadania-, econémicos -siendo la crisis del 2008 un punto de inflexién importante para el crecimiento de los
nativos digitales- y sociopoliticos -como los momentos de mayor polarizacién politica- (Salaverria & Martinez-Costa, 2024).

El contexto actual no esta exento de retos que afectan en el plano internacional y local al periodismo digital. La creciente pérdida
de confianza en los medios y periodistas (Fink, 2019; Newman et al., 2023; Vazquez-Herrero et al., 2022), los desérdenes informa-
tivos y la amenaza de los pseudomedios (Palau-Sampio & Carratald, 2022), la evitacion consciente de las noticias (Skovsgaard &
Andersen, 2020) y los comportamientos de consumo de las audiencias jévenes (Peters et al., 2022), el impacto de la inteligencia
artificial (Noain-Sédnchez, 2022; Pascual-Presa y Garcia-Orosa, 2024) o la pérdida de medios locales y el crecimiento de los desier-
tos informativos (Saiz-Echezarreta et al., 2024) son algunos de ellos.

Abordar los complejos desafios actuales requiere conocer en profundidad los ecosistemas mediaticos més préximos. Esta in-
vestigacion se enmarca en Galicia, una comunidad auténoma al noroeste de Espaia con 2,7 millones de habitantes (Instituto
Galego de Estatistica, 2023) que sufre el envejecimiento de la ciudadania y una progresiva despoblacién de las provincias de Lugo
y Ourense, en contraposicién con la concentracién poblacional en A Coruiia y Pontevedra. Con una marcada identidad cultural
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e idioma propio, Galicia cuenta con una fuerte tradicién de prensa de proximidad y una historia de medios digitales que cumple
ya tres décadas, como se expondra en los siguientes apartados.

Esta investigacion surge con el objetivo principal de actualizar el mapa de los medios digitales activos en Galicia cuando se
cumplen 30 anos de las primeras ediciones de medios periodisticos gallegos en Internet. Aunque se han realizado mapeos au-
tondmicos y nacionales en los tltimos anos (Negreira-Rey, 2017; Salaverria et al., 2022), la inestabilidad de los medios en la red
-especialmente de los nativos digitales-, hace necesaria una actualizacién del mapa y del anélisis de los medios de la regién. De
forma especifica, se persiguen los siguientes objetivos.

0.1. Identificar los medios digitales de cardcter periodistico, nativos y matriciales, en activo en Galicia para analizar cémo ha
evolucionado el ecosistema de los medios en la red en las tltimas tres décadas.

0.2. Analizar las caracteristicas principales de los medios mapeados, atendiendo a sus plataformas de edicién, naturaleza
digital, grado de proximidad, area de cobertura informativa, tematica e idioma.

1.1 Periodismo digital en cambio

El periodismo digital y su estudio han ido evolucionando hacia un enfoque cada vez més interdisciplinar, en el que se revisitan
sus conceptos fundamentales (Steensen y Westlund, 2020) y sus précticas en relacién con la tecnologia, la sociedad o las au-
diencias (Eldridge II et al., 2025). En un contexto complejo en el que se han difuminado las fronteras del periodismo digital y
sus actores (Negreira-Rey et al., 2025), se siguen analizando los ecosistemas mediaticos a través de mapeos vinculados con el
estudio de los desiertos informativos (Abernathy, 2020; Lins da Silva & Pimenta, 2020), los nativos digitales y sus modelos (Geels
et al., 2023), el pluralismo mediético (Public Interest Journalism Initiative, n. d.; Verza et al., 2024) o los desérdenes informativos
(Salaverria et al., 2022).

Mientras los medios tradicionales tuvieron que adaptarse al escenario digital en un complejo proceso de convergencia (Dwyer,
2010), los medios nativos digitales nacian “en la propia red, con estructuras y procedimientos adaptados con naturalidad al
entorno digital” (Salaverria, 2021, p. 22). A nivel corporativo, los proyectos nativos digitales pueden presentar estructuras organi-
zativas mas orientadas a la creatividad y la innovaci6n (Valero-Pastor ef al., 2021), no solo en el plano tecnoldgico, sino también
en la hibridacién de los valores esenciales del periodismo y la orientacién hacia las audiencias a la hora de definir las estrategias
para la produccién y difusién informativa (Garcia-Orosa et al., 2020).

El crecimiento de los medios nativos digitales ha sido observado en el plano internacional (Geels et al., 2023; Rey y De la Hoz,
2025), incluso en épocas de crisis econémica (Negredo et al., 2020). Sin embargo, el cardcter emprendedor de muchas de estas
iniciativas y sus limitados recursos econémicos y humanos hace que a menudo tengan que cesar su actividad antes de encontrar
un modelo sostenible (Buschow, 2020; Sirkkunen y Cook, 2012f). El medio digital ha obligado a repensar el valor econémico del
periodismo y sus modelos de negocio, buscando alternativas mas all4 de la publicidad (Picard, 2017). Los muros de pago se han
ido implementando con distintos modelos y fases de ensayo (Myllylahti, 2013), sin que se haya conseguido una predisposicién
total de los usuarios a pagar por el contenido (Chyi y Ng, 2020), lo que amenaza el acceso a la informacién de la ciudadania, sobre
todo en el 4mbito local (Olsen et al., 2019). Los medios de mayor alcance siguen buscando la diversificacién de las fuentes de
ingresos y la adaptacion a las necesidades de sus publicos de la mano de la tecnologia (De-Lima-Santos, 2022).
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La plataformizacién de los medios es otra de las tendencias observadas en el plano internacional en el periodismo digital (Niel-
sen y Fletcher, 2023). Las redes sociales se han convertido en plataformas casi imprescindibles, transformando las rutinas pro-
ductivas (Hermida, 2016), los roles profesionales (Mellado y Hermida, 2021) o la adaptacién de los contenidos para su difusién a
través de formatos cada vez més visuales (Hase et al., 2023). Estas plataformas también se han constituido como un espacio para
la conexidén con las audiencias, pues ya son uno de los principales puntos de acceso a la informacién (Newman et al. 2024). Los
publicos ocupan una posicién cada vez mds central en las estrategias de los medios digitales, que deben comprender sus necesi-
dades, ofrecerles contenido de calidad y preservar su credibilidad (Rodriguez-Vazquez et al., 2024).

Otro de los grandes retos a los que se enfrenta el periodismo digital actual es la integracién y el impacto de la inteligencia arti-
ficial, que afecta de forma multidimensional a las organizaciones mediaticas y otros actores de la industria (Guzman y Lewis,
2024). En los contextos de proximidad, el uso de la inteligencia artificial puede mejorar la eficiencia en los procesos de trabajo de
los medios locales, la distribucién segmentada y personalizada de la informacién o el desarrollo de nuevas formas de monetizar
los contenidos (Franklin et al., 2024; Rinehart y Kung, 2022).

Estas transformacionesy retos que plantea el contexto actual afectan también a la realidad de Galicia. En el siguiente apartado se
revisan los hitos mas relevantes que han experimentado el periodismo y los medios digitales en Galicia en las dltimas tres déca-
das, que se enmarcan en los grandes cambios observados internacionalmente.

1.2 Treinta anios de medios digitales en Galicia

La historia de los medios digitales en Galicia se construye sobre las claves del desarrollo de su periodismo tradicional. Entre el
ano 1800 -destacado por la salida de El Cantén Compostelano, el primer periédico diario-y 1988 se cifran en 2823 el nimero de
cabeceras de prensa que fueron editadas en la regién durante este periodo, concentradas sobre todo en las provincias de A Coru-
fiay Pontevedra, pero con una presencia importante en ciudades como Lugo, Ourense y Ferrol, asi como en villas como Betanzos,
Mondoiiedo, Monforte de Lemos, Tui o Vilagarcia de Arousa (Mourelle Lema, 1997).

La evolucidn de la prensa gallega estuvo condicionada por la inestabilidad politica, el paulatino avance tecnolégico y el progresi-
vo cambio social, pero siempre se caracterizé por la importancia de los medios de proximidad. Algunas de las cabeceras locales
que todavia hoy siguen siendo de referencia aparecieron en la segunda mitad del siglo XIX y primera del XX, como Faro de Vigo
(1853), El Correo Gallego (1878), La Voz de Galicia (1882), El Diario de Pontevedra (1887), El Progreso (1908), La Regién (1911) o
El Ideal Gallego (1917). El ecosistema medidtico contemporaneo siguié conforméandose a partir de la transicién democrética y
la actual organizacidn politica y administrativa del Estado, que favorecié un fuerte desarrollo de la prensa regional y provincial
durante los 80 y 90, con la concentracién empresarial en grandes grupos editoriales y la regionalizacién de los periédicos na-
cionales (Guillamet, 2022). El liderazgo de la prensa de proximidad se consolida en este periodo, también en Galicia (Izquierdo
Labella, 2010), y en la década de los noventa comienza el crecimiento de las emisoras locales de radio y televisiéon. En 1990, Macia
Mercadé (1993) mapea en Galicia 14 titulos propios de prensa -nueve locales-, 70 emisoras de radio -16 de ellas locales- y tres
canales de television.

El salto de la prensa a la red se produce tan solo un afo después de la llegada de Internet a Galicia. En 1995, El Correo Gallego
inicia la historia del periodismo digital en la regién, al que pronto siguieron el Diario de Pontevedra (1997), el semanario A Nosa
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Terra (1998) o La Regién (1998). Entre 1999 y el ano 2000 se sumaron a la red Faro de Vigo, La Voz de Galicia, El Progreso, El Ideal
Gallego, Diario de Ferrol y La Opinion de A Corufia (Calvo et al., 2009).

A partir de los primeros anos del nuevo milenio, la mayoria de las cabeceras tradicionales mantienen sus ediciones digitales en
Internet. El acceso a la red se va normalizando lo suficiente como para que empiece a haber una masa de lectores, pero la crisis
de Internet y la desconfianza de inversores y anunciantes hacen que la apuesta por el nuevo medio por parte de las empresas
periodisticas sea limitada (Lopez-Garcia, 2008). En estos primeros afos, las ediciones web se caracterizaban, por lo general, por
ser una imitacién de los modelos en papel, con contenidos replicados y sin produccién especifica para Internet, con estructuras
verticales y lineales, sin aprovechamiento del hipertexto o la interactividad, y con poca frecuencia de actualizacién (Lépez-Gar-
ciaetal., 2001).

Los primeros medios nativos digitales aparecieron también de forma temprana. Es destacable el caso de Vieiros, un portal de ac-
ceso alared que llegd a consolidarse como web informativa en gallego y como proyecto periodistico innovador -con informacién
de servicio, ediciones locales para las siete ciudades gallegas, recursos interactivos o colaboraciones con medios para organizar
debates electorales en Internet- (Lépez-Garcia et al., 2001). Otros fueron Xornal.com, Galicia Diario Dixital o Riasbaixas.org.

En el ano 2005, el proyecto nacional de investigacién Infotendencias mapeaba 1274 cibermedios activos en Espana, observando
ya una concentracién mayor en las comunidades de Madrid, Pais Vasco, Andalucia, Comunidad Valenciana y Cataluiia, asi como
una mayor presencia de nativos digitales en los territorios con una identidad cultural e idioma cooficial propio (Gago et al., 2006).
En Galicia se localizaban 69 medios digitales, 36 de ellos nativos.

A partir del 2006, en Galicia creci6 el fenémeno de los blogs, llegando a contabilizarse hasta 9500 publicaciones de este tipo (Pe-
reira et al., 2010). Paralelamente, también empezaba a popularizarse el uso de las grandes redes sociales como Facebook.

Durante la primera década de los 2000, los medios afrontaron su proceso de convergencia al medio digital con dos tipos de
estrategias: las mds conservadoras, buscando la rentabilidad empresarial ahorrando costes de produccién en detrimento de la
innovacion tecnolégica; y las de renovacion, apostando por el medio digital, las redes sociales y la participacién ciudadana en la
financiacién y elaboracion de los contenidos (Lépez Garcia et al., 2012).

Con todo, la crisis sufrida a partir de 2008 dificultd esta evolucion y los medios tuvieron que hacer frente a la caida de inversién
en publicidad, la pérdida de lectores y un mayor endeudamiento. La respuesta derivé en ajustes de personal, limitacién de inno-
vacién y nuevas apuestas informativas, reduccion de recursos para la produccién y pérdida de cobertura informativa de proxi-
midad (Pereira et al., 2010).

En el periodo 2010-2011 cesaron su actividad casi todos los medios generalistas de referencia editados en gallego - Vieiros, A Pe-
neira, A Nosa Terra, Galicia Hoxe o Xornal de Galicia-, sobreviviendo el nativo digital Galicia Confidencial y el gratuito impreso
LV De Luns a Venres -que cesarfa en 2013- (Pereiro, 2013). Este vacio casi total de oferta informativa en gallego en la red empezé a
ocuparse de nuevo con el lanzamiento en 2012 de Praza Publica, Sermos Galiza o Dioivo, aunque este dltimo pararia su actividad
en 2013 (Gago et al., 2013).

De forma paulatina se fueron produciendo avances en el disefio de los cibermedios, con més opciones para la personalizacién
de contenidos, mas peso de la informacién local en las portadas o sitios web mas responsivos y adaptados para los dispositivos
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moviles. Algunos medios, como La Voz de Galiciay El Correo Gallego, comenzaron a implementar distintos modelos para el pago
por contenidos en Internet (Gago et al., 2013). Mientras, el auge de los blogs deja paso al uso mayoritario de redes sociales como
Facebook y Twitter, empleadas por medios, periodistas y ciudadanos.

Hacia el afno 2015, se constataba una ausencia de innovacién en contenidos en los cibermedios matriciales y una apuesta gene-
ralizada, aunque con distintas estrategias, para establecer muros de pago (Gago et al., 2016). Atendiendo a los nativos digitales,
estos fueron anos de crecimiento de los llamados “micromedios”, creados por profesionales y pequenos equipos -en muchas oca-
siones con experiencias previas en otros medios-, que lanzaron iniciativas de informacién general, local o especializada -como
Pontevedra Viva, Mundiario o Benbo- (Gago et al., 2016).

El dinamismo del ecosistema de los medios digitales dificulta llegar a conocerlo y analizarlo en su totalidad. Con todo, en los
altimos anos se realizaron distintos mapeos, tanto en el plano autonémico como en el nacional, que sirven de antecedente y
nos acercan al escenario actual. La iniciativa Mediamapa.gal identific6 en 2016 un total de 131 medios, con y sin edicién digital,
activos en Galicia. Los resultados evidenciaban una mayor concentracion en las provincias de A Coruiia (44,7%) y Pontevedra
(18,3%), frente a las de Lugo (6,9%) y Ourense (5,3%). También una presencia mayoritaria de medios de proximidad -28% de al-
cance autonémico, 8% provincial, 38% comarcal y 28% municipal-, de aquellos de temadtica generalista (84%), ocupando un lugar
importante los editados solo en gallego (47%) y los presentes solo en Internet (42%) (Negreira-Rey, 2017).

En el plano nacional, el mapa de cibermedios espafoles actualizado en 2018 identificaba un total de 3065 medios activos en el
conjunto del Estado, localizando 146 de ellos en Galicia (Salaverria et al., 2018). En 2021, la cifra se actualizé a 2874 medios digita-
les activos en Espaiia, siendo 1361 de ellos nativos y estando 69 de estos tiltimos localizados en Galicia (Negredo & Martinez-Cos-
ta, 2021; Negreira-Rey, 2021). El mapa estatal mds completo y actualizado es el publicado en el marco del proyecto IBERIFIER,
que registra 211 cibermedios en Galicia, 138 de ellos activos (Salaverria ef al., 2022).

En los tltimos afos se han producido cambios importantes en el ecosistema medidtico gallego. Entre los medios digitales ma-
peados en las bases de datos més recientes se encuentran proyectos de informacién general o especializada que han cesado
su actividad. Aunque desarrollar modelos sostenibles es todavia un reto en el escenario digital, en la dltima década también se
ha observado el nacimiento en red de nuevos medios nativos de alcance local asociados a Galicia Confidencial, GaliciaXa, El
Esparniol o al grupo Editorial La Capital, entre otros. La actualizacién del mapa de medios digitales en Galicia y el analisis de sus
caracteristicas bésicas es el primer paso para estudios de caso y en profundidad de los modelos y desafios actuales.

2. Metodologia

Esta investigacion de cardcter descriptivo y exploratorio nace con el objetivo de actualizar un mapa que recoja los medios digi-
tales activos en Galicia, asi como evaluar su evolucién 30 anos después de la primera aparicién de un medio espaiiol en la Web
(Armananzas et al., 1996). Para ello, se emplea un método de busqueda, recogida y anélisis de datos sistematizado a fin de pro-
porcionar un recurso final fiable y robusto que permita sustentar y desarrollar futuras investigaciones.

La primera fase del proceso se basa en la identificacion y localizacién de los medios digitales gallegos. Para ello, en primer lu-
gar, se opta por una revisién y recuperacion de los datos de las dos principales bases de datos previas y de acceso abierto més
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recientes, en concreto el Iberian Digital Media Map (Salaverria et al., 2022), que mapea los medios digitales de Esparia y Portu-
gal, y Mediamapa.gal (Negreira-Rey, 2017), que recopila los medios de comunicacién de Galicia. Ademas, se revisan los datos
disponibles en recursos en linea de diferentes instituciones y organizaciones gallegas que recogen de alguna forma medios di-
gitales (Colexio Profesional de Xornalistas de Galicia, n.d; Medios en Galego, n.d; Periddicos Online, 2016; Xunta de Galicia, n.d;
Periddicos Digitales, n.d). De forma complementaria, se emplea la metodologia propuesta por Negreira-Rey et al., (2020) para
realizar una buiisqueda sistematizada en distintos motores web como Google siguiendo las expresiones booleanas: “medio” AND
localidad?*; noticia AND localidad*; “television” AND localidad*; “radio” AND localidad*; & “prensa” AND localidad*. El término
“localidad” se sustituye por los respectivos topénimos de los principales municipios gallegos de cada provincia en cuanto a su
numero de habitantes segun el Instituto Galego de Estatistica'. Se han utilizado los 10 municipios mas habitados de cada provin-
cia, para reducir el margen de error, pero pudiendo hacer abarcable la biisqueda de forma manual.?

En una segunda fase, desarrollada entre los meses de junio y noviembre de 2024, se ha filtrado la seleccién de medios digitales
gallegos que compondrén la muestra final. Para ello, se han seguido unos criterios de exclusién que se detallan a continuacién.

- Seexcluyen los medios no vinculados con Galicia, atendiendo a su localizacién fisica y domicilio social, o drea de cobertura.

- Se excluyen los medios que no disponen de un espacio web o digital propio accesible a los usuarios (Lépez-Garcia ef al.,
2005).

- Seexcluyen los medios que no estan activos, entendiendo que son aquellos que no registran al menos una publicacién en los
cinco meses anteriores al momento de la seleccién de la muestra (Harte, 2013).

- Se excluyen los medios que no poseen un enfoque periodistico, es decir, aquellos que no atienden a intereses y propésitos
informativos (Salaverria, 2017).

En una tercera fase de la investigacion, con un enfoque puramente descriptivo, se someten los sitios web de los medios de la
muestra final, compuesta por 249 medios, a un analisis de contenido de caracter cuantitativo para identificar sus caracteristicas
bésicas y esenciales (Krippendorff, 2018). Para este proceso se ha construido la ficha de andlisis que se expone en la Tabla 1, a
partir de las variables propuestas por Salaverria (2017), Negredo y del Pilar Martinez-Costa (2022), Ferndndez del Moral y Esteve
Ramirez (1993), Negreira-Rey et al. (2020) y Negreira-Rey (2021). Debido a la relevancia de la localizacién de los medios en este
estudio, cabe mencionar el proceso sistematizado que se ha seguido para determinarla en cada caso. En esta ocasidn, se emplea-
ron los siguientes métodos para cada uno: 1) revisién exploratoria de los datos y contenidos disponibles en la web; 2) anélisis de
fichas identificativas de aquellos vinculados a organismos publicos u organizaciones; 3) consulta de bases de datos o estudios
previos; 4) Contacto directo a través de correo electrénico, sitios web o servicios de mensajeria como redes sociales.

1  Véase https://www.ige.gal/web/mostrar_actividade_estatistica.jsp?idioma=gl&codigo=0201001006

2 A Coruna (A Coruna, Santiago de Compostela, Ferrol, Nar6n, Oleiros, Arteixo, Ames, Carballo, Culleredo, Ribeira); Pontevedra (Vigo, Pontevedra, Vilagarcia de
Arousa, Redondela, Cangas, Marin, Ponteareas, Porrifo, Lalin, Estrada); Ourense (Ourense, Carballifio, Verin, Barco de Valdeorras, Barbadds, Xinzo de Limia, Pereiro
de Aguiar, Allariz, Celanova, San Cibrao das Vifias); y Lugo (Lugo, Monforte de Lemos, Viveiro, Vilalba, Sarria, Foz, Ribadeo, Burela, Chantada, Outeiro de Rei).
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Tabla 1. Ficha de andlisis de los sitios web de los medios de la muestra

Nombre del medio; URL; localizacién (provincia, localidad,

Datos identificativos . .
direccién y coordenadas)

Modalidades de difusién Prensa; radio; televisién
Plataformas de edicién® Web; papel; radio; television; app mévil
Nativo digital Si; no

Internacional; nacional; regional, provincial; local (comar-

Grado de proximidad cal; intercomarcal; municipal); hiperlocal (barrio, distrito)

Tematica Generalista; especializada
Idioma Gallego; espaiiol; inglés; otro
Area de cobertura informativa Municipios que cubre regularmente el medio

Fuente: elaboracién propia

3. Resultados

3.1. Distribucion y localizacion de los medios de comunicacion digitales en Galicia

Mediante este proceso exploratorio se han identificado 249 medios de comunicacién digitales con un enfoque periodistico en
Galicia*. En el Grafico 1 puede observarse su localizacién y concentracién por area geografica.

3 Modalidades de difusion se refieren a la manera en que el contenido es compartido con el publico -difusién escrita (prensa), sonora (radio) o audiovisual
(television)-, mientras que Plataformas de edicion se refiere a los soportes especificos donde se prepara o publica el contenido (web, papel, app mévil, radio o
television). Es decir, un medio cuya actividad principal sea la difusién de informacion a través de un sistema radiofénico, pero que ademads cuente con una pagina
web para la transmision de contenidos y una aplicacién mdvil para su seguimiento, seria considerado como “radio” segtn la modalidad de difusién y estaria
presente en “radio, web y app mdvil” segtin su plataforma de edicion.

4 Consultar https://doi.org/10.5281/zenodo.17554788 para visualizar la base de datos compuesta por estos medios, su direccién web (url) y su localizacion fisica.
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Grifico 1. Mapa de los medios digitales en Galicia

ol -
Bpias?

v, ‘.
®° ,
. e

Fuente: elaboracién propia

En cuanto a su ubicacién y su distribucién por provincias destaca A Coruiia, que retne el 48,6% del total de medios (n=121),
seguida de Pontevedra con un 26,1% (n=65), Lugo con el 11,6% (n=29), y finalmente Ourense conformando el 8,8% (n=22). Debe
mencionarse que del 4,8% de los medios (n=12) no pudo obtenerse su localizacién, y por tanto no se han adscrito a ninguna
provincia ni cuentan con presencia en el mapa. Atendiendo a un nivel inferior de jerarquizacion territorial, en funcién de los
municipios en los que se sitian estos medios, destacan los cuatro que constituyen las capitales provinciales en Galicia -A Coruiia
(14,5%), Lugo (8,0%), Ourense (4,4%), Pontevedra (3,2%)-. También lo hacen municipios como Santiago de Compostela y Vigo,
donde se encuentra el 11,7% de los medios en cada caso, Ferrol, que retine el 3,6%, o Amesy Vilagarcia de Arousa, con el 2,4% en
ambos, entre otros.

3.2. Caracteristicas de los medios de comunicacion digitales en Galicia

Partiendo del andlisis de contenido propuesto en esta investigacion, a continuacién se detallan las principales caracteristicas
de los medios que componen la muestra -modalidades de difusién de los medios, plataformas de edicién, idiomas de edicién,
presencia de medios nativos digitales y tematica-.
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En primer lugar, atendiendo a las modalidades de difusién de los medios, destaca la prensa, en primer lugar, con el 83,1% (n=211),
seguida de la radio con el 13,4% (n=34) y la television, en dltimo lugar, con el 3,5% (n=9). En este punto debemos tener en cuenta
que un tnico medio puede llevar a cabo su actividad en varios tipos de forma simultanea, por ejemplo, televisién y prensa o

prensa y radio ala vez.

Por otro lado, como se puede apreciar en la Tabla 2, de forma general los medios digitales optan por las plataformas web, con-
tando muchos de ellos también con versidn fisica en papel. Ademads, destaca el reducido nimero de medios que disponen de

aplicacion para dispositivos méviles.

Tabla 2. Medios digitales en Galicia por plataforma de ediciéon

Plataforma de edicién Ne de medios Porcentaje
Web 116 46,6%
Papel y web 82 32,9%
Radio y web 24 9,6%
Radio, web y app 12 4,8%
Tv.y web 7 2,8%
Radio, web, app y tv. 6 2,4%
Web y app. 1 0,4%
Radio, papel, web y app 1 0,4%

Fuente: elaboraci6n propia

En el Gréfico 2, se observa que casi la mitad de los medios cuenta con una tnica plataforma (46,6%), mientras que el porcentaje
de aquellos con una presencia multiplataforma es del 53,4%. El 45,8% de los medios estd presente en dos plataformas de forma
simultanea; sin embargo, el nimero de medios presente en tres y cuatro plataformas se reduce de forma dréstica, con un 4,8% y

un 2,8% respectivamente.
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Gréfico 2. Medios Digitales en Galicia por niimero de plataformas
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Fuente: elaboracion propia

Atendiendo al origen de los medios, se pueden diferenciar en nativos digitales o matriciales. Como se observa en el Gréfico 3,
aunque los medios de comunicacién nativos digitales en Galicia representan la mayoria dentro del conjunto de medios digitales,

la diferencia es minima: un 51,8 % (n=129) frente al 48,2 % de los matriciales (n=120).

julio-diciembre de 2026

Gréfico 3. Medios nativos digitales y matriciales en Galicia
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Retomando la clasificacién anterior -ntimero de plataformas en las que estan presentes- y comparandola con esta dimension,
en el Gréfico 4 se pueden apreciar ciertas diferencias entre ambos tipos de medios. Los medios nativos digitales suelen optar, en
practicamente la totalidad de los casos, por una tnica plataforma -por lo general la web-, o en menor medida por la presencia
en dos plataformas. Sin embargo, no se ha identificado ningtin nativo que opte por una presencia multiplataforma que abarque
al menos tres distintas. A diferencia de estos, los medios matriciales tienen una mayor disposicién a estar presentes en mds pla-
taformas de forma simulténea, hasta el punto de llegar a abarcar cuatro plataformas distintas. A pesar de ello, la mayoria de estos
medios optan mayoritariamente por una presencia en dos plataformas distintas, en este caso, web y papel por lo general.

Grifico 4. Medios digitales en Galicia por niimero de plataformas diferenciados por nativos o matriciales

. 5,8%
Cuatro plataformas

0,0%

Tres plataformas

0,0%

84,2%

Dos plataformas
10,9%

0,0%

Una plataforma

M Matriciales ® Nativos

Fuente: elaboracién propia

Por otra parte, atendiendo a la temética del medio, se puede observar en el Gréfico 5 que los medios que cuentan con un enfoque
especializado no conforman ni una cuarta parte del total de medios (n=58). Mientras, la gran mayoria de los medios optan por
un enfoque generalista (n=191).
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Grifico 5. Tematica de los medios digitales en Galicia
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Fuente: elaboracién propia

Por dltimo, en cuanto a los idiomas de edicién de los medios (Tabla 3), destaca el uso del gallego como la lengua més empleada
por los medios digitales, aunque seguida muy de cerca por el castellano. Al mismo tiempo, también se puede observar que una
reducida parte incorporan idiomas extranjeros como el inglés y el portugués. En la Tabla 3, los datos mostrados hacen referencia
al total agregado de medios segun el idioma de edicién. Un mismo medio puede editarse en més de un idioma (por ejemplo, en
gallego y castellano), por lo que se suma una unidad a cada idioma correspondiente. Esto implica que la suma total de medios

por idioma supere el nimero real de medios de la muestra.

Tabla 3. Idiomas de edicién de los medios digitales en Galicia

Idioma que emplean Ne de medios Porcentaje
Gallego 159 63,9%
Castellano 151 60,6%
Inglés 5 2,0%
Portugués 4 1,6%

julio-diciembre de 2026

Fuente: elaboraci6n propia
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3.3. Cobertura de los medios digitales

En dltimo lugar, en esta investigacién se ha profundizado en el alcance local y las 4reas de cobertura de los medios. Como se
observa en la Tabla 4, predomina un 4rea de cobertura principalmente local, ya que el agregado de medios con este alcance
mayoritario conforma el 54,2%.

Tabla 4: Areas de cobertura de los medios digitales en Galicia

Areas de cobertura Ne de medios Porcentaje
Internacional 8 3,2%
Nacional 12 4,8%
Regional 69 27,7%
Provincial 25 10,0%
Intercomarcal 11 4,4%
Local Comarcal 60 24,1%
Municipal 64 25,7%
Hiperlocal Barrio/distrito 0 0,0%

Fuente: elaboraci6n propia

En este sentido, destaca mas concretamente el enfoque municipal. Al mismo tiempo, dentro de la clasificacién de medios con
coberturalocal, sobresale en segundo lugar el enfoque comarcal, seguido, muy en menor medida, de la cobertura intercomarcal,
que abarcaria diferentes comarcas sin llegar a tener un enfoque provincial. Los medios con un enfoque provincial se limitan al
10% del total. Por otra parte, fuera de los que presentan una cobertura local, destacan los de cobertura regional, que constituyen
mas de un cuarto del total de la muestra. Debe también mencionarse que aquellos con un enfoque prioritariamente internacio-
nal o nacional, cuentan con una representaciéon de menos del 10% de forma agregada. Al mismo tiempo, no se ha identificado
ningin medio que cuente con un enfoque hiperlocal con una cobertura centrada en barrios o distritos.
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Grifico 6. Medios de comunicacidn locales en Galicia por municipios con cobertura

Fuente: elaboracién propia

Atendiendo a aquellos medios con un alcance local y poniendo el foco en sus municipios y comarcas de cobertura, como se
puede apreciar en el Grafico 6, obtenemos que los medios digitales locales en Galicia cubren 230 municipios de los 313 totales, es
decir, el 73,5% del territorio. En otras palabras, el 26,5% del territorio en términos de municipios no cuenta con cobertura medié-
tica de forma local. En este contexto, podemos destacar algunos de los municipios que cuentan con un mayor nimero de medios
que los cubren, como Pobra do Caramiial, Ribeira, Tui, A Estrada, Santiago de Compostela u O Porrifio, entre otros.

4. Discusion y conclusiones

El ecosistema de medios digitales gallegos no ha dejado de evolucionar y de expandirse desde sus inicios. En el afio 2005, cuan-
do el proyecto nacional de investigacién Infotendencias mapeaba 1274 medios digitales en Espafia, en Galicia se localizaban
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tGnicamente 69, de los cudles 36 de estos eran nativos digitales. Los resultados de esta investigacién han permitido actualizar el
mapa de los medios digitales activos en la comunidad auténoma (O1), identificando en el momento actual un total de 249, lo que
supone un incremento del 260,87% respecto a las primeras cifras de hace 20 afos.

El andlisis de los medios de la muestra (O2) ha permitido comprobar cdmo, en estas tres décadas de periodismo digital en Gali-
cia, se ha experimentado también un fuerte incremento del nimero de medios nativos digitales, identificando ahora 129, lo que
supone una subida del 258,33% respecto a 2005. Mientras que en ese primer mapeo en 2005 la proporcién de medios nativos
digitales en Galicia era del 52,17%, a pesar de que ahora la diferencia es minima, esa proporcién se ha invertido, y los matriciales
conforman el 52,80% del total de los medios digitales mapeados.

Este mapa de medios deja entrever como ciertos fenémenos sociales también afectan al ecosistema medidtico, al menos, en el
plano digital. Si bien es cierto que las provincias de A Coruiia y Pontevedra estan sufriendo una concentracién poblacional pau-
latina y continua, las provincias de Ourense y Lugo estan sufriendo el efecto contrario, una despoblacién (Asorei, 2024). Esto po-
demos apreciarlo también en cdmo se distribuyen y en qué zonas se concentran los medios digitales en Galicia. Las provincias de
Ourense y Lugo apenas reinen un 20,4% del total de los medios digitales, mientras que A Corufia y Pontevedra concentran entre
ambas un 74,7% del total®. Estos datos también reflejan similitudes con el escenario inicial de prensa que mostraba en 1997 el in-
vestigador Mourelle Lema, u otros mas recientes en los cuales eran también las provincias de A Coruiia y Pontevedra las que con-
centraba un mayor ntimero de cabeceras (Negreira-Rey, 2017; Salaverria et al., 2018; Salaverria et al., 2022). Esto podria mostrar
que es un proceso largo y que quizas se acenttde con el tiempo, pero que en los tltimos afos no ha sufrido grandes oscilaciones.

Por otra parte, este articulo refleja que la prensa predomina como la principal forma de difusién, seguida de la radio y la televi-
sién, con una notable tendencia a la convergencia medidtica, donde un mismo medio combina multiples formatos. En términos
de plataformas, a pesar de que la mayoria de los medios nativos digitales priorizan el uso de sitios web, una parte de ellos también
opta por contar con ediciones fisicas impresas en papel. Aun asi, en este sentido, la comparacién entre el niimero de plataformas
utilizadas y el origen de los medios -matriciales o nativos- permite vislumbrar que mientras que los nativos optan por lo general
por una Unica plataforma -la web-, los matriciales priorizan una estrategia multiplataforma més amplia. Sin embargo, la presen-
cia en aplicaciones méviles es muy reducida, lo que podria sugerir una adaptacién todavia incipiente a una digitalizacién més
integral, o simplemente una decisién estratégica en la gestién de recursos. Podemos mencionar que en este sentido el ecosiste-
ma gallego sigue la tendencia marcada el conjunto del pais, en donde una minoria tiene presencia en este tipo de plataformas
(Salaverria et al., 2022).

En cuanto a la temadtica de los medios, predomina un enfoque generalista frente al especializado, conformando este tltimo
apenas una cuarta parte del total —-aunque con un ligero incremento frente al 16% de medios especializados que se observaba
en 2017 (Negreira-Rey, 2017). Respecto a los idiomas de edicidn, se sigue comprobando que la lengua propia ocupa un lugar
importante en el ecosistema de los medios digitales en Galicia, representando en el mapa actual un 63,9% del total -en 2017,

5 Recordemos que el porcentaje restante corresponde a los medios digitales que se han podido ubicar en Galicia, pero no en una provincia concreta por falta de
informacioén. Este porcentaje comprende el 4,9% del total.
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las publicaciones editadas exclusivamente en gallego o combinando el idioma con otros representaban un 54% (Negreira-Rey,
2017)-, aunque su uso estd equilibrado con la presencia del castellano en los medios.

En dltimo lugar, en cuanto al alcance y las 4reas de cobertura de los medios, podemos apreciar una apuesta por la proximidad,
siendo los medios locales mas de la mitad del total -sumando casi el 50% los de alcance municipal y comarcal-, sin encontrar
casos de medios hiperlocales. Estos datos mantienen similitud con el panorama del conjunto nacional, en el que més del 60%
se consideran locales, aunque no tanto para los hiperlocales por su inexistencia en este caso. Ademads, en este contexto también
destacan aquellos con un enfoque regional, conformando més de una cuarta parte del total. Sin embargo, si tenemos en cuenta
las areas de cobertura en funcién del alcance de los medios, los datos evidencian que mds de una cuarta parte de los municipios
del territorio gallego no dispone de cobertura mediatica local, evidenciando ese patrén de la presencia medidtica del territorio
con la despoblacién de algunas areas. Este resultado se relaciona con otros obtenidos en otras partes del territorio espafol que
muestran que en las zonas més despobladas o con una densidad de poblacién mas baja el nimero de medios es muy limitado
y reducido (Saiz-Echezarreta et al., 2024). En lineas generales, la evolucion del ecosistema mediatico gallego de cibermedios si-
gue creciendo, manteniendo grandes similitudes con los datos de la radiografia més reciente del panorama nacional (Salaverria
etal., 2022).

En estos treinta afos, el periodismo digital en Galicia ha evolucionado de la mano de las transformaciones tecnoldgicas, media-
ticas y sociales globales, pero con un proceso de adaptacién marcado por algunas caracteristicas propias. Los primeros pasos de
los medios gallegos en la red llegaron pronto y la presencia de los nativos digitales también fue temprana, aunque luego la plena
adaptacién a las posibilidades interactivas y multimedia del nuevo medio fuese més lenta. A partir de la segunda década del mile-
nio, y arrastrando los efectos de la crisis econémica, el mapa de medios digitales en Galicia empezé a crecer no solo en el ntimero
de cabeceras activas -muchas de ellas nativas digitales-, sino también en su diversidad tematica, su alcance de proximidad, sus
enfoques editoriales, modelos de negocio y apuestas multiplataforma, ademds de recuperar un importante espacio para el uso
del idioma propio con propdsito informativo en la red.

Aunque la vida de los medios digitales no siempre se mantiene en el medio plazo, Galicia cuenta con uno de los ecosistemas
mediéticos més nutridos del territorio espanol (Salaverria et al., 2022), caracterizado por una fuerte identidad cultural y una
densa red de medios locales. A pesar de los resultados obtenidos y de contar con una metodologia sistematizada respaldada por
investigaciones previas, es importante sefialar las limitaciones de este estudio. A pesar de seguir un enfoque riguroso, es posible
que se hayan omitido ciertos factores o medios en el andlisis, como es habitual es esta clase de radiografias exploratorias.

La comunidad gallega también enfrenta desafios propios y compartidos, como son la cobertura informativa, la desaparicién de
medios en ciertas areas, el acceso de la ciudadania a los medios digitales en los territorios que sufren la despoblacién y el en-
vejecimiento (Saiz-Echezarreta et al., 2024; Negreira-Rey et al., 2023), la integracion de la inteligencia artificial en los procesos
periodisticos o la seguridad laboral y profesional del sector en Galicia (Asociacién de Periodistas de Galicia, 2024). En estos y en
otros aspectos serd necesario seguir profundizando en futuras investigaciones, con el fin de conocer cdmo los medios digitales
van implementando nuevos modelos y estrategias, como redefinen su relacién con las audiencias o, incluso, profundizar en el
estudio de los llamados desiertos informativos.
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