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Retrotopia es la tltima obra de Bauman. Se publica tras su
muerte. Como trabajo péstumo que contiene un mensaje,
puede interpretarse como testamento intelectual. El titulo
es un signo de sus intenciones. La expresion “retro”, equiva-
le a vuelta atrds, una llamada a retroceder hacia algtin lugar.
Retrotopia es una apelacién de Bauman a que la sociedad
globalizada no puede ya fijar la mirada en el futuro, y debe
volver la vista atrds, hacia el pasado. En realidad, los prime-
ros pensadores utpicos no situaron la utopia ni en el pa-
sado ni el futuro, sino en otro lugar del presente. Utopia era
un lugar imaginario en otra parte, no una diacronia en otro
tiempo. Tampoco una reconstruccién ucrénica imaginaria
del pasado.

;Por qué mirar atrds, por qué retroceder? Siempre se ha
pensado que progresar es avanzar hacia delante. En el siglo
XVIII, se relacioné la utopia con el progreso tecnolégico. El
pensamiento ilustrado perfeccionista, pens6 que la ciencia
era el instrumento cognoscitivo para poner en evidencia la
diferencia entre el pensamiento no cientifico de los prejui-
cios, y el conocimiento cientifico de las cosas. Creyeron que
el avance de la ciencia unido a las ideas regeneradoras de
los fil6sofos podria sacar a la humanidad de la edad de pie-
dra para anticipar una futura sociedad humanitaria, iguali-
taria y pacifica, libre de prejuicios.
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El siglo XXI frustra esas ilusiones ilustradas. Bauman, el fil6-
sofo socidlogo que diagnosticé los “tiempos liquidos”, con-
sidera que la tecnologia digital ha llevado al hombre a un
limite que le obliga a plantearse cudl es el topos adecuado al
hombre. Y lo encuentra retrospectivamente mirando atras
para recuperar valores perdidos de la tradicién humana, en
lugar de hacia delante, dado que los descubrimientos de
la ciencia no solo no han contribuido a hacer del hombre
mds humano, sino a desnaturalizarlo progresivamente. Los
proyectos de perfeccionamiento social de la humanidad
fomentados por los fil6sofos ilustrados con pretensiones
de alcanzar una sociedad racional, han llegado a ser mads
peligros para el hombre por sus resultados que las viejas
tradiciones seculares, en las cuales lo que principalmente
debemos cuidar es cerciorarnos de que todo hombre o mu-
jer, como ser humano auténomo, tenga el mismo reconoci-
miento de valor de humanidad.

Esta mirada retrostépica de Bauman es caracteristica de
quien viene de vuelta. Tras sus primeros trabajos, como se-
guidor de la Teoria Critica de los que procede su metafora
sobre la “sociedad liquida” y los “tiempos liquidos”, Bauman
ha ido desconfiando progresivamente de los productos de
la tercera revolucion industrial y de que la capacidad del ra-
zonamiento critico pueda tener efectos en la regeneracién
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moral planetaria. Su itinerario intelectual le situé decidi-
damente en la critica al liberalismo. En este tltimo traba-
jo parece haber pulsado el limite de lo que puede quedar
al alcance de la critica como instrumento de renovacién o
de depuracién. No es ajeno a esa desilusion el estudio que
hace de la revoluciéon digital de los medios de comunica-
cién. No puede decirse que haya una direccién oculta, un
designio que dirija el proceso, una servidumbre voluntaria
como diagnosticaron los primeros francfortianos. El siste-
ma tecnoldgico de la reticulacién es en si mismo neutral y
no favorece ni perjudica a la intencién emancipadora hu-
mana. Pero esa neutralidad lo convierte en instrumento
adaptable a cualquier fin o propésito. La propia pretensién
emancipadora puede estar revestida de totalitarismo. De un
proyecto de cambio social no se deduce que la conducta de
las personas cambie o se humanice. Por eso desconfia de
los “populismos”, en especial si recurren a las “fake news”.
Es muy fAcil explotar demagé6gicamente el ansia de los des-
favorecidos prometiendo lo imposible, sembrando resen-
timiento y creando mds problemas de los que se pueden
resolver con los medios disponibles.

El control politico no impide, sino que dirige y estimula un
proceso que la planificacion politica no fue capaz de reali-
zar. Bauman piensa que la tecnologia ha abierto un espacio
que queda fuera de la capacidad de control politico, ocupa-
do por las multinacionales que han desbordado la capaci-
dad de controles estatales. Seria necesario crear una auto-
ridad internacional y, sugiere que la Unién Europea podria
ser un ejemplo a seguir.

La tecnologia aparentemente igualitaria de la red, contribu-
ye a reafirmar las diferencias, consolida el proceso de tri-
balizacién humana, favorece mds, al menos actualmente,
la incomunicacién y los enfrentamientos entre identida-
des, ignorando que tiene mds en comun, pero ser humanas
que lo que puede separarlas el instinto tribal. La necesaria
unificacién planetaria, al alcance de una globalizacién que
es imprescindible para la provisién de recursos necesarios
para el mantenimiento del sistema, estd amenazada por la
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capacidad de las redes para aglutinar grupos reticulares in-
comunicables entre si.

Los espacios de comunicacién abiertos por la telefonia
moévil, la tecnologia de los drones para la vigilancia, o la ca-
pacidad de interaccién de las redes, crean un “vecindario
global” en el que se desnaturaliza la relaciéon humana, una
“accion a distancia desterritorializada”, descorporalizada,
dice Bauman. La red no es un fluido para la comprensién
racional, también lo es para el enfrentamiento. No iguala
posibilidades, crea diferencias. En ella cada cual encuentra
lo que busca y busca lo que desea encontrar, refuerza sus
apetencias o sus exigencias. Fragmenta, mas que une. Nos
vigila, mds que nos libera.

Late en el libro una critica desesperanzada hacia los pro-
ductos de la razén tecnolégica. Censura la floracion del
nacionalismo tribal y ataca las variantes demagogicas del
marxismo que enfrentan clases como si fueran categorias
inamovibles y se sirve del resentimiento de los explotados.
Para Bauman el nacionalismo es una ideologia que utiliza la
red para crear «tribus» segregadoras. En lugar de acentuar
los motivos de comunicacién humana se centra en diferen-
ciar unos de otros, los “nuestros” y los que no son nuestros,
una forma de racismo, que enfrenta identidades culturales
como si fueran categorias sustantivas.

La propuesta de sustituir la utopia por la retrotopia, dejara
descolocados a muchos que hayan seguido atentamente la
obra de Bauman, pero no se puede dudar de su sinceridad
ni de su profundidad. Es probablemente insuficiente, ya
que la retrotopia ni significa ni puede significar una renun-
cia a los “logros” cientifico técnicos alcanzados, a menos
que la desaceleracién del proceso se convierta en una re-
gresion impotente para suministrar alivio a una humanidad
que puede quedar saturada por sus desperdicios, ademads
de depauperada en los paises més avanzados por un enve-
jecimiento poblacional que supedita el mantenimiento del
bienestar al esfuerzo de las nuevas generaciones que ha-
brén de proveerlo cada vez més dificultosamente.
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Retrotopia centra en un mercado gobernado por el “indi-
vidualismo” moral del consumo, la principal causa del de-
terioro que nos remite a este futuro incierto que extiende
la incertidumbre al conjunto de la especie. Aboga por la
implantacién de la “renta bdasica universal” y se muestra
proclive a una politica socialdemécrata que compense las
tendencias individualistas. El progreso cientifico técnico ha
sustituido la esperanza por el miedo al futuro. Un horizonte
de dudas que aumenta y crece cuanto aumenta la depen-
dencia tecnolégica que desgaja el uso de la tecnologia de la
conciencia moral y nos aleja de la naturaleza, desnaturali-
zando las relaciones de los hombres con su entorno.
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En resumen, el miedo al futuro ha prendido en la concien-
cia de que las esperanzas depositadas en la tecnologia han
fracasado si se pensé que podian servir para la regeneracion
moral. Por eso hay que mirar hacia atrds, al depdsito de las
tradiciones y de las religiones. No deja de ser significativo
que Bauman considere al Francisco I como la tinica autori-
dad moral en que el mundo puede actualmente confiar. La
duda de que la progresion de la especie pueda convertirse
en el mayor peligro que la propia especie ha de afrontar, se
ha introducido en el inconsciente colectivo.

Luis Nunez Ladevéze
Universidad CEU San Pablo
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