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Escrito por Beatriz Pefia Acufia, profesora titular de la
UCAM (Universidad Catélica San Antonio de Murcia), este
ensayo es el fruto de un interés que surge en 2003 y se am-
plia hasta nuestros dias. La autora defiende que este ci-
neasta, en ocasiones considerado como director de block-
buster, esto es, de obras para jovenes, prevalentemente de
tipo comercial, es capaz de entretener y, al mismo tiempo,
de transmitir valores éticos que demuestran, sin embar-
go, el cardcter comprometido del cineasta con la sociedad
contempordnea que lo rodea.

En concreto, Pefia Acufla profundiza en el valor de la dig-
nidad a partir del andlisis pormenorizado de los elementos
propios del lenguaje cinematografico.

Actualmente, la autora imparte clases en los Grados y
Maister de dos dmbitos diferentes de la UCAM: Educacién
y Administracién y Direccién de Empresas. También es el
investigador principal de un grupo internacional y multi-
disciplinar denominado “Desarrollo personal”, compues-
to por 33 miembros. Ha recibido varios reconocimientos
internacionales, como el President’s Lifetime Achievement
Award (2015), ademads de haber sido premiada con el Pre-
mio extraordinario de doctorado por la Universidad de
Alicante en 2012 por la tercera tesis en castellano (con
mencién europea) sobre este director. Se ha trasladado
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a investigar como profesora visitante a la Universidad de
East Anglia (Inglaterra) con el especialista de cine contem-
porédneo Peter Krdmer, a la New York University (EE.UU.),-
quinta en el rdnking de estudios de cine, con el profesor
Robert Sklar, a Queen Mary College, perteneciente a la Uni-
versity of London (Inglaterra) con el Decano emérito Peter
William Evans.

El interés principal de este volumen estriba en el andlisis
novedoso que realiza Pefia Acufia del director de Schin-
dler’s List, tanto desde una perspectiva cientifica, como
desde una menos conocida, humanista, social y ética.

En la primera parte se realiza un estudio detallado de la
materia audiovisual y documental sobre la filmografia
completa de Steven Spielberg, tanto el primer epigrafe,
donde se lleva a cabo un estudio de los pardmetros bio-
gréficos y sociol6gicos que pueden incidir en su obra cine-
matogréfica y en su concepcién de determinados valores,
como en el segundo, donde se revisan de forma sistemética
las claves formales y los recursos que utiliza y donde se ex-
pone el propio testimonio personal del director, ademds de
las observaciones de la critica mds atenta sobre el valor de
la dignidad y de otros valores paralelos cercanos a su fil-
mografia (revisada de forma cronolégica desde sus obras
de juventud, como Duel, de 1971, y Jaws, de 1975, hasta
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The BFG-EI Gran Gigante Bonachén, de 2016, basado en la
homénima novela de Roald Dahl). Asimismo, en esta parte
se ofrece una valoracién critica de los anteriores estudios
y de las obras de mayor interés cientifico sobre el cineas-
ta publicadas hasta la fecha, con especial hincapié en los
estudios de David Caldevilla Dominguez (2000), Antonio
Sanchez Escalonilla (2000) y Ernest Timchia Tubuo (2003).

En el primer epigrafe —y en esto radica la originalidad de
este estudio con respecto a lo que se ha publicado hasta
ahora sobre Spielberg- se sintetiza la bibliografia existente
sobre el temay se agrupan, de manera ordenaday comple-
ta, los usos diferentes que hace el cineasta de cada uno de
los elementos cinematograficos que entran en juego (des-
de la fotografia al montaje, desde la direccién de los actores
al uso de una particular banda sonora).

La aportacion del estudio en el segundo epigrafe estriba en
la seleccion de las declaraciones del cineasta 'y de otros pro-
fesionales que han trabajado con él sobre el valor de la dig-
nidad, ademads de otros temas paralelos como el compro-
miso social en su trabajo creativo. Este estudio sistematico
se centra en el tratamiento temético de sus largometrajes,
siguiendo un orden cronolégico capaz de aporta una nueva
visién del desarrollo argumental de las mismas peliculas.
Junto con la exposicién introductoria de la evolucién de los
valores en su filmografia, se apuntan ciertos pardmetros re-
lativos a la madurez personal del cineasta, asi como otros
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de cardcter sociolégico e histérico que también influyen en
su manera de entender el séptimo arte.

En la tercera parte se efecttia un andlisis detenido de la ma-
durez del cineasta en lo referente a asuntos antropolégicos,
a partir del valor de la dignidad de tal modo que se pue-
de subrayar su humanidad (pensemos en peliculas como
E.T. el extraterrestre, de 1982, 1a ya citada Schindler’s List, de
1993, o Saving Private Ryan, de 1998). De hecho, otro de los
objetivos de este libro es analizar los elementos formales
utilizados por Spielberg en su trabajo como director.

Como evidencia Pefia Acufia en la parte conclusiva de su
estudio, parece evidente que Steven Spielberg “utiliza la
emocioén al servicio de la narrativa y para lograr la iden-
tificacion del espectador con los personajes, en especial,
con el héroe” y esto es asi porque (id., p. 184): “la fuerza
dramadtica del mensaje es mayor si la tensién emocional
también lo es”.

Concluyendo, podemos afirmar que este estudio puede
ser de interés tanto para los investigadores y especialistas
sobre Spielberg como para los aficionados a este cineasta
que, lejos de producir peliculas que solo pretendan entre-
tener, también se hace cargo de un compromiso ético y so-
cial en el que la dignidad del ser humano ocupa un lugar de
primer plano.

Antonio Candeloro
Universidad Catélica San Antonio de Murcia (UCAM)

doxa.comunicacion | n° 26 | 259

ISSN: 1696-019X/ e-ISSN: 2386-3978



	PRESENTACIÓN
	Nota del director

	Artículos y ensayos científicos
	La comunicación digital de las ONG españolas de apoyo al Sáhara
	Digital communication of Spanish NGOs in support of Western Sahara
	Periodismo y drones. Retos y oportunidades del uso de drones 
para la narración informativa en España
	Journalism and drones. Challenges and opportunities of the use of drones 
in news production
	Análisis de las campañas contra el castigo físico a menores en España. Contenido y propuesta de estrategias para el cambio de actitudes
	Analysis of awareness campaigns against the physical punishment of minors in Spain. Content and proposed strategies to change attitudes
	Nuevas métricas de audiencia al servicio del Inbound Marketing
	New Audience Metrics at the Service of Inbound Marketing
	El uso de Twitter por parte de los principales candidatos en las campañas electorales para las elecciones generales españolas: 2011 y 2015. ¿Brecha digital y generacional?
	The use of Twitter by the main candidates in the general election campaigns in Spain: 2011 and 2015. Is there a digital and generational gap?
	La formación para la gestión de las redes sociales en los grados de comunicación en España y su adecuación a las competencias demandadas por las organizaciones
	Education for the management of social networks in communication degrees in Spain and its suitability for skills demanded by organizations
	Frames de la religión en editoriales de cuatro periódicos españoles (2009-2010)
	Framing religion in the editorials of four Spanish newspapers (2009-2010)
	Estudio de caso sobre las Unidades de Cultura Científica (UCC+i) españolas en la prensa digital
	Inmersión del espectador en el reportaje en 360º. Análisis comparativo de “En la piel de un refugiado” y “Fukushima, vidas contaminadas”
	¿Cómo afrontar las noticias falseadas mediante la alfabetización periodística? Estado de la cuestión

	Notas de investigación
	Ilusión de presencia en vídeos 360º: Estudio de caso de las estrategias del Lab RTVE.es
	Sense of being there in 360º-videos: Case study of Lab 
RTVE.es’ strategies

	Reseñas bibliográficas
	Retrotopía
	Entre selfies y whatsapps. Oportunidades 
y riesgos para la infancia y la adolescencia conectada 
	Estefanía Jiménez, Maialen Garmendia y Miguel Ángel Casado (coordinadores) 
	Diplomacia Corporativa. 
La nueva inteligencia directiva
	La humanidad de Steven Spielberg 
The humanity of Steven Spielberg
	Medir la comunicación desde lo vivo. Indicadores comunicacionales en dimensiones múltiples
	Periodismo de riesgo y catástrofes en los telediarios de las principales cadenas de 
televisión en España
	Segundo compendio ilustrado y deleitoso 
de todo lo que siempre quiso saber 
sobre la lengua castellana
	Gestión estratégica, innovación y 
prospectiva en comunicación
	La estética televisiva en las series contemporáneas
	Misterio y transparencia

	Noticias de tesis doctorales 
	Título: Configuración de proyectos transmedia para la ficción televisiva en España: el caso de El Ministerio del Tiempo
	Título: Análisis del debate sobre el aborto en la prensa española: tratamiento informativo en ABC, El Mundo y El País (2004-2010)
	Título: La representación de la religión en editoriales de cuatro periódicos españoles (2009-2010
	Título: Arte litúrgico e iconografía en los mosaicos de Marko Ivan Rupnik en Italia (1996-2015)

	Índice de colaboradores
	Normas de publicación
	Declaración de conducta y buenas prácticas
	La comunicación digital de las ONG españolas de  apoyo al Sáhara 
	1. Introducción 
	1.1. La comunicación digital de las ONG españolas 

	2. Métodos 
	3. Resultados 
	3.1. Análisis de contenido de las páginas web 
	3.1.1. Objetivos de las organizaciones 

	3.2. Análisis de contenido de las redes sociales 
	3.3. Acciones de comunicación de las ONG del Sáhara 
	3.3.1. Comunicación 
	3.3.2. Página web 
	3.3.3. Redes sociales 
	3.3.4. Publicidad 
	3.3.5. Relaciones públicas 

	3.4. Autopercepción de las debilidades y fortalezas 

	4. Discusión 
	5. Conclusiones 
	6. Referencias bibliográficas 

	Periodismo y drones. Retos y oportunidades del uso de drones  para la narración informativa en Espa
	1. Introducción 
	2. Metodología 
	2.1. Objetivos 
	2.2. Procedimiento 

	3. Los orígenes de los drones  
	3.1. El vuelo del zángano 
	3.2. La grabación de imágenes desde el cielo 

	4. Oportunidades del uso de drones en la narrativa periodística 
	5. El uso de drones en España con fines periodísticos 
	6. Regulación legal  
	6.1. La intrusión en la privacidad y otros riesgos potenciales 
	6.2. La regulación legal en España 

	7. Conclusiones: oportunidades y retos 
	8. Referencias bibliográficas 

	Análisis de las campañas contra el castigo físico a menores en España. Contenido y propuesta de est
	1. Introducción 
	2. Método 
	2.1. Búsqueda documental de las campañas de sensibilización institucionales existentes 
	2.2 Análisis de contenido categorial de los recursos publicitarios utilizados 

	3. Resultados 
	4. Discusión 
	5. Referencias bibliográficas 
	6. Agradecimientos 

	Nuevas métricas de audiencia al servicio del Inbound Marketing 
	1. Introducción  
	2. Metodología 
	3. Resultados 
	3.1. Métricas de comportamiento e influencia al servicio del Inbound Marketing 
	3.2. Métricas de sentimientos basadas en neuromarketing  
	3.3. Incidencia de las métricas en la oferta de contenidos 
	3.4. Medición de conversión, alcance social y monitorización del comportamiento del usuario  

	4. Conclusiones 
	5. Referencias bibliográficas 

	El uso de Twitter por parte de los principales candidatos en las campañas electorales para las elecc
	1. Introducción 
	1.1. Preguntas, objetivos e hipótesis 
	2. Metodología 

	3. Resultados 
	3.1 Campaña electoral de 2011 
	3.1.1. Análisis cuantitativo 

	3.1.2. Análisis cualitativo 
	3.2. Campaña electoral de 2015 
	3.2.1. Análisis cuantitativo 
	3.2.2. Análisis cuantitativo 

	3.3. Discusión 
	3.3.1. Datos cualitativos 
	3.3.2. Datos cualitativos 


	4. Conclusiones 
	5. Referencias bibliográfica 

	La formación para la gestión de las redes sociales en los grados de comunicación en España y su ade
	1. Introducción 
	2. Definición del problema de investigación 
	3. El diseño metodológico de la investigación 
	4. Resultados 
	4.1. Asignaturas de los planes de estudios de los grados del ámbito de la Comunicación que incluyen
	4.2. Asignaturas con contenidos sobre redes sociales según su especificidad 
	4.3. Porcentaje medio de contenidos teóricos sobre medios sociales sobre el total de contenidos de 
	4.4. Porcentaje medio de contenidos prácticos sobre medios sociales sobre el total de actividades f
	4.5. Asignaturas que incluyen contenidos sobre redes sociales según el curso en que se imparten 
	4.6. Adquisición de competencias específicas referidas a conocimientos disciplinares sobre redes so
	4.7. Adquisición de competencias específicas referidas a conocimientos prácticos sobre redes social
	4.8. Adquisición de competencias específicas referidas a la gestión de herramientas sobre redes soc

	5. Conclusiones generales  
	6. Referencias Bibliográficas 

	Frames de la religión en editoriales de cuatro periódicos españoles (2009-2010)
	1. Introducción 
	2. Enfoques, metodología y corpus 
	2.1. Enfoques 
	2.2. Metodología 
	2.3. Corpus de editoriales 
	3. Resultados 
	3.1. Resultados de los frames sobre el papa Benedicto XVI 
	3.1.1. Valoración de los frames sobre el papa Benedicto XVI en los editoriales de El País 
	3.1.2. Valoración de los frames sobre el papa Benedicto XVI en los editoriales de El Periódico 
	3.1.3. Valoración de los frames sobre el papa Benedicto XVI en los editoriales de ABC 
	3.1.4. Valoración de los frames sobre el papa Benedicto XVI en los editoriales de La Vanguardia 

	3.2. Resultados de los frames del uso del velo integral en las combinaciones frecuentes de palabras 
	3.2.1. Resultados de los frames del uso del velo integral en los editoriales de El País 
	3.2.2. Resultados de los frames del uso del velo integral en los editoriales de El Periódico 
	3.2.3. Resultados de los frames del uso del velo integral en los editoriales de ABC 
	3.2.4 Resultados de los frames del uso del velo integral en los editoriales de La Vanguardia 



	4. Conclusiones 
	4.1. Conclusiones sobre el modelo de periodismo 
	4.2. Conclusiones sobre la metodología empleada y el análisis de las combinaciones de palabras 

	5. Bibliografía 
	Reconocimiento y financiación 

	Estudio de caso sobre las Unidades de Cultura Científica (UCC+i) españolas en la prensa digital 
	1. Introducción  
	1.1. Las Unidades de Cultura Científica (UCC+i) en España 

	2. Metodología 
	2.1. Materiales 

	3. Resultados 
	3.1. Presencia de los centros con UCC+i en prensa digital 
	3.2. Cobertura periodística 
	3.3. Tratamiento ciberperiodístico 
	3.4. Marco en el que se referencian las entidades vinculadas con UCC+i 

	4. Conclusiones y discusión 
	5. Referencias bibliográficas 
	Financiación 

	Inmersión del espectador en el reportaje en 360º. Análisis comparativo de “En la piel de un refugiad
	1. Introducción  
	2. El reportaje inmersivo en vídeo en 360º: concepto y fundamentos  
	3. Metodología 
	4. Resultados 
	4.1. Recursos narrativos empleados en “En la piel de un refugiado” 
	4.1.1. Resultados del análisis de contenido  
	4.1.2. Resultados de la entrevista en profundidad 

	4.2. Recursos narrativos empleados en “Fukushima, vidas contaminadas” 
	4.2.1. Resultados del análisis de contenido 
	4.2.2. Resultado de la entrevista en profundidad 

	4.3. Análisis comparativo de los reportajes examinados 

	5. Conclusiones 
	6. Referencias bibliográficas 

	¿Cómo afrontar las noticias falseadas mediante la alfabetización periodística? Estado de la cuestión
	1. Introducción 
	2. Metodología 
	3. Las coordenadas del nuevo campo teórico 
	4. Los diferentes paradigmas teóricos-prácticos del falseamiento de la información 
	4.1. La hipertrofia emocional y los ecosistemas mediáticos 
	4.2. El ecosistema mediático digital como nuevo contexto del fenómeno de las noticias falseadas 
	4.3. Indicios de regresión 
	4.4. Neopopulismo mediático y transición al ecosistema multimedia digital  

	5. Las noticias falseadas como síntoma de la vulnerabilidad del sistema mediático y periodístico 
	5.1. Formas de afrontar las noticias falseadas 
	5.2. Una visión global de las noticias falseadas 
	5.3 Replanteamiento de la misión del periodismo 
	5.4. Hechos, noticias falseadas y hechos alternativos 

	6. Conclusiones 
	7. Referencias bibliográficas: 
	Nota informativa: 

	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack

