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Resumen: En esta tesis se desarrolla un andlisis contrastivo sistemético del tratamiento dado por editoriales de prensa a
los tres hechos polémicos, sucedidos en 2009 y 2010, de EI Pais, ABC, La Vanguardiay EI Periédico. (Hip6tesis) Primero, la
representacion de la religion catoélica ofrece rasgos polarizados en los distintos periédicos espafioles. Segundo, la represen-
tacion de la religion isldmica en los editoriales ofrece lagunas. En ultimo lugar, la representacion de la religion es diferente
en los editoriales de los diarios de Madrid respecto a los diarios de Barcelona. La principal conclusion es que, sobre la
religion catélica, los editoriales analizados ofrecen unas posturas ideoldgicas radicalmente diferentes. En cambio, en la
representacion del uso velo y de aspectos de la religion isldmica, los enfoques aparecen més imprecisos.
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Resumen: Esta tesis analiza las obras musivas del Centro Ezio Aletti realizadas, principalmente, en Italia desde 1996 hasta
2015. Presenta un estudio de su sentido litiirgico y retoma los aspectos de las fuentes literarias vinculadas a la teologia que
inspiran la obra de Marko Ivan Rupnik (1954, Zadlog, Eslovenia), director del Centro Aletti. Asimismo, estudia la influencia
de determinados movimientos y artistas de las vanguardias en el lenguaje formal de estos mosaicos y profundiza en la
reinterpretacion que Rupnik desarrolla de tipos iconograficos paleocristianos, bizantinos, romdnicos o goéticos. En este
sentido, se aprecia una armonizacion entre la tradicion y la contemporaneidad, asi como entre Oriente y Occidente, en la
configuracion de estos programas litirgicos musivos. Se constatan también transformaciones formales que responden a
un sentido conceptual. Esta investigacion se presenta con un cardcter interdisciplinar que engloba el arte, la teologia, la
cultura y la comunicacién.
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