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Resumen:

La lucha por la audiencia ha provocado una oferta de contenidos espectacular donde las fronteras de los géneros se han
difuminado, dando lugar a nuevos formatos televisivos hibridos que han revitalizado la entrevista como un género de in-
foentretenimiento. A lo largo de este articulo analizamos el programa “En tu casa o en la mia”, un nuevo formato de
entrevista de personalidad que atina informacién y entretenimiento con claros elementos cercanos al infoshow. Estudia-
mos el producto medidtico atendiendo a la narrativa, el tratamiento, la estructura y la técnica empleada con el fin de

describir los elementos que hacen de este espacio un ejemplo de hibridacién de géneros en el contexto televisivo actual.
Palabras Clave:

Television, entrevista, infoentretenimiento, hipergénero, informacién

Abstract:

The fight for viewers has led to a spectacular range of television content on offer where boundaries of genres have disappea-
red giving rise to new formats of hybrid television programmes. This has given a new lease of life to interviews as a genre of
infotainment. The present article analyses the programme ‘En tu casa o en la mia, a new type of interview of famous perso-
nalities which combines information and entertainment with elements that are very similar to the info-show. We shall
embark on a study of this media product, its narrative, treatment, structure and the technique used so as to describe the ele-

ments that make it an example of gender hybridization in today’s television programmes.
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Television, interview, infotainment, hyper-genre, information
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1. Introduccion

La television es el medio de comunicacién por excelencia. Afirma Fernandez Torres (2005) que al ser la vision el sentido
que proporciona una experiencia mas directa de las cosas, la televisién desprende la sensacién de que lo que en ella se ve

es larealidad, y por esto, contribuye poderosamente a formar la opinién publica.

La imagen domina sobre la reflexién y convierte en caduco todo lo que no aparece en pantalla. Parece que no es posible
imaginar nuestro mundo sin television, el medio difusor de mensajes audiovisuales més potente hasta hoy y la manera mas

facil y comoda de distribuir contenidos.

El afo pasado los espafioles vieron la television una media de 3 horas y 54 minutos al dia (cinco minutos menos que el afio
anterior), segin datos de Kantarmedia (2015). Por meses, enero y febrero fueron los de mayor consumo, con un prome-

dio de 263 minutos.

Telecinco fue la cadena més vista por cuarto afio consecutivo, obteniendo el 14,8% de la cuota de pantalla y situdndose por
delante de Antena 3 (13,5%), mientras que la suma de las audiencias de Atresmedia y Mediaset polariz6 el consumo, ya que
reunio el 58% de la cuota de mercado y recibi6 el 86% de la inversién publicitaria en television. En el otro extremo encon-

tramos a TVE, Lal registr6 un minimo histérico (9,8%), alejandose del liderazgo informativo de afios anteriores.

Los datos expuestos dan una idea de la fortaleza medidtica que posee la television en el conjunto de los medios de comu-

nicacién en Espafia, ello es debido al poder de la imagen, pero también a su incansable labor de entretenimiento.

La programacion televisiva ha experimentado un espectacular cambio en la tltima década. La llegada de la television
privada, en la década de los ochenta, marca en Espafia un punto de inflexién en el &mbito audiovisual, ya que se dejan
atrds afnos de dominio de una televisién ptblica para dar paso una etapa caracterizada por el aumento de la ofertayla

demanda.

En este contexto surgen nuevos contenidos cercanos a la realidad social del espectador, dando origen a una hipertelevi-
sion en la que el reality show se convierte en la esencia de la telerrealidad, la cual se caracteriza por la extrema hibridacién
de los elementos genéricos y por la “ruptura de las fronteras de la unidad programa con la dispersién por toda la parrilla
de elementos de algtin formato novedoso y por la convergencia de la televisién con otros medios de comunicacion” (Gor-
dillo y Ramirez, 2013: 24).

Asistimos pues, a una espectacular evolucion del formato audiovisual hacia lo que los expertos denominan hipertelevision

o infoshow, cuyos origenes sittia Orza (2002) a finales de los 80 en Estados Unidos.

Esta convergencia de medios es lo que Scolari (2009: 189) identifica como ‘crossmedia, multiple platforms, intertextual

commodity, transmedial worlds, transmedial interactions, multimodality y overflow”. Es decir, el surgimiento de una nueva
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narrativa que se expande a través de diferentes sistemas de significacién (verbal, ic6nico, audiovisual, interactivo, etc.) y

de medios (cine, cémic, television videojuegos, teatro, etc.) dando origen a la hibridacién de formatos y contenidos.

1.1. Hibridacion de géneros

La realidad de un contexto multiplataforma, la fragmentacion de la oferta televisiva y la situacién de crisis econémica
obliga a las cadenas a sorprender a los espectadores, y de la mezcla de ingredientes audiovisuales surge el infoentreteni-
miento, “una hibridacién de géneros que hace que en television todo deba ser entretenido, incluso un informativo” (Garcia
Horcajo, 2011: 44).

La hibridacién, entendida como mezcla de ideas o formatos, ha sido una de las herramientas bésicas para crear e innovar
en todos los dmbitos, es por ello que no podia faltar en television, un servicio publico esencial cuya finalidad, tal y como
recoge el ordenamiento juridico espafiol en su articulo 128 de la Constitucion Espafiola, ha de ser “la de satisfacer el inte-
rés de los ciudadanos y la de contribuir al pluralismo informativo, a la formacién de una opinién publica libre y a la

extension de la cultura”.

En la era del infoentretenimiento las tres funciones bésicas de la televisién: informar, divertir y formar (Bobo, 2005) se en-
tremezclan para dar origen a nuevas narrativas y formas audiovisuales que trascienden los géneros que tradicionalmente

conocemos.

Las historias personales se expanden, las narrativas televisivas se multiplican y las formas visuales se adaptan a causa de
la hibridacién de los géneros, y fruto de ello surgen nuevos formatos que enriquecen los formatos tradicionales y que bus-

can sorprender al espectador con combinaciones innovadoras.

Si el género es un concepto que permite organizar las narraciones a partir de una serie de convenciones, criterios o nor-
mas que marcan semejanzas y diferencias a fin de agrupar los programas televisivos dentro de categorias diferentes
separadas por mecanismos de coherencia textual; el hipergénero es un gran contenedor temdtico que reclasifica los gé-
neros televisivos (Gordillo, 2009) y que supone la desaparicion de las fronteras cldsicas entre géneros informativos y de

entretenimiento, de forma que este nuevo Periodismo se caracteriza por:

“disponer las teméticas en funcién de los criterios del entretenimiento; realzar la espectacularizaciéon de la vida
privada de los personajes; explotar la dramatizacién; crear una puesta en escena dindmica; y cambiar el rol del
presentador hacia intérprete y guia del espectador” (Garcia, 2004: 37).

En Espaiia, los origenes de estos nuevos formatos los encontramos en “Las Noticias del Guifiol”, de Canal +; y en “Caiga
quien caiga”, de Telecinco. Ambos narraban por primera vez la actualidad informativa desde otro punto de vista, mads irre-

verente, era satira politica con grandes dosis de humor.
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A estos les siguieron otros formatos hibridos que Gordillo (2009) identifica como el docusoap, el reportaje de investigacion,
el magacin y el reality show que, bajo la apariencia de un informativo de actualidad, ofrecen casos de la vida real, historias
de actualidad o reconstrucciéon de sucesos.

Atrds queda la idea del publico como espectador pasivo destinatario de los mensajes. El nuevo panorama televisivo le
otorga una importancia clave dentro del proceso comercial, de forma que el éxito consiste en conseguir los mayores in-
dices de audiencia, ya que ello se traduce en mejores rendimientos econémicos a través de los ingresos publicitarios.

El respaldo de la audiencia como via legitima de supervivencia de los productos televisivos convive con la importancia o
el protagonismo que adquiere el discurso televisivo.

“Un discurso que, desde la televisién, adquiere una funcién principalmente socializadora sobre las potenciales
audiencias: atraer, engatusar, desde lo emotivo de los relatos, desde un plano esencialmente seductor, al es-
pectador que trate de ponerse en contacto por primera vez con una determinada representacién mediatica”
(Gallego et al., 2010: 3).

Emerge un cambio en el formato de los contenidos y en el rol que juegan los distintos macrogéneros en el seno de las pa-
rrillas programaticas. En definitiva, “nuevas férmulas, estrategias, y en concepcion de lineas editoriales que persiguen la

alta competitividad o, en algunos casos, simplemente la subsistencia” (Prado, 1999: 12).

La invasion de la realidad en la ficcion, la espectacularizacién de la informacién y la comercializacién de los sentimientos
provocan la disolucion de fronteras entre los géneros y un mestizaje de contenidos que generan un cambio en el discurso
de la television, que se aleja del modelo reproductor de la realidad para acercarse a un modelo productor de realidad.

Surge pues el hipergénero informativo, aquel que combina entretenimiento, variedades y ficcién, y entre ellos destacan el
infoshowy el infoentretenimiento, cuya principal diferencia reside en que en el primero prima el entretenimiento, mien-

tras que en el segundo lo hace la informacion (Luzén y Ferrer, 2008).

Dice Riera (2015) que la principal diferencia entre ambos radica en la relacién con el discurso periodistico, aunque coin-
ciden en un conjunto de caracteristicas que abarcan desde elementos temdticos a recursos narrativos y que Berrocal et al.

(2014) identifican como: temdtica, narrativa, tratamiento y técnica.

Al ser un género hibrido, el contenido del infoentretenimiento se adapta a la actualidad, y es por ello que a menudo opta

por temas de impacto e interés social como son los sucesos, los desastres, las curiosidades o las celebridades.

1.2. La entrevista en television

La entrevista es uno de los géneros informativos mds versatiles que existen. Martinez Albertos la define como “la noticia
contada por su protagonista al espectador, con toda la trascendencia que de ello se deriva” (1997: 248).
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La primera regla para la realizacién de una entrevista no tiene nada que ver con la técnica periodistica y se resume en “a
quién se va a entrevistar y por qué” (Moreno, 2003: 272). Por tanto, se concibe como el encuentro convenido entre dos o mas
personas para tratar un asunto, informar al ptblico... Aplicada al Periodismo, la entrevista “recoge el didlogo entre el pe-

riodista y una persona cuyas opiniones o confidencias pueden ser interesantes para el publico” (Lazaro Carreter, 1998: 195).
Enrique Tordn destaca la importancia de la entrevista en television, ya que las palabras del entrevistado quedan:

“fielmente recogidas (es muy dificil un montaje tergiversador) junto con sus entonaciones, maneras de decir,
dudas y silencios intencionales. La imagen se ocupa de la misién descriptiva visual del personaje y, ademas, re-
gistra su comportamiento no verbal comunicativo como son los gestos, manera de mirar, movimientos de manos,
postura del cuerpo [...] todos ellos tan significativos como indicadores de la personalidad” (Torédn, 1982: 68).

En los mismos términos se expresa Mariano Cebridn (1992) cuando afirma que la entrevista es un reflejo de la personali-
dad del entrevistado sin cambio de los c6digos por los que se expresa, salvo las modificaciones que la técnica introduce.

El entrevistado aparece con los rasgos personales de su voz y de su expresion corporal.

Dentro de este contexto de hibridacién de contenidos, dice Gordillo que la entrevista televisiva se puede encuadrar en el
hipergénero informativo, que engloba, ademads, “el telediario, el reportaje, el documental, el debate, la retransmisién en di-

recto y los informativos teméticos” (2009: 126).

Se trataria de una entrevista condicionada por el didlogo, el presentador y las reglas del juego. El didlogo se perfila como
la pieza esencial del género, ya que es la fuente principal de informacion y el elemento que permite el desarrollo, sin em-
bargo, es el entrevistador la figura esencial que disena, conduce e indaga a través del didlogo sobre aquello que pretende
conseguir del entrevistado. Por tltimo, las normas son la base estructural de la entrevista, se trata de reglas inamovibles
como el reparto de papeles, el tiempo o duracién de la entrevista, la tipologia de las preguntas o cuestiones técnicas como

composicién de la imagen, planos visuales, angulaciones y tipo de montaje.
Segtin establece Gordillo (2009: 141) las entrevistas televisivas se caracterizan por tres factores fundamentales:

. La importancia del entrevistador, figura esencial que debe disefiar, conducir, preguntar, dialogar, incitar e indagar

sobre el entrevistado.

o El didlogo como motor narrativo, pues es la fuente principal de informacién y el elemento que permite la expan-

sién narrativa a partir del desarrollo de anécdotas y otras historias.

o Los elementos normativos como un reparto de papeles inamovible, ya que las posiciones entre entrevistador-en-
trevistado no son intercambiables, asi como la organizacién estricta del tiempo, el tipo de preguntas, los temas

permitidos y censurados, los encuadres prohibidos, etc.
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Las entrevistas pueden agruparse en diferentes formatos: actualidad, profundidad, monogréfica y magacin, aunque tam-
bién es posible que la entrevista sea en si misma la totalidad de un contenido televisivo y no solo una parte de él, como es
el caso del programa que nos ocupa, “En tu casa o en la mia”, en cuyo caso vendria a ser una especie de “cajoén de sastre”

en el que podemos encontrar los elementos definitorios de los distintos formatos que, a continuacién, pasamos a definir.

La entrevista de actualidad es aquella que busca respuestas y datos directamente de las fuentes informativas en relaciéon
con unos hechos que acaban de suceder, por lo que los personajes que se entrevistan estan directamente relacionados
con la noticia. Este tipo de entrevista permite profundizar en los hechos, ampliar la informacién y obtener més elemen-

tos para la reflexion.

Cuando la entrevista de actualidad es superior a los 10 minutos estamos ante una entrevista en profundidad, y si esta mo-
dalidad posee un acotamiento temético estariamos ante una entrevista monogréfica, aquella orientada hacia el tratamiento

de un determinado asunto de forma poliédrica y completa.

Por su parte, la entrevista magacin es un hibrido que mezcla preguntas de actualidad con temas personales del entrevis-
tado. Su finalidad es procurar el entretenimiento del ptblico a partir del entrevistado, pero también del presentador estrella

y las preguntas que formula.

Este tipo de didlogo estd orientado a mostrar una imagen lo mds aproximada de la personalidad del entrevistado a través
de aspectos menos conocidos. Interesa el personaje y su vida, el qué y el cbmo, pero, sobre todo, intentar descubrir aspectos
que no estan relacionados con aquello por lo que es conocido. Se trata de una entrevista orientada a reflejar la individua-
lidad del entrevistado a partir de sus manifestaciones emotivas y humanas, de sus aptitudes creativas, sus aficiones y sus

deseos mads profundos.

A nivel audiovisual, en este tipo de entrevistas el entrevistado es el absoluto protagonista, ya que importa su imageny lo

que dice, su forma de expresarse y su cardcter reflejado a través de sus respuestas.
Se trata de realizar un retrato profundo en el que exponga su vida, principios, filosofia y concepcién de la vida.

“El entrevistador debe tener un comportamiento de retratista que se documenta, estudia y analiza la figura del
entrevistado con mirada critica y comprensiva. Se llega al entendimiento mutuo en el que la iniciativa de la pre-
gunta corresponde al entrevistador y que al entrevistado corresponde abrirse, dejarse descubrir para sacar ala
luz publica su realidad profunda” (Cebridn, 1992: 268).

Como subgénero televisivo esta entrevista magacin contendria elementos procedentes de otros géneros como el talk-
show, puesto que los protagonistas cuentan su vida; el magacin, pues el presentador da continuidad a las distintas

emisiones del espacio y a los distintos contenidos dentro del mismo; y los formatos de cdmara oculta.

78 | n° 23, pp. 73-99 | doxa.comunicacion



Marian Alonso Gonzalez

2. Objetivo, hipétesis y metodologia

El presente trabajo tiene como objetivo analizar un nuevo formato de entrevista de personalidad con claros elementos
cercanos al infoentretenimiento y a la entrevista magacin. Se trata del programa “En tu casa o en la mia” emitido por Lal

de Television Esparfiolalos miércoles en horario de 22.00 a 23.30 horas, aproximadamente.

La hipdtesis de partida de este estudio es que “En tu casa o en la mia” representa un cambio de formato dentro del discurso
televisivo més orientado a la hibridacién entre informacién y entretenimiento. Partiendo de esta hip6tesis, pretendemos
describir el programa en términos de formato, desgranar los diferentes elementos de los que se compone el espacio y des-

cribirlos como un metalenguaje.

Para un correcto estudio longitudinal del formato hemos escogido como muestra los nueve programas que componen la
primera temporaday que contaron con la presencia de Pablo Albordn, Jesulin de Ubrique, Lolita Flores, Pablo Motos, Car-
men Martinez-Bordid, Maril6 Montero, Carlos Herrera, Jorge y César Cadaval y Adolfo Sudrez Illana. Estas entrevistas

fueron emitidas entre el 9 de septiembre y 4 de noviembre de 2015.

La metodologia de trabajo se realizard bajo la técnica socioldgica del estudio de caso, y para ello procederemos a un ana-
lisis del programa. Para ello hemos seguido como pauta tedrica los principios de la pragmatica, entendida esta como el

estudio del modo en que el contexto influye en la interpretacion del significado.

El contexto serd, pues, la pieza clave para analizar la forma en que se presentan los contenidos. Dependiendo del con-
texto varia el significado del mensaje que se transmite, es por ello que tomaremos en consideracién todos los factores
extralingtiisticos que determinan el uso del lenguaje: elementos infogréficos, iconicos, interpretativos y musicales que

acompanan a cada uno de los mensajes puestos en escena.

Para el andlisis del programa en términos de formato, atenderemos a las caracteristicas que Berrocal ef al. (2014) identifi-
can en el infoentretenimiento basdndose en su narrativa, tratamiento, estructura y técnica empleada, a fin de detallar los
diferentes elementos que componen el espacio como un ejemplo de hibridacién de géneros en el contexto televisivo ac-

tual.
A nivel narrativo estudiaremos los aspectos relativos a:

o Descontextualizacién de la informacién. Las historias se abordan desde un punto de vista puntual y aislado, sin

aportar los antecedentes.

o Personificacion de las historias. Los temas tratados tienen una cara y una voz, de forma que los contenidos socia-

les se enfocan en historias particulares.
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o Sentimentalismo del espectador. Se indaga en las historias particulares y en las experiencias de los protagonistas.
Sus vidas privadas se vuelven de interés ptblico.

. Dramatizacion de los contenidos. Las historias tienen una estructura ficcional, con planteamiento, nudo y desen-
lace. Es frecuente el uso de herramientas propias de la narrativa de ficcién, como la serialidad, lanzando pildoras
que adelantan informaciones espectaculares o llamativas; o los cruces entre dos tramas informativas diferentes, de-
jando una de ellas en suspenso.

o Humorismo de los temas. La clave humoristica es la perspectiva a través de la cual se critican y se analizan los con-
tenidos. La risa aparece en forma de sétira y burla, incorporando elementos ir6nicos y caricaturescos.

o Redaccién y estilo. Huye de la expresién formal como modo de acercarse al espectador.

En cuanto al tratamiento, estableceremos el papel que desempeiia el entrevistador como “coprotagonista’, si se implica en
la noticia e incorpora su personalidad a través de sus gestos y comentarios, si se crea un proceso de identificacion con el
periodista-personaje.

A nivel temdtico veremos si al tratarse de un género hibrido que se adapta al contenido de actualidad, opta por temas de
impacto e interés social como son los sucesos, las curiosidades, las celebridades, etc.

Por ultimo, a nivel técnico analizaremos si se utilizan los siguientes recursos:

. Camara al hombro. Ofrece mayor sensacion de proximidad y una impresién mads realista y dindmica, lo cual implica
una exaltacién de las emociones en el espectador.

J Conexi6n en directo. Blisqueda de la televisiéon en vivo y de incorporar la impresién de inmediatez.

o Funcién dramaética de la musica. Otorga al mensaje informativo ritmo y comicidad, potencia la emotividad y el hu-
morismo.

J Efectos sonoros. La edicién del sonido ambiente y de los efectos sonoros sirven para potenciar el impacto visual.

. Montaje. El ritmo suele ser rdpido y dindmico para transmitir mayor tensién, llegando, incluso, a emular el estilo

del videoclip. El recurso de edicién a cdmara lenta produce la dilatacién temporal de la accién y sirve para desta-
car laimportancia de las imagenes en el contexto de la narracién. La cdmara rdpida incrementa efectos tales como
la angustia o la comicidad.

J Primer Plano y Plano Detalle. Empleo de planos expresivos que subrayan la emotividad del individuo o revelan sus
reacciones. El primerisimo primer plano sirve para enfatizar circunstancias animicas o fisicas, mientras que en el
plano subjetivo la cdmara asume el punto de vista de un personaje con el objetivo de hacer que el espectador ex-
perimente sus mismas sensaciones.
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o Efectos de postproduccion. Profusién de transiciones y efectos para conseguir piezas visualmente mds atractivas.
Es frecuente que se introduzcan rétulos que aportan una clave de interpretacion a las imagenes y testimonios, y que,
amenudo, sirven para extremarlos. Es también un recurso de postproduccion la manipulacién de las imégenes re-

ales introduciendo elementos humoristicos o parédicos.

o Propaganda de contenidos. Avance de imagenes o contenidos del programa que después se demoran en su emision

postergando la recompensa como forma de generar expectacion en el espectador.

3. Resultados

“En tu casa o en lamia” es un programa que apuesta por entrevistas con temdtica de cardcter personal y donde el nivel del
protagonismo del presentador es elevado, hasta el punto de que los temas hacen referencia tanto al &mbito personal y

profesional de entrevistador y entrevistado.

Presentado por Bertin Osborne, y producido por Promagna, durante una hora permite conocer mejor a ambos protago-

nistas, ya que es frecuente que durante la conversacion se intercambien los papeles.

Se trata de un formato innovador que sigue la estela de “Viajando con Chester” y que destaca por el escenario en el que se
realiza, en casa del entrevistador o del entrevistado, donde ambos mantienen una charla relajada, calmada, sin estriden-

cias y llena de camaraderia, ya que la mayoria de los invitados son viejos conocidos del cantante.

Debido al éxito cosechado en su primera temporada, con indices de audiencia que llegaron al 20,5 de share (casi 4 millo-
nes de espectadores) con la entrevista a Los Morancos; el programa ha renovado 18 programas mds, que se suman a la
tanda inicial, y que cuenta con invitados como el presidente del Gobierno, Mariano Rajoy; el lider de la oposicién, Pedro

Sanchez, y artistas de primer nivel del mundo de la musica o la interpretacién como son Alejandro Sanz y Paco Ledn.

En la actualidad, el formato ha sido adquirido por Mediaset, donde ya se han emitido una primera temporada de entre-

vistas de “Mi casa es la tuya”, nuevo nombre del programa.

3.1. Estructura

El eje troncal del formato es una conversacion en la que se aborda todo tipo de cuestiones de interés para el espectador,

tanto personales como profesionales.

La estructura de los nueve programas analizados es comun y se cifie al modelo de entrevista de personaje formulado por
Moreno (2010: 61). Se articula en torno a una introduccién, un desarrollo o cuerpo de la entrevista y un cierre a modo de

epilogo, tres bloques que representan en si mismos una unidad temadtica propia.
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La introduccién tiene una duracién aproximada de minuto y medio y se inicia con la voz en off del presentador. La trama
del programa, que a continuacién reproducimos, sélo se plantea en el primero de los capitulos de este libro de entrevis-
tas, emitido el 9 de septiembre de 2015.

“Mira que he conocido a gente de todo tipo y que he tenido ocasiones de preguntar lo que quise a casi cual-
quiera. Pero, aun asi, siempre quedan cuestiones en el tintero, personajes a los que conocer o sobre los que
profundizar, sean amigos o extrafos, proximos o lejanos, afines o contrarios. Todos tenemos algo atin por con-
tar. Por fin tengo la oportunidad de no quedarme nada sin preguntar, de abrir las puertas de mi casa a todo el
que quiera pasar, o entrar en la de quien me quiera invitar. Hoy, por fin, ha llegado el gran dia. Hoy comienza
‘En la tuya o en la mia”.

A través de esta introduccién Bertin Osborne presenta al personaje que va a entrevistar. La pieza suele incluir en torno a
4 05 totales correspondientes a la entrevista y que se intercalan en la narracién a modo de resumen de lo mds interesante

que ha aportado el entrevistado a lo largo de su discurso.

Esta estructura argumentativa se asemeja al cebo, término que designa a los videos que anuncian parte del contenido a
través de las imagenes més impactantes, de las declaraciones mds exclusivas y de las musicas més inquietantes. Mediante

el cebo se pretende fidelizar a la audiencia desde el principio hasta el final de la emisién.
En el caso de la primera entrevista, correspondiente a Pablo Albordn, esta fue su introduccion:

“Hoy viene a mi casa todo un fenémeno, un chaval que a sus 26 afios ya ha vendido mdas de dos millones de discos, un cha-
val que comenz6 cantando de bar en bar hasta ponerlos todos de bote en bote. Un chaval que arrasa con su voz y con su

fisico. ;Quién iba a pensar que para consumar tuviera que emigrar?
(TOTAL 1)
Lo que no ha perdido ha sido el Norte, ni, que se sepa, los papeles. Al menos hasta hoy.
(TOTAL 2-CANCION)

Probé con la Filosoffa y con la Publicidad, pero lo suyo no era la universidad. Le interesaban las notas, pero no
las que dan una calificacién, sino las que resuenan en el corazon.

(TOTAL 3)

Qué injusta es la fama, la mia, me refiero. No estamos aqui para hablar de mi, sino de Pablo ;Me vas a cantar o
también a contar?

(TOTAL 4-CANCION)

No, no, si yo te dejo que hables y que me cuentes, que para eso estds en mi casa, que hoy es la tuya’.
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Tras la introduccién encontramos la cabecera del programa y se produce la bienvenida al entrevistado. En ella, anfitrién
e invitado se reencuentran con un par de amigos en la puerta de la casa y desarrollan una pequena charla trivial hasta lle-

gar al lugar donde va a tener lugar la entrevista.

Por lo general, la entrevista se desarrolla en varios escenarios de la casa y se completa con momentos vividos por los pro-
tagonistas durante las horas compartidas: un almuerzo, la elaboracién de una receta de cocina, la préactica de algin
deporte, etc. El programa se enrique con imagenes del dlbum de fotos del invitado y/o del archivo de TVE, que sirven para
ilustrar determinados momentos de la conversacion, y también con breves intervenciones del entorno del invitado o de

personas que contribuyen a que el espectador lo conozca en toda su dimension.

El cierre o epilogo tiene una duracién de un minuto, en él, mediante el uso de la voz en off, Bertin Osborne hace un retrato,
literal y metaférico, del personaje entrevistado. Siguiendo los preceptos de la entrevista de carécter, se realiza un resumen
de los aspectos fundamentales de la personalidad del entrevistado, segtin se haya desprendido de la entrevista, al tiempo
que se resaltan aquellos aspectos mas significativos que se han obtenido. A continuacion, reproducimos el epilogo de la
entrevista de Lolita (Ver Imagen 1):

“Yo creia que lo sabia todo de mi anfitriona, pero me equivoqué, no tenia ni idea de que le debia 1.000 pesetas.
Tampoco sospechaba que el brillo de sus ojos se lo hubiera regalado el llanto, ni que su cuello oliera a flores, a
la mds grande de las Flores, de la que ha heredado tanto.

Lo que no me ha quedado claro es si tuvo o no un amor con el torero de las Bellas Artes. Espero que no haya pa-
recido un desacierto, pero es que, o le pregunto por Carmina o reviento.

Lola, Lolita, Elena, precioso ramillete de gitanillas que me dejan una sonrisa en la cara y, en el alma, dos certe-
zas: que en esta casa viven las tres, y que yo siempre tendré la mia alli donde ellas vayan”.
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Imagen 1. Retrato final de la entrevista a Lolita.

il

]

Fuente: En tu casa o en la mia (TVE)

Con el objetivo de aportar dinamismo al formato, cada entrevista introduce novedades que consiguen que el ptiblico con-
tinde atento al programa, es el caso de la competicién deportiva librada con Pablo Motos, la partida de billar de Jesulin de
Ubrique y Los Morancos, o la demostracion culinaria realizada por Carlos Herrera. De forma que al estilo de la entrevista
magacin, los entrevistados muestran, mds alld de sus palabras, a la persona que hay detrés del personaje, sus aptitudes cre-

ativas, sus aficiones y sus deseos mas profundos.

3.2. Narrativa

El contenido de la entrevista se adapta a la actualidad, es por ello que a menudo opta por temas de impacto e interés so-
cial como son los sucesos, las anécdotas y las curiosidades de los entrevistados a fin de entretener y fomentar el espectaculo

visual.
El programa utiliza las siguientes pautas narrativas:
o Muestra la intimidad cotidiana de los participantes en la entrevista.

No solo apela a mostrar la naturaleza humana y sus emociones, sino que también potencia el rol de la televisién como es-
caparate. Vemos al entrevistador darse una ducha, afeitarse, bajar al salon, salir a la puerta y recibir al invitado. Al no haber
un plat6, se crea una atmdsfera calmada y amigable, un clima especial que crea la sensacion de estar viendo algo dife-

rente.
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A través de esta férmula se permite a la audiencia completar las aristas del perfil del entrevistado, ver cémo es cuando
estd en una situacién cémoda, c6mo se comporta en situaciones cotidianas, si es competitivo en el juego, divertido en su

trato directo, etc.
J Falsa integracion del espectador en la realidad televisiva.

El programa recurre a dos de los tres mitos simbélicos en torno a los que, segiin Gérard Imbert (2003), se construye la

nueva television y que son: el mito de la transparencia y de la cercania.

Elmito de la transparencia es la sensacién de falsa cotidianidad. Se trata de un simulacro de la realidad, pues la charla entre
amigos estd condicionada por las cdmaras, el montaje, los operadores y un guion previo de preguntas. De forma que es-

tamos ante una entrevista enmarcada dentro de la telerrealidad.

Por su parte, el mito de la cercania permite recrear la intimidad, la familiaridad representada, estamos presenciando una
charla entre amigos, parece que estuviéramos sentados con ellos, en el salén de su casa, cocinando, vemos el interior de
un hogar a través de la mirilla que supone la television. En palabras de Imbert (2003: 208): “el encanto voyeurista de las ima-
genes complementan el atractivo que siente el ptiblico”, ya que crea en el espectador la sensacion de estar disfrutando de

comportamientos totalmente auténticos, de estar visualizando el mundo real.

Un claro ejemplo lo encontramos en la entrevista realizada a Los Morancos el 28 de octubre. De la mano de Jorge Cadaval
y sumarido Ken conocemos la finca sevillana de Bertin Osborne. Ambos actores nos invitan a un paseo por todos los rin-
cones, prestando especial atencion a la decoracion, cuadros y fotografias que cubren las paredes de la casa del cantante.

La intrusion en la intimidad es tal que, incluso, conocemos su vestidor (Ver Imagen 2).
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Imagen 2. Los Morancos en el interior del vestidor de Bertin Osborne.

Fuente: En tu casa o en la mia (TVE)
o Apela ala férmula del reality show.

Se trata de un formato hibrido que, como afirma Garcia Martinez (2009), renegocia la relacion entre la representacion y su

referente, se lleva al extremo la nocién del simulacro y pone en marcha nuevas estructuras performativas.

En este sentido, invita al espectador a colarse en la casa de Bertin o del entrevistado y asistir a una charla entre amigos, ac-
tivando la reaccién mads instintiva de las pasiones humanas, la curiosidad ante la posibilidad de ver situaciones reales
desde la comodidad y desde el anonimato del sofd, conocer cada rincon de la casa de los famosos, coémo viven, dénde

duermen, como es su cuarto de baiio, etc.

Se rompen las barreras entre lo publico y lo privado al renunciar a la intimidad de una conversacion privada, esto facilita

la empatia entre los protagonistas y los espectadores.
. Simulacién de espontaneidad.

Parte del éxito del programa reside en la espontaneidad y campechania del entrevistador, sin embargo, entre un 80 y un

90 por ciento de la entrevista estd previsto y guionizado.

Segun recoge Elidrissi, son cuatro los guionistas (dos hombres y dos mujeres) que escriben los prélogos, epilogos e, incluso,

las entrevistas previas con el personaje y la gente de su entorno para crear un guion en el que se incluye el arranque, las
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preguntas y el final, hasta el punto de que “se piensa no solo lo que pregunta Bertin, sino, a veces, la réplica de Bertin a lo

que sabemos que va a contestar el entrevistado”?.
o Personificacion de las historias.

Los temas tratados tienen una cara y una voz, de forma que los contenidos se enfocan en las historias particulares del en-
trevistado, pero también del entrevistador, el cual se convierte en personaje en cada una de las entregas. Ensefia su casa,

su familia y habla de cualquier tema intimo sin tapujos.

Ya desde el primer programa se hace una presentaciéon completa de su familia, tratando temas tan personales como la en-
fermedad de su hijo Kike y hablando de la Fundacién Bertin Osborne, dedicada a recaudar fondos para ofrecer tratamientos
y terapias que permitan el desarrollo de las capacidades motoras, cognitivas y sensoriales de nifios con dafio cerebral (Ver

Imagen 3).

Imagen 3. Bertin Osborne y su familia junto al cantante Pablo Alboran.

8 Reetinn, Albae o - AGURLA RC

Fuente: En tu casa o en la mia (TVE)

También es frecuente que durante la entrevista se produzca un cambio de roles. Un claro ejemplo lo encontramos en la
realizada a Maril6 Montero, el 14 de octubre, la cual asume el papel de informadora durante algo mds de 15 minutos, lo

que nos permite conocer en profundidad a Bertin como personaje.

! “La espontaneidad de Bertin Osborne estd escrita en el guion”. [Disponible en http://www.elmundo.es/television/2016/03/
16/56e86de7268e3ec6578b4687.html]

doxa.comunicacion | n° 23, pp. 73-99 | 87



“En tu casa o en la mia”: la entrevista como infoentretenimiento

Otra férmula empleada en este sentido es la introduccién de nuevos personajes dentro de la entrevista. Amigos y familia-
res vienen a enriquecer el perfil del entrevistado aportando su particular punto de vista y completando la biografia del
mismo, de manera que es frecuente que la entrevista derive en una comida entre amigos, plagada de anécdotas y chasca-

rrillos.
Asi ocurre en cinco de las nueve entrevistas: Pablo Albordn, Jesulin de Ubrique, Lolita, Carlos Herrera y Los Morancos.

Enla de Pablo Albordn, el personaje invitado es el cocinero malaguefio, y amigo del artista, Dani Garcia, encargado, ademas,
de preparar la comida. En un segundo bloque, serd la mujer de Bertin Osborne, Fabiola, quien se sume a la conversacién
mientras ambos toman un té moruno, llegando, incluso a adoptar el rol de entrevistadora. El programa se cierra con un ul-

timo bloque en el jardin donde la familia de Bertin esta al completo y todos participan de una amena charla.

La entrevista a Jesulin de Ubrique cuenta con la presencia de la hija de Bertin, Alejandra, y del hermano del diestro, Victor

Janeiro (Ver Imagen 4).

Imagen 4. Charla distendida entre Jesulin, su hermano y Bertin Osborne.

Fuente: En tu casa o en la mia (TVE)

Por su parte, en casa de Lolita, Bertin aprovecha para entrevistar durante un rato a su hija, Elena Furiase, y, con posterio-

ridad, mantener una charla a tres bandas.

Fabiola vuelve a sumarse como anfitriona y amiga en la entrevista con Carlos Herrera. Casi un tercio de la entrevista se de-
sarrolla durante la comida y sobremesa que mantienen los tres en el jardin, donde, en torno alas viandas, se desarrolla una

conversacion repleta de anécdotas curiosas e historias desconocidas para la mayoria del publico.
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Por su parte, la entrevista de Los Morancos es la que un mayor niimero de personas retine. Se trata de una entrevista doble,
a cada uno de los hermanos, y, por tanto, cuenta con la presencia de Ken, el marido de Jorge Cadaval, y del hijo de César.
Las entrevistas se desarrollan por separado y con la presencia de marido e hijo, respectivamente, para, al final de ambas,
reunirse todos los presentes en una multitudinaria comida cargada de risas y buenos momentos mds propia de encuen-

tros privados de amigos y familiares.
o Sentimentalismo del espectador.

Se indaga en las historias particulares y en las experiencias de los protagonistas, de forma que sus vidas privadas se vuel-

ven de interés publico.

Al tratarse de personajes conocidos muchas de las anécdotas ya son de dominio publico, no obstante, se afina en la bus-
queda de angulos desconocidos del protagonista, que haga revelaciones impactantes que solo le haria a un amigo, se
charla de cosas, situaciones y personajes que son ajenos al espectador pero que pertenecen a ese espacio comuin que en-

trevistador y entrevistado tienen en su pasado.

Asi, por ejemplo, conocemos que Bertin ain le debe 1.000 pesetas a Lolita de cuando ambos tenian 16 afios y él necesi-

taba dinero para ir a ver a su novia o que Bertin ha frecuentado el circulo de Carmen Martinez Bordiu e Isabel Presley.
. Dramatizacion de los contenidos.

Las entrevistas estan articuladas en torno a bloques temdticos que son introducidos mediante el uso de cortinillas elabo-
radas a base de fotografias pertenecientes al dlbum privado del invitado, planos recursos de la entrevista y una cuidada

seleccion musical.

Cada cortinilla hace de separador de bloques tematicos y, en ocasiones, funciona como pildoras que adelantan declara-

ciones espectaculares o llamativas, a fin de retener al espectador hasta el final del programa.

3.3. Tratamiento

Humor, sencillez y cercania son las claves de “En tu casa o en la mia”, un programa que huye de la expresiéon formal como

un modo de acercarse al espectador.

Se deja fluir la verdadera personalidad del entrevistador para darle al formato un cuidado aire de espontaneidad y captar
la complicidad del telespectador. De forma que Bertin Osborne ocupa un papel relevante como “coprotagonista”’, se im-
plica en la entrevista e incorpora su personalidad a través de sus gestos y comentarios, de esta manera, se crea un proceso
de identificacién con el periodista-personaje, un proceso en el que son frecuentes expresiones coloquiales del tipo “tio, ti

te acuerdas” o, incluso, lenguaje malsonante, como “cofio, ese era...”, para referirse a algtin conocido comun.
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3.4. Técnica
o Planos.

A nivel técnico cabe destacar el uso mayoritario del plano medio que encuadra a entrevistador y entrevistado, y el plano
detalle para los momentos de respuestas tipo confesion, ya que se trata de un tipo de plano expresivo, que subraya la emo-

tividad del individuo y que sirve para enfatizar las circunstancias animicas del mismo.

Los planos generales quedan relegados a la bienvenida y despedida del entrevistado, asi como al encuadre de los distin-
tos bloques en los que se estructura la entrevista. Justo antes y después de las cortinillas separadoras se aprecia un plano
general que nos ubica en el lugar de la casa en el que se va a desarrollar la entrevista, de manera que también nos permite

conocer las distintas estancias de la residencia que cada semana sirve de improvisado platé.

La grabacién del programa se realiza en plano secuencia. Segtin el realizador, Seli Martinez, se trata de una labor que des-
cribe como una “coreografia’, ya que desde que entra el invitado hasta que se va no dejan de grabar con el objetivo de que
entrevistador y entrevistado no sean “muy conscientes de la presencia de las cdmaras a fin de obtener un resultado mas

natural”2.
o Propaganda de contenidos.

Desde la misma introduccién se incluyen avances de imagenes o contenidos de la entrevista como forma de generar ex-

pectacion en el espectador.
o Escenario como protagonista.

El escenario en el que discurre la entrevista se convierte también en protagonista, ya que contribuye a incrementar la sen-
sacién de intimidad, de estar asistiendo a un encuentro privado. El cambio de escenario permite agilizar visualmente el
montaje, asi como conocer la dimensién personal del personaje, ver como se comporta en situaciones de su dia a dia, si

sabe cocinar o cémo de natural es en su relacién con los nifios del cantante, por ejemplo.

Los distintos ambientes también sirven como puntos de transicién dentro de la conversacién. En funcién del lugar de la
casa en el que se encuentran, la charla versa sobre temas profesionales, personales u anécdotas que corresponden al 4m-

bito més privado del entrevistado, pero también del entrevistador.

Este cambio de escenario también imprime mayor realismo y dinamismo a la conversacién, aporta agilidad visual y sirve

de acicate al espectador, que estd deseoso de ver las distintas estancias de la vivienda.

2 “La banda sonora de las charlas con Bertin”. [Disponible en http://cultura.elpais.com/cultura/2015/11/10/television/1447178
685_932087.html ]
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Mientras que la entrevista a Pablo Alboran se desarrolla en cuatro escenarios: el salon, la cocina, un pequeiio saloncito
donde toman el té y el jardin de la casa; la de Adolfo Sudrez Illana transcurre principalmente en el salén, sin embargo,
hasta en tres ocasiones se incluyen planos relativos a la charla mantenida en la cocina mientras ambos han tomado café.
Lo mismo ocurre con Carmen Martinez Bordiy, con la diferencia de que, en esta ocasién, podemos conocer de la mano

de nuestra anfitriona las principales estancias de la vivienda, asi como las fotografias y objetos a los que tiene maés carino.

Una estructura similar encontramos en las entrevistas de Lolita y Pablo Motos. La primera discurre en el porche de la vi-
vienda, el salon y la terraza, lugar donde se produce la entrevista a su hija. En el caso del presentador de Antena 3, la charla

discurre en la cocina y en el jardin, donde Osborne y Motos realizan una divertida competiciéon deportiva (Ver Imagen 5).

Imagen 5. Competicién deportiva entre Bertin Osborne y Pablo Motos.

Fuente: En tu casa o en la mia (TVE)

Gracias a las entrevistas a Marilé Montero y Carlos Herrera conocemos la planta alta de la vivienda de Bertin Osborne. Si
bien la primera discurre principalmente en el salén, en un momento determinado Bertin ejerce de anfitrién y le muestra

su propio dormitorio, donde se desarrolla parte de la entrevista para, con posterioridad, terminar la charla en el jardin.

Por su parte, el encuentro con Carlos Herrera discurre en el salén y la cocina, donde incluso prepara un plato almeriense.
A mitad de entrevista, Fabiola toma el relevo como entrevistadora, la charla entre ambos se desarrolla en su propio dor-
mitorio y en el de sus hijos (Ver Imagen 6). La tltima parte del programa transcurre, como ya hemos comentado, con un

almuerzo en el jardin.
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Imagen 6. Fabiola entrevista a Carlos Herrera.

ACUNLA ROJA

Fuente: En tu casa o en la mia (TVE)

Mads dindmicas resultan las entrevistas a Jesulin de Ubrique y Los Morancos. La primera se desarrolla de forma simulta-
nea en las fincas de Bertin Osborne y “Ambiciones”, los escenarios principales son el jardin exterior de la finca de Bertin,
el exterior de “Ambiciones”, las cuadras de Bertin, el campo de “Ambiciones” y, por tltimo, la sala de billar de la finca sevi-
llana de Bertin.

Por su parte, la de Los Morancos, realizada en la finca que el presentador tiene en Sevilla, se desarrolla principalmente en
uno de los salones interiores, en el comedor donde se retinen todos para almorzar y en la sala de billar. Sin embargo, como
ya hemos comentado, gracias a la visita falsamente improvisada por Jorge Cadaval y su marido conocemos todos y cada
uno de los rincones de la finca, incluido el bafio, dormitorios y el propio vestidor del cantante (Ver Imagen 7).
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Imagen 7. El presentador jugando al billar con Los Morancos.

AGUILA ROJA

mafane 221

Fuente: En tu casa o en la mia (TVE)
° Miisica

La musica juega un papel importante dentro de este programa, ya que posee una incuestionable funcién dramética al
otorgar ritmo y potenciar la emotividad de las imagenes que conforman las cortinillas. Ademads, sirve para amenizar las

transiciones de bloque.

Para la introduccion y el epilogo se opta por el tema “The Echo & The Shadow”, del grupo The Well Pennies, mientras que
para los colchones se elige una musica suave de acompafamiento a planos mads lentos, es por ello que se opta por cover,

versiones de canciones que, en ocasiones, son mejores que los originales.

Si el entrevistado es musico, como en el caso de Pablo Alborén, se recurre al directo en la interpretacién de sus temas mas
conocidos. El equipo de produccion se encarga de que en el improvisado plat6 haya desde un piano de cola hasta una

guitarra para que Pablo Motos nos demuestre sus dotes musicales.
o Postproduccién

El programa cuenta con una cuidada postproduccion. Se trata de un montaje de ritmo lento, pausado, que permite des-

tacar la importancia de las imagenes en el contexto de la narracion.

Es frecuente que se introduzcan rétulos que aportan una clave de interpretacion a los testimonios. En este sentido, sirven para

que el espectador sepa quién es el personaje del que ambos estdn hablando o para contextualizar un determinado hecho.
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Por lo general, los rétulos aparecen en la zona inferior de la pantalla, sobre trama blanca, tienen una extensiéon méxima

de dos lineas, y el texto en negro y versales (Ver Imagen 8).

Imagen 8. Ejemplo de rétulo informativo sobreimpreso.

EN MARZO DE 2000 ETA ENVIO A CARLOS HERRERA UNA BOMBA OCULTA o

e ~y - .. %ﬂ

Fuente: En tu casa o en la mia (TVE)

=

En los nueve programas analizados solo en una ocasién ha aparecido otro tipo de rétulos. Se trata de la entrevista a Adolfo
Sudrez Illana y aparecen sobreimpresos en un mueble de color gris pizarra que hay justo detras del sofd donde se esta de-
sarrollando la entrevista. Son pequenos titulares, de tres o cuatro palabras maximo, que contextualizan la temética del

bloque que se inicia (Ver Imagen 9).

Imagen 9. Ejemplo de rétulo contextualizador temético.

1

Fuente: En tu casa o en la mia (TVE)
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Para enriquecer la entrevista también se recurre a la introduccién de piezas mediante el uso de la tableta o de la television
(en el caso de la entrevista a Sudrez Illana). Son videos relacionados con la vida, familia o trayectoria profesional del en-

trevistado y que dan pie a preguntas concretas sobre aspectos de interés sobre el personaje.

Asi, en la entrevista de Carlos Herrera se recurre a este formato para recordar cémo se dio la noticia en TVE del intento de
atentado por parte de la banda terrorista ETA; en el caso de Lolita, se proyectan momentos de su boda y de su madre, Lola
Flores, diciéndole a la muchedumbre que habia acudido a la puerta de la iglesia la famosa frase de “Si me queréis, irse”; y

en la entrevista a Pablo Alboran sirve para proyectar una de sus primeras actuaciones (Ver imagen 10).

Imagen 10. Pablo Alboran actuando en los bares antes de hacerse famoso.

AGUILA ROJA
Nueva temporada
madiana 2200

Fuente: En tu casa o en la mia (TVE)

La tableta también es el formato elegido para intercalar un total con las declaraciones de personajes famosos que guardan
relacion con el entrevistado y que vienen a corroborar, ampliar o enriquecer, algunas de sus declaraciones y anécdotas. Este
recurso se incorpora a partir del tercer programa (Ver Imagen 11).
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Imagen 11. Luis del Olmo hablando sobre los inicios de Pablo Motos.

Fuente: En tu casa o en la mia (TVE)

Asi pues, Antonio Carmona y Juan y Medio son los invitados virtuales a la entrevista de Lolita; Julia Otero, Baltasar Monta-
nery Luis del Olmo rememoraron los inicios radiofénicos de Pablo Motos; Boris Izaguirre y José Apezarena completaron la
historia de Carmen Martinez Bordid; José Manuel Soto, Jestis Vazquez y Maite Cadaval aportaron su punto de vista a la en-

trevista de Los Morancos, mientras de Alfonso Guerra y Manuel Pérez Barriopedro recordaron a Adolfo Sudrez, entre otros.

4. Conclusiones

El programa plantea una serie de innovaciones orientadas a la espectacularizacion de la informacién que favorece la di-
solucidon de las fronteras cldsicas entre géneros, lo que provoca un cambio en el discurso televisivo mds orientado a la

hibridacién entre informacién y entretenimiento.

“En tu casa o en lamia” es un programa que apuesta por entrevistas con temdtica de cardcter personal y donde el nivel del
protagonismo del presentador es elevado, hasta el punto de que los temas hacen referencia tanto al &mbito personal y

profesional de entrevistador y entrevistado, y donde es frecuente el intercambio de roles.

Humor, sencillez y cercania son las claves de “En tu casa o en la mia”, un programa que deja fluir la verdadera personali-
dad del entrevistador para darle al formato un cuidado aire de espontaneidad y captar la complicidad del telespectador.
Para ello se potencia el papel de coprotagonista del presentador que, a través de sus gestos y comentarios, genera un pro-
ceso de identificacion con el periodista-personaje.
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A nivel narrativo el programa fortalece el rol de la televisién como escaparate, y para ello se recurre a una falsa cotidianeidad
en la que se recrea la intimidad de una charla entre amigos para que el espectador tenga la sensacion de estar disfrutando

de comportamientos totalmente auténticos, de estar visualizando el mundo real.

Mediante la férmula del reality show se rompen las barreras entre lo ptblico y lo privado, de manera que se renuncia a la

intimidad de una conversacion privada, lo que facilita la empatia entre los protagonistas y los espectadores.

A nivel técnico también se identifican elementos comunes al infoentretenimiento como son el uso del plano detalle para
subrayar la emotividad del entrevistado y enfatizar sus circunstancias animicas, la inclusién de avances de imagenes o
contenidos de la entrevista, como forma de generar expectacion en el espectador; y una cuidada seleccién musical de in-
cuestionable valor dramaético, ya que potencia la emotividad de las imagenes que conforman las cortinillas, al tiempo que

ameniza las transiciones de bloque.

A nivel de postproduccién destaca un montaje de ritmo lento, pausado, que permite enfatizar la importancia de las ima-
genes en el contexto de la narracion y que recurre al uso de las nuevas tecnologias para la inclusién de totales que permiten

conocer en mayor profundidad al personaje.

En definitiva, se trata de un formato innovador que sigue la estela de ‘Viajando con Chester’ y cuya principal diferencia re-
side en que la entrevista se desarrolla en varios escenarios de la casa (del presentador o el invitado), lo que imprime mayor
realismo y dinamismo a la conversacion, al tiempo que aporta agilidad visual y sirve de acicate al espectador, que esta de-

seoso de ver las distintas estancias de la vivienda.

La conversacion también se completa con un almuerzo, la elaboracién de una receta de cocina, la préctica de algin de-
porte, etc., construyendo una férmula cercana al reality show que permite a la audiencia completar las aristas del perfil del
entrevistado, ver como es cuando esta en una situacién cdmoda, como se comporta en situaciones cotidianas, si es com-

petitivo en el juego o divertido en su trato.

Esta combinacién permite la construccién de una experiencia visual que deja satisfecho al espectador, como demuestran
sus indices de audiencia, ya que conjuga la experiencia voyeurista de asistir a la intimidad ajena con la posibilidad de ejer-

cer la reflexion y el espiritu critico.

Pese a tratarse de un programa orientado al entretenimiento del espectador, “En tu casa o en la mia” estd claramente orien-
tado a la informacién, de manera que el uso de un enfoque y estética diferente facilita que el género de la entrevista en
television esté cobrando un nuevo impulso, hasta el punto de batir récord de audiencia y disputarle la plaza a consolida-

dos realities o series de ficcion nacionales.
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