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Resumen:

La presente investigacion tiene como objetivo evaluar el grado de desarrollo yla potencialidad del periodismo de datos en
lainformacién deportiva en Espafia a través del estudio de dos de los medios nativos digitales de informacién general mas
destacados, El Esparfioly El Confidencial. Para ello, se ha realizado un andlisis de contenido de las piezas publicadas por
estos medios en el periodo comprendido entre febrero de 2015 y julio de 2016 y diferentes entrevistas a sus respectivos res-
ponsables de Deportes y Andlisis de Datos; todo ello con el fin de comprobar si en este campo se han empezado a
desarrollar técnicas de andlisis de estadistica avanzada y de representacién visual de datos que ya se estin empleando en
otras dreas informativas y en otros paises.
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Abstract:

This research aims to evaluate the degree of development and the potential of data-driven journalism in sports reporting
through the study of two of the most outstanding native digital news media in Spain, which are El Esparfiol and El Confi-
dencial. To that end, we have analysed the content of all the reports published by both of these media outlets from February
2015 to July 2016, and have also carried out interviews with their respective sports and data editors in order to see if, in fact,
advanced statistics and data visualization techniques are being used in sports journalism today, something that is already
occurring in other areas of information reporting and in other countries.
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1. Introduccion

En un momento de acelerada transicién hacia la digitalizacion de los contenidos informativos, el periodismo deportivo se
ha convertido en un terreno innovador y de extraordinario dinamismo, caracterizado por su permanente exploracién de
nuevas formas de contar historias aprovechando las nuevas narrativas surgidas para el entorno web. En este camino son
cada vez més los medios de comunicacién que han empezado a explotar el verdadero potencial de las nuevas técnicas de
representacion visual de la informacién a través de la explotacion de la gran cantidad de datos que se generan y acumu-
lan en el mundo del deporte. Quizd no haya ninguna otra especializacién periodistica como la deportiva donde tenga
tanto peso informativo la estadistica (Rojas, 2015, pp. 79), hasta el punto de que en algunas modalidades resulta muy com-
plicado escribir una buena crénica sin contar los datos que se hayan producido (Marrero Rivera, 2010) y que, ademas,

ayudan a contextualizar la importancia de lo logrado desde un punto de vista histérico.

Dada la naturaleza de esta drea de especializacion que versa en gran medida sobre resultados y datos acumulados por de-
portistas y equipos a lo largo de una temporada, la informacion deportiva se aproxima a lo que ha pasado a denominarse
“periodismo de base de datos”, mds conocido como “periodismo de datos”. Esta disciplina se refiere, segtin el Oxford Dic-
tionary of Journalism (2014), a “la explotacién de bases de datos para la construccién de historias potenciales”. Segtn el
coordinador de esta obra, Tony Harcup, periodismo de datos implica acceder a informacién oficial que ha sido liberada
por administraciones ptblicas (open data) o bien que ha sido obtenida a través de informantes (mds relacionada con el
periodismo de investigacién), pero también puede suponer la consulta o creacion de una base de datos propia a partir de

larecoleccion de informacién mediante programas informdticos (computer-assisted reporting).

A este respecto, Flores y Salinas (2014: 244) identifican el periodismo de datos como una nueva herramienta encaminada
amejorar el trabajo en las redacciones de los medios que consta de investigacién periodistica, conocimiento y manejo de
nuevas tecnologias de la informacién y una “buena” ley de acceso a la informacioén. A su vez, suscriben las cinco fases que
comprende el periodismo de datos, segtin Giannina Segnini (2010): obtencién de datos, limpieza de datos (filtrado o scra-
ping), andlisis (tratamiento de bases de datos), verificacion de las fuentes y visualizacién (a través de herramientas de

diseno).

Por su parte, Simon Rogers, exjefe de la Unidad de Periodismo de Datos de The Guardian, indica que trabajar con grandes
volumenes de informacién “en ocasiones se convierte en una curacién’, ya que el periodista necesita cribar esas bases de
datos, analizarlas y surtir de datos clave a cada historia buscando aquellos mds idéneos para cada informacién de ma-
nera que esta sea comprensible para el lector (2013: 16). Al fin y al cabo se trata de contar la historia de la mejor forma
posible. Con este objetivo, y en aras de avanzar hacia unas piezas informativas més visuales y explicativas que son cada
vez mds demandadas por los nuevos usuarios (Newman, 2014), el periodismo de datos también suele aprovechar las po-

sibilidades que ofrece manejar gran cantidad de niimeros para presentar esas historias con graficos o visualizaciones
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interactivas (Crucianelli, 2013). Estas nuevas herramientas visuales son las que han contribuido al rapido crecimiento del

periodismo de datos en los dltimos afios (Radcliffe, 2015: 273).

Sin embargo, més que reunir y mostrar datos, el periodismo de datos constituye una estadistica avanzada aplicada a la in-
formacion donde la clave reside en analizar, a partir de una metodologia cientifica, relaciones entre diferentes variables
parallegar a unos datos que no suele mostrar la estadistica convencional. Tal como describe Steve Roig (2012), cuando ha-
blamos de periodismo de datos lo hacemos de ciencias sociales hechas con un limite de tiempo (“Social Sciences done on
deadline”). A juicio de Howard (2014), esa “aplicacion del data science al periodismo” combina en la actualidad tres ele-
mentos: el tratamiento de datos que han de ser recopilados y validados como complemento a otras fuentes de informacién
(expertos, testimonios de testigos o fuentes oficiales), la aplicacién de la ciencia estadistica para hacer preguntas y extraer

conclusiones, y la presentacion grafica de los resultados.

El andlisis informatizado de datos estadisticos para justificar historias periodisticas méds fundamentadas en ntmeros y
hacer predicciones, no obstante, no es algo tan nuevo. Sundar (2014) recuerda que algunos trabajos periodisticos que uti-
lizaron estas técnicas provienen de la Fundacién Nieman de la Universidad de Harvard en la década de los sesenta del
siglo pasado, si bien la accesibilidad a las bases de datos gracias al desarrollo de internet propicio la eclosion de esta dis-

ciplina periodistica en los primeros afios del milenio hasta extenderse a todas las redacciones en la actualidad.

Las técnicas del periodismo de datos se han ido aplicando en las diferentes areas informativas especializadas, si bien no
todas tienen las mismas posibilidades dado el volumen de datos dispar que se maneja en unas y en otras. El periodismo
deportivo es una de las dreas que estd demostrando tener mayor potencial en este sentido, ya que en €l “se aplican estas
técnicas y se logran muchas innovaciones, dada la gran cantidad de datos involucrados y muchas personas con conoci-

miento profundo en interés en esta drea” (Flores y Salinas, 2014: 245).

2. Periodismo deportivo de datos, una disciplina con proyecciéon

El periodismo de datos se extendi6 al &mbito deportivo sobre todo a partir de las primeras experiencias surgidas en el am-
bito del béisbol en Estados Unidos, donde comenzaron a manejarse complejos métodos cientificos para analizar las
estadisticas del juego y que luego se trasladarian a otras modalidades como el baloncesto. Esta tendencia ha eclosionado
en los dltimos tres afios con la creacién de unidades de periodismo de datos en un buen niimero de grandes medios, sobre
todo anglosajones. En este sentido, 2014 fue un afo decisivo en el que The New York Times, The Washington Post o The
Guardian aprovecharon la celebracién de grandes eventos deportivos internacionales como los Juegos Olimpicos de In-
vierno en Sochi o los Mundiales de fatbol en Brasil para reforzar su cobertura informativa mediante el uso de nuevas

herramientas digitales y la experimentacién en la narracién y presentacion de los contenidos.
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Esta apuesta por el periodismo analitico y de precisién a través de los datos también se vio plasmada con el lanzamiento
ese mismo afio de la startup generalista Vox.com, creada por el exredactor del Washington Post Ezra Klein, y tuvo respuesta
también dentro de los grandes medios, como The New York Times, con la apertura de su seccién de periodismo explica-
tivo The Upshot, que también se ocupa de la temdtica deportiva. Pero, muy especialmente, el periodismo de base de datos
ha demostrado que ha hallado en el deporte uno de sus &mbitos con mayores posibilidades de desarrollo en los afios ve-
nideros tras la experiencia de sitios especializados promovidos por periodistas como Nate Silver (FiveThirtyEight.com) o
Bill Simmons (Grantland.com), ambos asociados dentro del conglomerado digital de la cadena estadounidense ESPN [1].

Un caso especialmente ilustrativo es el de FiveThirtyEight, que antes de pertenecer a ESPN estuvo tres afios vinculada a
The New York Times, y actualmente se comporta como un sitio innovador que ha sido capaz de utilizar modelos cientifi-
cos de prediccién y medicion de estadisticas similares para deportes que para otras dreas informativas tan dispares como
la politica o la economia. Segtn Silver (2015), el andlisis de datos en periodismo de datos es “una gran oportunidad”, sobre
todo si tenemos en cuenta el gran volumen de estadisticas que generan las competiciones y sus posibilidades para ser me-
dibles desde un punto de vista cualitativo: “No solo se trata de big data sino de algo mucho mayor: datos enriquecidos

(rich data), esto es, datos que son exactos, precisos y sometidos a rigurosos controles de calidad”.

Como explica Silver, en el mundo del deporte los datos estdn en continuo crecimiento gracias en parte a la existencia de
empresas (se ha generado ya una industria tecnoldgica alrededor) que se dedican a su seguimiento, almacenamiento y pos-
terior tratamiento como la estadounidense Stats LLC o la britdnica Opta Sports, las cuales ofrecen servicios —ya en tiempo
real-no solo a medios de comunicacién sino también a clubes, ligas profesionales y federaciones deportivas para su apli-

cacion con vistas a la mejora del rendimiento de los atletas y de los resultados durante los partidos.

En el caso de Estados Unidos estan surgiendo medios especializados no solo en periodismo deportivo datos, sino en un
deporte en concreto, algo atn lejos de desarrollarse con potencia en el periodismo espanol. Nylon Calculis', medio nativo
digital especializado en estadisticas de NBA, conté con un gran impacto en las finales de la competicién mds importante
de baloncesto de todo el planeta de finales de julio de 2016. En el caso del béisbol la referencia es Fangraphs®, aunque en

este caso adolece de una visualizacién muy poco atractiva, casi precaria, si se compara con Nylon Calculis.

No hay que olvidar la importancia del libro Moneybally de la pelicula del mismo nombre, protagonizada por Brad Pitt, que
cuenta como se aplico por primera vez de una manera profesional el big data al deporte de élite estadounidense. Pitt en-
carnaba a Billy Beane, general manager de los Oakland Athletics, “que se hizo famoso por apoyarse en las estadisticas para
armar un equipo capaz de ganar 20 partidos seguidos en la temporada 2002 y finalizar con un récord de 103-59"3.

! http://nyloncalculus.com/

2 http://www.fangraphs.com/

3 http://www.elconfidencial.com/tecnologia/2016-03-18/el-algoritmo-que-acabara-con-las-discusiones-cunadas-de-futboldel-
bar_1169806/
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El periodismo de datos y la informacién deportiva también han encontrado un campo de encuentro importante en medios
de referencia britdnicos, muy especialmente The Guardiany The Financial Times, que han potenciado en los dltimos afios
su apuesta por la visualizacion y el andlisis de datos creando unidades de trabajo especificas, Guardian Visuals y FT Data,
respectivamente. Estas unidades, que cuentan con grupos de trabajo interdisciplinares al desarrollar habilidades tan va-
riadas como depuracién de datos (data wrangling), estadistica, disefio web y programacion o cartografia digital, han situado
al deporte como uno de sus principales campos de experimentacion narrativa para contar historias desde un dngulo origi-

nal y creativo y aportar andlisis y valor al repertorio informativo que se le ofrece habitualmente a la audiencia.

A este respecto, la estrategia de The Financial Times es particularmente significativa para entender la evolucién del uso de
la estadistica avanzada en textos y gréaficos concebidos no solo para ser mostrados en la web, sino también en pequefias

pantallas de dispositivos méviles y directamente en redes sociales.

Tal como explica uno de sus periodistas de datos, John Burn-Murdoch (2016), una de las férmulas mediante las cuales un
uso inteligente de los datos puede afiadir valor a las coberturas de grandes eventos deportivos es contar una historia vi-
sual a través de un grafico o una historia estadistica que pueda permitir al lector tener todas las claves para conocer los
protagonistas de una competicion y seguirla adecuadamente:

“El paisaje actual de la distribucién de noticias digitales dicta que los medios de comunicacién a menudo ten-
gan que contar la historia sin necesidad incluso de que el usuario visite su sitio web. Durante un acontecimiento
como los Juegos Olimpicos esta necesidad se agudiza atin més, ya que muchisima gente los seguirédn a través de
las redes sociales para estar al tanto de las docenas de pruebas que se celebrardn alli cada dia. Un gréfico claro
ofrece una gran oportunidad para destacar dentro de ese gran volumen de informacién y puede ser consumido
integramente in situ”.

A tenor delo que se estd haciendo en redacciones de medios anglosajones, parece que la revolucion de la estadistica avan-
zada en deportes estd en marcha. Junto con la apuesta que estan haciendo los medios de Estados Unidos y, en menor
medida, del Reino Unido, otros factores que pueden favorecer que el periodismo deportivo con estadisticas se popularice
son, por un lado, la disponibilidad de los datos online (son cada vez mds los clubes y aficionados los que ponen a dispo-
sicion publica las estadisticas en webs) y, por otro, la existencia de una comunidad bloguera muy activa
(sportingintelligence.com, statsbomb.com, crispdata.co.uk) con especialistas en anélisis de datos deportivos que, en muchos

casos, han acabado siendo requeridos para trabajar en medios de comunicacion.

Y mientras esto sucede en Estados Unidos y en el Reino Unido, en Espafia, con el desarrollo digital de los medios tradi-
cionales, los responsables de estos han iniciado un camino hacia la integracién del periodismo de datos en las redacciones
(Crucianelli y Zanchelli, 2015) a través de la creaciéon de unidades especificas de andlisis de datos. Sin embargo, tal como
senala Mar Cabra en el Informe anual de la profesion periodistica 2015, “el hecho de ser considerados unidades de apoyo
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dificulta el desarrollo de un auténtico periodismo de datos, en el sentido de poder trabajar en historias propias, ya que, con

frecuencia, se emplean como auxiliares de otras secciones: nacional, internacional, sociedad, etc.”.

En el caso de Espaiia y seglin este mismo informe, “pese a la creaciéon de departamentos especializados en algunos medios y
grupos de medios, mds de la mitad de los profesionales opinan que se trata de una actividad que todavia estd poco extendida,
y trabajan en medios en los que no se practica’, si bien opinan que el periodismo de datos encontrard una via de expansiéon

mayor en los denominados medios nativos digitales y en compaiiias especializadas que en los medios tradicionales.

3. Diseiio de la investigacion: estudio de casos en Espafia

Entre esos equipos especializados en andlisis de datos forjados recientemente en medios digitales espafioles, sobresalen
las de las redacciones de El Confidencial, a través de su laboratorio de innovacién El Confidencial Lab, lanzado en 2013;y
El Espafiol, dirigido por Pedro J. Ramirez, exdirector de El Mundo, y puesto en marcha el 7 de octubre de 2015, si bien fun-

cion6 como blog desde principios de ese mismo afo.

De esta forma, se trata de conocer qué grado de relevancia han adquirido hasta ahora los trabajos periodisticos sobre te-
madtica deportiva en estos nativos digitales generalistas y comprobar también si, efectivamente, en este campo se han

empezado a desarrollar técnicas de andlisis de estadistica avanzada y de representacion visual de datos.

3.1. Hipotesis

Asi, nuestra hip6tesis de punto de partida es que el periodismo de datos estd comenzando a despuntar en la informacién
deportiva de los medios nativos digitales espafioles, como EI Confidencialy El Espafiol, al tratarse, por un lado, de dos me-
dios que estdn apostando por la innovacion narrativa y se han dotado de equipos especificos de anélisis de datos, y, por
otra parte, al ser el periodismo deportivo una drea de especializacién con enormes posibilidades para el desarrollo de esta

modalidad dado que ha de manejar a diario un gran volumen de estadisticas.

3.2. Metodologia

Para confeccionar este estudio se han tomado como punto de partida los datos sobre innovacién y nuevos formatos sur-
gidos en el &mbito periodistico sobre deporte que son objeto habitual del andlisis en el observatorio digital de medios
Periodismodeportivodecalidad [2]. A partir de esta informacién, la metodologia aplicada para llevar a cabo esta investiga-
cion se fundamenta en el andlisis de contenidos de las piezas informativas con datos sobre Deportes més destacadas que
fueron publicadas en las webs de los medios senalados durante un ano y medio, en el periodo comprendido entre febrero
de 2015 y julio de 2016.
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Con el objeto de poder extraer variables que sean medibles y comparables, en primer lugar, se ha procedido a identificar
las temadticas por modalidad deportiva dentro y fuera de la competicidn, los géneros periodisticos (reportajes, previas,
perfiles y andlisis) y las secciones en que se insertan este tipo de piezas periodisticas (informaciones de diario o especia-
les). En segunda instancia, se analizan las aportaciones més innovadoras de estos medios en este campo, tanto en lo que
respecta a la presentacion de los contenidos y el uso de nuevas narrativas digitales (textos de largo formato, scrollytelling,
uso de infografias, visualizaciones de datos, interactivos y elementos multimedia) como especialmente, en el uso de los
datos (bases de datos propias o fuentes abiertas ajenas) y en la metodologia y las técnicas empleadas para la seleccion y

el tratamiento de los mismos.

El proceso se ha completado con otra fase més, encaminada a la confirmacién y ampliacién de los datos obtenidos, a tra-
vés de diferentes entrevistas realizadas por cuestionario a los responsables de las secciones de Deportes y de Andlisis de
Datos de los medios estudiados: Jesus Escudero y Daniele Grasso por parte de El Confidencial; y Mario Diaz y Salva Car-
mona, en el caso de El Espaiiol. En el caso particular de Salva Carmona, especialista que, tras iniciar su andadura en El
Espaniol, ha acabado colaborando para El Confidencial, se realiz6 posteriormente una segunda entrevista semiestructu-

rada, mds en profundidad.

3.3. Objetivos de la investigacion
Por tanto, los objetivos de la investigacién son:

- Conocer si el periodismo de base de datos estd en fase expansiva en Espana a través de las unidades de andlisis de datos

creadas en los tltimos afos en medios como El Esparfioly El Confidencial.

- Comprobar el potencial del periodismo de datos en la informacién deportiva y, dentro de esta drea, en qué tipo de gé-

neros, teméticas y coberturas.

- Conocer las aportaciones mds innovadoras de los trabajos realizados en este campo en cuanto a la presentacién de los

gréaficos y al empleo de nuevas narrativas digitales por parte de los medios estudiados.

4. Resultados

4.1. El Espariol

En el caso de El Espafiol, en el afio y medio de la muestra objeto del andlisis, se han contabilizado 19 piezas informativas
en las que se han empleado técnicas de recolecciéon y visualizacién de datos. Este digital pone de manifiesto que la elabo-

racién de informaciones con datos constituye un trabajo en equipo, de tal modo que en torno al 90% de las piezas
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analizadas fueron desarrolladas por dos autores: el redactor y analista, en este caso Salvador Carmona?, y el infografista en-
cargado del diseno de la visualizacion, Luis Sevillano. Ambos estdn a las 6rdenes de Antonio Delgado, jefe de la Unidad de

Datos y Visualizacion de El EsparfioP.

En cuanto a la temdtica abordada en este medio a la hora de trabajar con datos en el ambito deportivo, 17 de los 19 arti-
culos (casi el 90%) versaron sobre informacion de fiitbol mientras que solo dos lo hicieron sobre baloncesto. A este respecto,
cabe destacar que la mayor parte de las piezas con datos se cifieron a la competicién puramente, esto es, con percha de
actualidad, y en diez casos (nueve de ftitbol y uno de baloncesto) se centraron en el andlisis del rendimiento de un de-

portista, muy cercano al perfil periodistico.

Pese a tratarse de un periodismo de datos con percha de actualidad, la laboriosidad de las piezas hace que, mds que en el
dia a dia, se trate de especiales que adoptan la forma de previa de un encuentro importante (en nueve ocasiones, més del
47% del total) o de reportaje explicativo o informe (un 53% de los casos) que se detiene en el andlisis del rendimiento de

un jugador o de un equipo en su conjunto.

Resulta interesante conocer también cudl ha sido la base de datos con la que han trabajado en El Espaiiol para elaborar
este tipo de piezas. Asi vemos cémo la mayor parte de los articulos se han desarrollado a partir de la combinacién de bases
de datos propias y de otras fuentes, tales como datos oficiales de las Ligas como la NBA o la ACB o la empresa Opta Sports,

una de las principales firmas suministradoras de datos estadisticos de deportes en el mundo.

Un ejemplo de esto lo encontramos en el especial del Madrid-Barcelona del 21 de noviembre de 2015° (Imagen 1). El Es-
parfiolresalté que utilizaban para esta pieza de datos “tecnologia avanzada” y para ello junto a elaboracién propia, utilizaron
como fuente Opta Sports [4] y analizaron con circunferencias que se extendian en modo tela de arafia factores determi-
nantes para el juego como los remates, tanto por ciento de conversién en goles, recuperacion de balén, pases entre lineas,
asistencias, pases clave, pases, balones robados y remates. Se trataba de mostrar el mayor nimero de informacién posi-

ble de un simple vistazo.

4 Carmona abandoné El Espaiiol en febrero de 2016
5 Delgado abandon6 El Espaiiol en mayo de 2016
5 http://www.elespanol.com/deportes/20151118/80242036_0.html
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Imagen 1

NEYMAR
F.C Barcelona
2015-2016

Regates
43

Fue robado
(invs)
24

Pases Clave
37

Recuperaciones
de Ibaﬁlon

Pases entre Asistencias
lineas 03
04

Fuente: Dsta Spart Saivador Carmona y Luis Sevilano / EL ESPAROL
Este sistema de recoleccién de datos se hizo con jugadores estrella como Messi, Neymar y Cristiano Ronaldo. En el caso
de Bale se opt6 por un video en vez del grafico en modo tela de arafia o radar. “La visualizacion estd hecha a escala segtiin
el valor de la métrica, puntuando al jugador segtin la desviacion estdndar de La Liga en ese valor. Por ejemplo, a partir del
90% de pases completados para un defensa, la visualizacion cubre todo el marco del radar, pues el jugador ya estd una des-
viaciéon estdndar por encima del resto. La visualizaciéon estd hecha de tal forma que un jugador perfecto -muy rara vez

ocurre— ocupe una esfera completa”, explicaba Carmona al final de su articulo al explicar la metodologia.

Precisamente la insercion de una ficha o nota metodoldgica propia de los trabajos mdas avanzados en datos en tanto que
manifestacion del periodismo de precisién apenas se produce en el 40% de los ejemplos analizados, lo que denota una falta
de informacion ttil para el lector con vistas a este pueda tener més claves para poder interpretar correctamente la visua-

lizacién de las variables estadisticas escogidas.

Otro aspecto crucial de este tipo de periodismo en medios digitales es el grado de uso de nuevas narrativas y el cardcter
innovador de los graficos empleados para mostrar los datos. En este sentido, casi todos los articulos analizados aparecen
apoyados en infografias (solo en un caso lo hace en un video). En lo que se refiere a los graficos utilizados, hay que desta-
car tanto los convencionales (de barras y de lineas curvas o rectas para definir trayectorias, si bien no usa gréficos de
sectores o porciones), como los mas novedosos, como el ya resefiado de tela de arana (Imagen 1), como una visualizacién
ajustada a la posicion del jugador en el campo (contiene los datos de un jugador a lo largo de 90 minutos, de forma que

cuanto mds espacio cubra dentro de la esfera, mds perfecto es su juego).
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Sillama la atencioén en el caso de El Esparfiolla incorporacion de nuevas mediciones de datos aplicadas al &mbito del de-
porte, esto es, la interseccién de una serie de variables menos habituales en la estadistica convencional. Entre esas
mediciones se encuentran los ratios de conversion de goles por ocasiones recibidas, la contribucién goleadora (goles + asis-
tencias) por minutos jugados, o las estadisticas de un defensa ajustadas a la posesion del balén de su equipo para medir
mejor su rendimiento. Asi explicaba Salvador Carmona la metodologia empleada y el porqué de cruzar estas variables en

el articulo “El Real Madrid, més fiable en defensa que el Barca”, del 15 de noviembre de 2015":

“Después de muchos afios estudiando los patrones del fttbol, la correlacién entre despejes completados, in-
tercepciones de balon y tackles, y disparos realizados por el rival es francamente baja. Para encontrar el medidor
real de la influencia en estas estadisticas, las cifras han sido ajustadas por la posesién del equipo, ya que, por
ejemplo, no es lo mismo interceptar mds balones cuando tu equipo siempre posee el control de la pelota en un
encuentro. Esto nos proporciona una vision mucho mds real de la contribucién auténtica de un jugador en cier-
tos pardmetros en un partido o una temporada”.

Otra medicién estadistica combinada interesante para calibrar el nivel defensivo de un jugador o un equipo se produce al
cruzar el nimero de remates en contra por partido con el nimero de remates en contra por gol encajado. Estas son las va-
riables que se aplicaron, por ejemplo, en la pieza del 20 de enero de 2016 titulada “El fortin rojiblanco, en datos” con el
siguiente subtitulo: “El Atlético de Madrid, que visita Balaidos en la Copa, encara la segunda parte de la temporada con la
mejor defensa de la Liga® (Imagen 2).

Imagen 2

La defensa del Atlético de Madrid esta a otro nivel

Remates en contra por gol encajado

7 http://www.elespanol.com/deportes/20151115/79492081_0.html
8 http://www.elespanol.com/deportes/20160119/95740479_0.html
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En cuanto a las informaciones con datos que versan sobre baloncesto, también se combinan diferentes tipos de graficos
dentro de la misma pieza como mapas de calor, barras y lineas, telas de arafia o radares y mapping de puntos (graficos de
dispersion). En este caso, entre las nuevas mediciones estadisticas aplicadas se encuentra las Win Shares (WS), que con-
siste en una estimacion de la contribucién de victorias que un jugador concreto aporta a su equipo junto con la suma de

puntos por cada cien posesiones.

Otra innovacién metodolégica que aporta El Espaiiol alos trabajos con datos en la informacién deportiva respecto alo que
se habia hecho hasta ahora en Espana es el empleo de la metodologia Elo en el andlisis de la estadistica histérica acumu-
lada. Este método, inventado por el matemadtico hiingaro Arpad Elo para evaluar el nivel de los ajedrecistas de la época,
usa un algoritmo que, aplicado al ftitbol, permite comparar el potencial de los equipos, dando prioridad a los resultados

pasados para predecir los futuros y los marcadores finales entre rivales directos.

Como explica el propio Salvador Carmona en la pieza “El Barcelona llega mejor al Clasico, en datos”, del 19 de noviembre
de 2015

“Elo solo tiene en cuenta el resultado final, no c6mo juega un equipo o quién juega, y puntta todos los parti-
dos en liga de la misma forma, pues en liga todos los partidos valen lo mismo. El sistema de puntuacién solo
cambia en torneos del KO (Copas y Champions), donde la importancia de, por ejemplo, una semifinal, es mayor
que una fase de grupos”.

Esta metodologia es la que aplicé en el caso del especial de la previa del cldsico Real Madrid-Barcelona para determinar

qué equipo llegaba mejor a la cita (Imagen 3):

Imagen 3

Una rivalidad histérica

Puntuacién Elo del Real Madrid y FC Barcelona a través de los afos

Real Madrnid CF
@ FC Barcelona

Fuente EL ESPANOL

Puntuacidn Elo histérica de Real Madrid y FC Barcelona / Elaboracién propia

9 http://www.elespanol.com/deportes/20151119/80492024_0.html
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El Espafiolreconoce que esta es la linea de trabajo con datos que quieren seguir amplidndola a otros deportes mads allé del
fatbol y el baloncesto, aunque admiten que en modalidades como el balonmano o el voleibol atin no cuentan con un des-
arrollo estadistico de sus respectivas Ligas que puedan aportar “datos realmente validos para este tipo de andlisis”, cuenta

Mario Diaz, jefe de la seccién de Deportes.

“El deporte tiene dosis de estadistica, gotas de negocio y un porcentaje elevadisimo de pasion. Estos tres elementos ela-
boran un céctel imposible de analizar al 100%, ya sea con cada uno de los elementos por separado o incluso con los tres
elementos en su conjunto. Por suerte, aunque para algunos sea por desgracia, el factor x del deporte, llamémoslo azar tal
vez, es lo que convierte a la alta competicién en la gran atraccién de las masas”, relata Diaz. El Espafiol ahora mismo no
cree necesario dedicar esfuerzos a la informacion estadistica en el dia a dia “por el tiempo que necesita la recoleccion, ex-

traccién y andlisis de los datos”.

Tras las marcha de Salvador Carmona de la redaccion de Deportes, El Espaiiol ha cultivado en mucha menor medida el ané-
lisis y la visualizacion de datos en este campo. Asf, entre febrero y mayo de 2015 apenas figuran tres piezas de este tipo. Las

firman tanto Pedro Cifuentes como Patricia Lopez, una de las especialistas de la Unidad de Datos de este digital.

Las dos primeras de estas informaciones son previas de partidos de ftitbol de maxima rivalidad (EC. Barcelona-Real Ma-
drid y Real Madrid-Atlético de Madrid) construidas a partir de las estadisticas acumuladas en el campeonato ofrecidas
por Opta Sports y visualizadas en gréficos'’, mientras que la tercera, titulada “El deporte mds practicado de Espafia no es
el running, es el ciclismo”!!, toma como fuente la Encuesta de Hdbitos Deportivos 2015, publicacion del Consejo Superior

de Deportes, para sefialar las modalidades més practicadas por los ciudadanos espafioles.

4.2. El Confidencial

Por su parte, en el trabajo de periodismo de datos de El Confidencial entre enero de 2015y el final de la Eurocopa de Francia
(julio de 2016), se observan dos periodos que se diferencian de una muy manera clara: una primera etapa analizada la capita-
nea la Unidad de Datos dirigida por Daniele Grasso y Jests Escudero con el sello del laboratorio de El Confidencial, y una
segunda, con el comienzo de las colaboraciones de Salva Carmona en El Confidencial tras su paso por El Esparfiol, se concen-

tra en un periodismo de datos de autor, en forma de blog, aunque siempre bajo la coordinacién de la Unidad de Datos del diario.

En el periodo analizado, El Confidencial produjo 14 piezas de periodismo deportivo de datos. Las primeras cuatro piezas
las desarroll6 en solitario El Confidencial Lab y varios redactores del medio. A partir de marzo de 2016 Salva Carmona es

el tnico autor de este tipo de piezas encargadas por el redactor jefe de Deportes, Kike Marin.

10 http://www.elespanol.com/deportes/futbol/20160401/113988641_0.html
' http://www.elespanol.com/deportes/ciclismo/20160418/118238526_0.html
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En la temética del periodismo de datos aplicado al campo deportivo, el 100% de los articulos publicados en EI Confiden-
cial se centré en la informacién de fatbol. Ademads, la mayor parte de las piezas publicadas se circunscribieron a la
competicion desarrollada (Liga: 2 piezas; Champions: 2 piezas; Eurocopa: 4 piezas). En 7 ocasiones, el objeto del andlisis
fue el rendimiento de un deportista, en los limites con el perfil periodistico, destacando el caso del andlisis de Cristiano
Ronaldo, tanto en su faceta como jugador de Real Madrid en la competicién de La Liga, en Champions y en la seleccién

de Portugal durante la Eurocopa 2016, con un andlisis de hasta 3 piezas dedicadas a su figura.

Como en el caso de El Espariiol, los articulos de datos en el drea de Deportes de El Confidencial estan relacionados con la
actualidad, pero también hay hueco para especiales que adoptan la forma prevista de un encuentro importante (en 4 oca-
siones) o también de reportaje explicativo o informe desde el punto de vista econémico (3 de las 4 piezas de la etapa

anterior a la incorporacion de Salva Carmona), una de las especializaciones del periddico al margen del drea de Deportes.

Jesus Escudero, uno de los responsables de la Unidad de Datos de El Confidencial, considera que la aparicién del perio-
dismo de datos en Espafia surge de la imitacién de los reportajes de datos publicados en medios estadounidenses y
britdnicos y el “excepcional trabajo de instituciones ciudadanas ajenas al mundo tradicional de los medios para que hacen
periodismo de datos de primer nivel como la Fundacién Civio”. El responsable de la Unidad de Datos de El Confidencial
valora el gran potencial del periodismo de datos, pero advierte del “riesgo de convertir informaciones y reportajes perio-

disticos en informes plagados de ntimeros y estadisticas, alejando la informacién del lector”.

No existen temas o géneros mas proclives para el uso del periodismo de datos. Eso si, no es tanto la explotacion de bases
de datos ya existentes como la creacidn de bases de datos ad hoc que no existian anteriormente “y que con su posterior

andlisis que arrojen a la luz situaciones desconocidas para el ciudadano”.
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Imagen 4

PRECIO
ABONOS
TEMPORADA
2015-2016

El Confidencial LAB

La mayor parte de las piezas de datos elaboradas por El Confidencial han tenido como rasgo diferenciador la creacién de
bases de datos tnicas tras la recopilacion de datos desperdigados. Hay dos ejemplos que ha desarrollado este diario: en la
pretemporada 2015-2016 se recopilaron los abonos de ftitbol de Primera y Segunda Divisién para analizar dénde es mas
caro y barato ver fatbol profesional en Espana (Imagen 4). Otro trabajo destacado consisti6 en buscar en las hemerotecas
los patrocinadores de las camisetas de ftitbol desde 2000 para analizar la economia del marketing que rodea al ftitbol (Ima-
gen 5). Exactamente en la misma linea han creado una base de datos de agentes de futbolistas y sus representados para

saber "quién pertenece a cada uno".
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Imagen 5
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El Confidencial

El Confidencial opta més por este tipo de piezas informativas que por el andlisis de estadisticas de juego. Se observa en
temas como este y titulado asi: “Cristiano iguala a Ratil como méximo goleador histérico del Real Madrid”'2.

En cada trabajo complejo de la Unidad de Datos se ofrece el dia exacto de la actualizacién y las fuentes utilizadas. En este
caso son cinco: La Liga, UEFA, Cero a Cero, BDFtitbol y Wikipedia.

Una de las grandes especializaciones de El Confidencial es el periodismo econémico y financiero. La Unidad de Datos del
diario tiene en cuenta este factor y el perfil del ptiblico del denominado “diario de los lectores influyentes”, aunque se tra-
ten de piezas impulsadas, pero no elaboradas por la Unidad. Es el caso del reportaje “La deuda publica del fitbol, 738,5
millones de euros que no se pagarfan hasta 2021” publicado el 22 de enero de 2015. Se trata de una pieza, confeccionada
por Desmanesdelfutbol.com, que se convirtié en el proyecto ganador del II Taller de Periodismo de Datos: Siguiendo el ras-
tro del dinero ptiblico organizado por Medialab-Prado y El Confidencial®.

2 http://www.elconfidencial.com/deportes/futbol/2015-09-30/cristiano-ronaldo-real-madrid-raul-goleador-historico-
malmoe_1024492/

13 http://www.elconfidencial.com/deportes/futbol/2015-01-22/la-deuda-publica-del-futbol-738-5-millones-de-euros-que-no-se-
pagarian-hasta-2021_627181/
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Imagen 6
Asi ha evolucionado la deuda
de los clubes de futbol

Valores en millones de euros constantes a diciembre de 2013

@) Sequiidad Social () Hacienda

Fuente: Consejo Superior de Degones

El Confidencial. LAB

La combinacion de elementos cuantitativos y cualitativos “motivan informaciones més completas”, aclara Escudero, quien
resalta como ventaja que la recopilacidn y el andlisis de datos en una informacion “se basa en datos cuantificables y no en
percepciones, creencias o declaraciones”. El andlisis da datos ofrece titulares, pero es luego el trabajo periodistico y el re-

porterismo lo que aportan contexto e historias personales al andlisis de datos.

Las 6W clésicas del periodismo no se responden todas en esta Unidad de Datos. “Se da respuesta al quién, qué, dénde y
cudndo, pero nunca responderan a las preguntas por qué y como, que suelen ser las que tienen mds interés para la socie-
dad ylas que buscan causas y consecuencias de una realidad. Silas cuestiones del porqué y coémo no son lo suficientemente

importantes, si se puede contar una historia solo con datos. En caso contrario, la historia quedara coja”.

Salvador Carmona, gran especialista en el periodismo deportivo de datos, empez6 a colaborar con El Confidencialel 16 de
marzo de 2016 a través de un blog denominado “El Jurdsico”. Su primer andlisis se titul6 “Isco, el protegido”!*. En esta pieza
demostr6 como el jugador malagueno del Real Madrid era un “formidable perdedor de balones, promediando 4,5 pérdi-
das cada 90 minutos de juego”. Con datos de Opta Sports y de elaboracién propia, analizaba, entre otros pardmetros, el

tanto por ciento de pases, la contribucién goleadora, las faltas y las ya mencionadas pérdidas (Imagen 7).

14 http://blogs.elconfidencial.com/deportes/el-jurasico/2016-03-16/isco-real-madrid-bernabeu-florentino-perez-zidane-malaga-cesc-
fabregas_1169732/
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Imagen 7
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“Isco tiende a competir co;peohrrenuci;m!le;t: que sus compaiieros cuando su equipo mas lo necesita”. Y es que el jugador
estaba por debajo de todos sus rivales que juegan en su misma posicion en los partidos clave: contra Ozil (Arsenal), Pja-
nic (AS Roma), Arturo Vidal (Bayern Munich) o Rakitic (FC Barcelona). Esta pieza tuvo un gran impacto de audiencia en El
Confidencial. De hecho, fue la mds leida ese dia en el diario, algo que explica el interés de la audiencia por productos de-

portivos bien elaborados y ‘cocinados’ a fuego lento.

“Klopp, el Simeone del Liverpool”? fue el titulo del anélisis de juego del mitico conjunto inglés dirigido por el entrenador
aleman desde la octava jornada de la Premier de la temporada 2015-2016. Carmona disecciond el diferencial de disparos

y de goles del Liverpool y cdmo estos datos recibieron una recompensa: jugando dos finales en apenas un par de meses.

Salvador Carmona considera que el periodismo de datos se asocia con un “halo de calidad” que le beneficia. “Yo no voy a
decir que no sea si, porque los jefes lo ven asi, pero es muy laborioso y ahora mismo hay muy poca gente que pueda ha-

cerlo en el dia a dia”. A su juicio, el problema radica en encontrar a periodistas especializados en datos que al mismo tiempo

lo sean también en el drea informativa de Deportes.

El desarrollo de los datos en el periodismo deportivo atin se encuentra en un momento embrionario. El propio Carmona
ha impulsado una herramienta basada en un algoritmo que es capaz de cuantificar “el resultado mds justo en un duelo en
funcién de los disparos de cada equipo”, tal como contaba Jaume Esteve en el reportaje titulado “El algoritmo que acabara

con las discusiones ‘cufiadas’ de fttbol”!6.
15 http://blogs.elconfidencial.com/deportes/el-jurasico/2016-05-18/klopp-simeone-liverpool-liga-europa-sevilla-league_1201608/

16 http://www.elconfidencial.com/tecnologia/2016-03-18/el-algoritmo-que-acabara-con-las-discusiones-cunadas-de-futboldel-
bar_1169806/
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El cédigo de Carmona retine todos los disparos que se producen durante los 90 minutos de juego y se les aplica un valor
determinado en funcién de la cercania a la porteria, la situacién del resto de jugadores, la posicién del portero o si el balén
haido fuera o se ha despejado. “No sé si en un medio tan generalista como EI Confidencial o La Vanguardia [donde tam-
bién colabora desde marzo de 2016] podria tener valor. En primer lugar habria que escribir un post para explicar el modelo”,
sefiala. En La Vanguardia elabora no solo piezas de ftitbol dentro del departamento Vang Data como “Bale y Neymar, los
tapados de los tridentes”!?, “Morata nunca tuvo que haber salido del Madrid” por sus niimeros “incontestables”!?, sino

también de baloncesto como “Xavi Pascual en la picota pese a tener un porcentaje de victorias mas alto que Pablo Laso”°.

En la previa de la final de la Liga de Campeones, disputada entre el Real Madrid y el Atlético de Madrid, el periodista aplico
en su articulo el sistema de puntuacién Elo para tener en cuenta los rivales a los que se han enfrentado cada uno de los fi-
nalistas, la puntuacién de ellos y el marcador final de los partidos disputados en la competicién. “Cuando dos equipos
disputan un partido se intercambian puntos en funcién del resultado y lugar del partido —local, visitante o campo neutral-
.En caso de que la competicion sea de eliminacién, también se tiene en cuenta la dificultad del partido para asignar puntos
(una semifinal vale més que cuartos, que a su vez valen mas que octavos de final). Este sistema permite comparar, de ma-

nera muy aproximada, a equipos de ligas diferentes”.
Es el caso de la pieza “El camino a la final del Atlético es el més caro de la historia; el del Madrid, el més sencillo” (Imagen 8).

Imagen 8
El camino a la final de Real Madrid y Atlético de Madrid

Para la elaboracion de este ranking se ha utilizado el sistema de puntuacién ELO

Octavos Cuartos Semifinal

Real Madrid AS Roma, 1773 Wolfsburgo, 1762 m 5410
Allético de Madrid PSV, 1721 FC Barcelona, 2086 5836

0 2000 4000 Puntos ELO

Fuente: Club ELO Salvador Carmona | ElConfidencial.LAB

7 http://www.lavanguardia.com/vangdata/20160401/40801251236/barcelona-real-madrid-bale-neymar-clasic.html

8 http://www.lavanguardia.com/vangdata/20160623/402705036725/morata-real-madrid-eurocopa-2016.html

19 http://www.lavanguardia.com/vangdata/20160429/401451882947/pascual-laso-victorias-baloncesto.html

20 http://blogs.elconfidencial.com/deportes/el-jurasico/2016-05-26/final-champions-real-madrid-atletico-rivales_1206406/
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En el grafico se observa la diferencia entre los equipos. El inico rival que ha tenido el Real Madrid que ha superado los 1.800
puntos fue el Manchester City. El Atlético de Madrid, en cambio, tuvo dos grandes rivales (FC Barcelona y Bayern Munich)

que superaban los 2.000 puntos.

“Radiografia de una final: la mejor defensa de Europa contra el efecto Zidane”* fue el segundo andlisis que realizé6 Carmona
para la final de la Champions League 2016 (Imagen 9). La gran capacidad defensiva del equipo de Simeone se refleja en la

gréafica donde se expone el nimero de disparos recibidos a puerta y remates por gol encajado.

Imagen 9

Fortaleza en defensa de los dos aspirantes a la Champions

Disparos en contra por gol encajado

Disparos en contra por partido

ente: OPTA Sports Salvador Carmona | ElConfidencial.LAB
El Confidencial también planted varios estudios de datos para la Eurocopa, no solo de selecciones, sino con los protagonistas

del campeonato. En la primera de las piezas, Carmona diseccion6 en “Analisis de una derrota: Italia venci6 a Espafia en la

teoria y la practica’® el fracaso de la seleccién de Vicente del Bosque. “El fin de una era”, como el propio autor escribid.

Como es habitual en sus trabajos, explicé la metodologia y las herramientas que utiliza. En esta pieza se basé en los Ex-

pected Goals (xG o ExpG), una métrica que disecciona la calidad de las ocasiones que tienen lugar en un partido, como
2l http://blogs.elconfidencial.com/deportes/el-jurasico/2016-05-27/final-champions-real-madrid-atletico-zidane-simeone-

estadisticas-datos_1206989/
2 http://blogs.elconfidencial.com/deportes/el-jurasico/2016-06-28/eurocopa-espana-italia-octavos-conte-del-bosque_1225011/
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explica con detalle en su blog personal (Carmona, 2016). Cada remate tiene un valor en funcién de la probabilidad de que
el disparo al final sea gol. El valor se asigna en funcién del lugar del disparo, la distancia a la porteria, el 4ngulo, la parte

del cuerpo (cabeza o pie) con la que se remata al baldn, la velocidad de la jugada o el pase que precede.

Imagen 10

Ocasiones en &l Italia-Espana al cescanso. El tamafo indicz |2 calidad de |2 ocasion.

Salva Carmona ha estudiado el caso de jugadores como Kanté, ex jugador del Leicester y nimero uno en Europa en recu-
perar el balén. En sus andlisis?, aplica el sistema Elo y gréficos en Twitter de David Sumpter, profesor de Matematicas
aplicadas y autor de la obra Soccermatics:Mathematical Adventures in the Beautiful Game (2016).

El caso de Cristiano Ronaldo, una de las figuras mds medidaticas y que atrae mds atencién de la audiencia en todo el pla-
neta, se radiografia en dos articulos publicados en El Confidencial durante la Eurocopa. En la primera de ellas, titulada “Por
qué Cristiano Ronaldo ha acelerado hacia el Balon de Oro en esta Eurocopa”?, precisa el rendimiento individual del juga-
dor del Real Madrid en la competicién europea, donde fue de menos a més. En la segunda de las piezas sobre la estrella
del club madrilefio (“El poder oculto de Cristiano y la juventud, claves de un campedén inesperado”?), Carmona aplica de
nuevo la métrica de los expected goals.

% http://blogs.elconfidencial.com/deportes/el-jurasico/2016-06-25/kante-pogba-francia-deschamps-espana-real-madrid_1222122/

2 http://blogs.elconfidencial.com/deportes/el-jurasico/2016-07-08/cristiano-ronaldo-gareth-bale-real-madrid-portugal-gales-
eurocopa_1229707/

% http://blogs.elconfidencial.com/deportes/el-jurasico/2016-07-12/portugal-eurocopa-cristiano-pepe-francia_1231456/
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Carmona, que también colabora con el periodismo deportivo de datos en Jot Down Magazine con piezas de andlisis, cree
que el periodismo deportivo de datos crecerd gracias a la cantera de los infografistas que hay en Espana y que se encuen-
tran trabajando para medios de referencia internacionales. Y cita los ejemplos de Alberto Cairo, Knight Chair de la
Universidad de Miami, y Chiqui Esteban, subdirector del departamento de Graficos en The Washington Post, expertos
mundiales en una visualizacion atractiva. “Mi gran agujero es la visualizacion. Ahi es donde tengo que mejorar”, indica al
respecto de una especializaciéon donde confluyen diversos perfiles, los periodistas formados en infografia y disefio o los

analistas de datos que acaban trabajando en medios de comunicacién.

5. Conclusiones

Los resultados de la investigacién ponen de manifiesto que, efectivamente, la informacién deportiva se estd convir-
tiendo en un campo abonado para el cultivo del periodismo de datos en Espafia y que medios digitales como EIl
Confidencial o El Esparfiol estédn liderando esta nueva forma de trabajar en las redacciones. Igualmente, el periodismo
deportivo de datos se sittia en una fase expansiva en Espafia merced al trabajo de unidades de datos especificas crea-

das en los tltimos anos.

El andlisis de las piezas de datos estudiadas en ambos medios indica también que el periodismo de datos es fundamen-
talmente un trabajo de equipo y que, por tanto, para su desarrollo se precisan no solo periodistas especializados sino

también de infografistas, programadores, estadisticos o incluso expertos en cartografia con vistas a su visualizacion.

Casi todos los trabajos de periodismo deportivo de datos en El Esparioly El Confidencial versan sobre fttbol, muy espe-
cialmente ligadas a competiciones como la Liga espafiola de ftitbol, la Liga de Campeones o la Eurocopa. En este sentido,
los medios de comunicacién espafioles analizados en este estudio adoptan patrones del periodismo deportivo espafiol en

cuanto a sus prioridades temadticas.

En menor medida, las piezas de datos de ambos medios se centraron en el anélisis del rendimiento de un deportista, muy
cercano al perfil periodistico. Si bien los articulos con datos estdn relacionados con la actualidad, también hay hueco para
especiales que adoptan la forma prevista de un encuentro importante, de reportaje explicativo o, en el caso de EI Confi-

dencial, de informe desde el punto de vista econémico.

En un alto porcentaje de las piezas de periodismo de datos de los dos digitales espafioles, la secciéon de Deportes ha op-
tado por trabajar tanto con bases de datos propias como el servicio de estadisticas que proporciona Opta Sports, una de

las fuentes mas habituales con las que elaboran este tipo de piezas.

En cuanto a las innovaciones introducidas, sobresale la figura del analista Salvador Carmona, quien ha trabajado en su pri-

mera etapa en El Esparfioly posteriormente en El Confidencial y quien ha aplicado metodologias de estadistica avanzada
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al campo deportivo que hasta ahora no se habian utilizado en Espafia como el modelo Elo o en la métrica Expected Goals,

a partir de un célculo de probabilidades.

El principal reto que afronta el periodismo deportivo espafiol es consolidar esta tendencia iniciada hace algunos afios en
otras latitudes periodisticas, sobre todo en paises anglosajones, y en expandir las técnicas de anélisis y visualizacién de
datos a otras modalidades deportivas mads allé del fiitbol. Como posibles limitaciones que habrdn de superarse para ello
se encuentran la inexistencia atin de suficientes bases de datos estadisticos de otros deportes a disposicion de los medios,
la superespecializacion de periodistas en otros deportes o la formacién y capacitacion desde el &mbito universitario de los

nuevos perfiles profesionales requeridos por las empresas periodisticas.
Notas
1. Este sitio, creado en 2011, fue cerrado por ESPN el 31 de octubre de 2015.

2. Este blog, creado por el profesor e investigador José Luis Rojas Torrijos en 2010, cuenta con estudios sobre innovacién
y nuevas tendencias en periodismo en general y en periodismo deportivo en particular. Su direccidn es: http://periodis-

modeportivodecalidad.blogspot.com.es/

3. Los productos editoriales en periodismo de datos que ofrecen Opta Sports son estos: previas, andlisis e informes de par-
tido; predicciones; noticias; narracién (minuto a minuto) en tiempo real, automadtica y/o manual; datos de partido y
detalles interesantes de cualquier otro encuentro de la competicién; datos y andlisis graficos y rankings de equipos y ju-

gadores.
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