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cisa, a través de la Ley de Propiedad Intelectual, los as-
pectos més novedosos y resefiables de este &mbito tan
cambiante y que evoluciona a un ritmo tan vertiginoso.

Mencion especial merece la Gltima parte, escrita por el
maestro Teodoro Gonzdlez Ballesteros, quien hace un re-
corrido por las sentencias mads relevantes que ha dictado
el Tribunal Constitucional desde su creacidon en materia
de libertades informativas. A través de una breve explica-
cién del caso y de la reproduccién de una parte de los
Fundamentos Juridicos de cada pronunciamiento, consi-
gue plasmar en sus conclusiones de forma clara y muy
comprensible las lineas jurisprudenciales del maximo ga-
rante de la CE.

En definitiva, se trata de una obra que ha sabido recoger de
una manera coherente y ordenada las principales cuestio-
nes que orbitan alrededor del Derecho de la Informacion.
Un libro muy ttil tanto para los estudiosos de la materia,
que tienen la oportunidad de tener recogido en un solo ma-
nual todos los aspectos esenciales relacionados con la
misma, asi como para todos los estudiantes de Ciencias de
la Informacién, debido a la claridad de su lenguaje, la ac-
tualizacion de su jurisprudenciay la calidad de los capitulos
escritos por expertos en la materia.

Angela Moreno Bobadilla
Universidad Complutense de Madrid

224 | n° 20 | doxa.comunicacién

Comunicar en la Sociedad
Red. Teorias, modelos y
practicas

José Alberto Garcia Avilés
Editorial UOC

Barcelona, 2015

295 pp.

ISBN: 978-84-9064-605-2

En 2005, en su discurso inaugural como presidente de la
International Communication Association (ICA), Wolfgang
Donsbach reflexionaba sobre la identidad de la investiga-
cién en comunicacion. El profesor alemdn, recientemente
fallecido, senalaba entonces que el campo de estudio de la
comunicacién —pese a no tener una identidad claramente
definida- era uno de los que mads habia crecido en los ul-
timos treinta afos. Vaticinaba incluso una mayor
expansion, dada la relevancia adquirida por la informa-
cién en la sociedad actual y que se refleja, entre otros
aspectos, en el creciente consumo medidtico por parte de
las personas.

Esa amplitud del campo de investigacion, caracterizado a
su vez por la interdisciplinariedad y por la convivencia de
muy diversas tradiciones filoséficas que se aproximan al
fenémeno de la comunicacion, convierte la ensenanza
académica de la Teoria de la Comunicacién en un ejerci-
cio de necesaria sintesis intelectual y en un reto docente,
por la frecuente reticencia del alumnado frente a esa ma-
rejada de autores y corrientes tedricas. Mds hoy en dia,
cuando la implantacion de las tecnologias digitales y la
consolidaciéon de Internet como espacio de interaccion
social llevan a cuestionar la vigencia de los paradigmas y
modelos clésicos de la disciplina.

En este contexto, es de agradecer el libro de José Alberto
Garcia Avilés, profesor en la Universidad Miguel Herndn-
dez de Elche e investigador sobre convergencia de medios
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en el “Grupo Infotendencias”. La obra, publicada en la co-
leccion “Manuales” de la editorial UOC, “pretende
actualizar —en palabras de su autor- las teorias de la co-
municacién en el nuevo ecosistema medidtico de la
Sociedad Red”. Asi pues, tomando como premisa teérica el
concepto de Manuel Castells, a lo largo de las péginas se
explora como Internet, entendido como catalizador de un
cambio histérico en la comunicacién global, ha modifi-
cado el panorama medidtico y, por tanto, puesto en
entredicho la validez de las ideas desarrolladas cuando
aan regia la Galaxia Gutenberg.

El libro se articula en siete capitulos, en los que la finali-
dad eminentemente didédctica se refleja en un estilo
descriptivo y sintético. En el primero Garcia Avilés pre-
senta una serie de premisas para el estudio de la
comunicacién, con el objetivo de ofrecer a los universi-
tarios algunas estrategias y recursos intelectuales para
poder afrontar los retos y problemas que surgen en el
analisis del fen6meno comunicativo. En el segundo capi-
tulo se desarrollan més especificamente los fundamentos
de la teoria de la comunicacion, abordando cuestiones
como las diferencias entre la comunicacion verbal y no
verbal, la comunicacién relacional y simbdlica, los con-
textos en que puede desarrollarse una situacion de
comunicacion o la autonomia que tiene la comunicacién
como ciencia académica. A continuacién Garcia Avilés
aborda el actual ecosistema comunicativo, prestando es-
pecial atencién a las redes sociales y a los nuevos
paradigmas que emergen en este nuevo escenario, tales
como la transformacion de la audiencia en usuarios, el
paso de la periodicidad al tiempo real, el auge de la inter-
actividad, la desintermediacién, la abundancia
informativa, etc.

El capitulo cuarto se centra en explicar los principales mo-
delos de la comunicacién (Lasswell, Gerbner, Shannon y
Weaver, Schramm y Maletzke), un contenido bdsico en la
ensefanza de la materia y para lo cual habria sido de agra-
decer que el libro estuviera ilustrado con las
representaciones graficas de dichos modelos. Una vez ex-
puestos los modelos cldsicos, Garcia Avilés formula su
propia propuesta, adaptada al entorno online. En ella de-
fiende que “en la comunicacién en red, miltiples actores

interactian con una comunicacién multi-punto desde
cualquier lugar, con feedback en tiempo real.

La interconexidn entre medios, usuarios y plataformas se
lleva a cabo mediante diferentes niveles de interactividad.
Audiencias y emisores se comunican horizontal y verti-
calmente, con roles y funciones intercambiables. En la
red, medios y usuarios se integran en un flujo comunica-
tivo constante, viéndose afectados por un creciente
volumen de ruido que condiciona la produccién de con-
tenidos. En este contexto dindmico y en continua
evolucion, el mensaje se configura en torno a las perso-
nas: cada individuo puede llegar a ser, en sentido pleno,
el mensaje mds valioso de la comunicacién en red” (p.
164).

En consonancia con esa preponderancia adquirida por los
usuarios en la Sociedad Red, en el quinto capitulo se traza
la evolucién histérica del concepto de audiencia. Junto
con la exposicion de las principales teorias sobre los re-
ceptores de la comunicacion (estudios sobre efectos, usos
y gratificaciones, teoria de la comunicacién en dos pasos,
etc.), se presentan los sistemas de medicién de consumo
medidtico mds relevantes, tanto para medios tradiciona-
les (OJD, EGM...) como para el ambito digital (ComScore).

Cierran el libro dos capitulos centrados en el periodismo.
Esta modalidad de la comunicacién ptblica atraviesa toda
la obra de modo privilegiado, entremezclandose a veces
en el discurso en el mismo plano que la Comunicacién; y
en detrimento de otras prdcticas (Publicidad y Comuni-
cacion Audiovisual) que apenas son analizadas o traidas
al lector a través de ejemplos (para decepcidn, segura-
mente, de los estudiantes de esos dos Grados, que
también han de cursar Teoria de la Comunicacién). Asi,
en el capitulo sexto, Garcia Avilés aborda las practicas pro-
fesionales en la elaboracién de contenidos informativos y
asuntos como los criterios de noticiabilidad, el manejo de
fuentes de informacion, la convergencia de redacciones o
el debate sobre la objetividad. En el séptimo, el autor se
adentra en cuestiones deontolégicas, al hilo de algunos
casos histéricos de fraudes periodisticos en los que los
abusos de los “profesionales” se presentan de forma va-
riada: desinformacién, manipulacién, mentira, etc.
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En definitiva, nos encontramos ante un manual que ac-
tualiza la docencia en Teoria de la Comunicacién,
situdndola en el nuevo ecosistema medidtico que surge
con Internet. Por ello constituye un buen apoyo biblio-
grafico para preparar intelectualmente a los futuros
profesionales de la comunicacion.

Javier Serrano-Puche
Universidad de Navarra
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Vivimos en un entorno que ya es globalizado y digital. La
intimidad y la privacidad son conceptos que han ido evo-
lucionando a lo largo del tiempo, han ido variando a lo
largo de la historia y en funcién de la cultura, y en dicho
proceso evolutivo, la tecnologia siempre ha sido un factor
determinante. Sin duda, la privacidad afronta desafios im-
portantes a los que habra que dar una respuesta con un
enfoque multidisciplinar, en el que la perspectiva juridica
juega un papel importante, aunque no sea la tinica que
haya que tener en cuenta. Este libro pone sobre la mesa
los retos y el nuevo paradigma de la privacidad en el en-
torno digital, centrado en los desafios que plantea la
cancelacion o supresion de datos personales en Internet o
el llamado derecho al olvido.

Responde esta obra a la necesidad del Derecho de adap-
tarse alos cambios producidos en todos los &mbitos por el
nacimiento de la Red, donde un marco regulatorio ade-
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cuado que entiende las peculiaridades de Internet es ne-
cesario. Este libro profundiza en una de las principales
dicotomias entre derechos pero tratdndola desde la pers-
pectiva de las nuevas Tecnologias de la Informacién y de
la Comunicacién: libertad de expresién y derecho a la in-
formacion versus derecho a la intimidad. Intenta, no sin
éxito, abordar el gran desafio que enla actualidad supone
delimitar un marco regulador de la privacidad adecuado
que logre un efectivo equilibrio entre los intereses en
juego, entre los intereses econdmicos de las empresas, la
innovacion y el crecimiento, la libertad de expresion e in-
formacion, los intereses de los ciudadanos a salvaguardar
su privacidad y la seguridad nacional.

Esta obra hace un repaso del concepto y derecho de inti-
midad desde un punto de vista histérico, sociolégico,
doctrinal y jurisprudencial. Explica como desde la intimi-
dad se ha evolucionado hacia el derecho a la proteccién
de datos y la autodeterminacion informativa, hasta llegar
ahablar del denominado derecho al olvido. El Reglamento
Europeo de Proteccidon de Datos, que se estd tramitando
en este momento, contempla este derecho. Precisamente
las negociaciones del futuro reglamento ya estdn en una
fase muy avanzada y se prevé que finalmente esté apro-
bado a finales de afno o principios de 2016, aunque no
comenzard a aplicarse hasta dos afios después de su en-
trada en vigor. La autora cita una afirmacién de Viviane
Reding, vicepresidenta de la Comisién Europea y ex co-
misaria de Justicia en ese momento, que compendia la
necesidad de una regulacion especifica sobre el trata-
miento de datos personales en Internet: “someone once
said: God forgives and forgets but the Web neves does”.

El pasado 13 de mayo, el Tribunal de Justicia de la Unién
Europea (TJUE) dicté la sentencia en el caso Mario Cos-
teja/AEPD v. Google (C-131/12), concluyendo que existe
un derecho a la desindexacién de enlaces en motores de
busqueda, en determinadas circunstancias, con indepen-
dencia de que la publicacién de la informacién en la
fuente de origen sea licita. Este libro realiza un analisis ex-
haustivo de dicha sentencia asi como de los interrogantes
que la misma plantea.

Asimismo se abordan las diferencias entre el sistema en
EE.UU. y en la UE en lo que respecta a la privacidad y,





