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Resumen: El objetivo principal de esta investigacion es analizar cémo los medios de comunicacién online, en funcién
de su posicion de relevancia en el buscador Google Noticias, construyen la imagen de la inmigracién. La novedad de esta
investigacion radica en el estudio del tratamiento informativo de la inmigracién en medios de comunicacién posiciona-
dos en funcién del criterio de relevancia del buscador Google Noticias, determinado por su algoritmo. Esta investigacién
concluye que estos mensajes noticiosos transmiten una imagen negativa de la inmigracién. Asimismo, la mayoria de los
discursos de las ONG en la prensa online estdn mediatizados por los medios de comunicacién.
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Abstract: The main objective of this research is to analyse how the online media, depending on their position of relevance in
the Google News search engine, build the image of immigration. Novelty of this research lies in the study of the informative
treatment of immigration in media positioned according to the criterion of relevance of the Google News search engine,
determined by its algorithm. This research concludes that these news messages transmit a negative image of immigration. In
addition, most of the speeches of NGO in the online press are mediated by the mass media.
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