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dicar, si no tanto como una parte determinada de la po-
blacién, desde luego una forma de entender Espafa, con
sus ideas e instituciones, organizaciones sociales y politi-
cas, culturales y académicas’.

La obra concluye en dos direcciones. Por un lado, un ané-
lisis de la Transici6én y, por otro, una reflexién sobre los
riesgos del mito, la leyenda y la memoria.

La Transicion fue obra de “antiguos rojos escarmentados
y viejos franquistas arrepentidos” de una triste victoria
decididos a amnistiarse mutuamente. Articulaban juridi-
camente lo que ya estaba en la calle, sin rupturas —de la
ley a la ley—y convencidos de que la democratizacién no
era un ajuste de cuentas ni un olvido: “se amnistia preci-
samente porque se recuerda’.

Todo lo contrario parece haber dominado al mundo poli-
tico espafiol en la tltima década. Se ha ignorado lo que
Los sefiores del poder deja clarisimo: si el ejercicio sereno
y concienzudo del oficio de historiador es garantia de la
libertad, son inmensos los riesgos de jugar con laleyenda,
de crear memoria, “partidista, conflictiva y, por lo tanto,
incapaz de componer una buena imagen del pasado”.
Error de la izquierda, que desde “un complejo patolégico
de superioridad moral racionalista” hacia la derecha, cu-
riosamente, ha fracturado profundamente al PSOE, pero
responsabilidad compartida. No podemos olvidar, y es
solo un ejemplo, el caso de ese medidtico historiador afi-
cionado que desde su condicion de converso al
conservadurismo comienza uno de sus libros afirmando
que lo importante es establecer quién comenz6 la guerra.
Podemos concluir como Varela Ortega. Parecemos empe-
nados en rechazar “que en el dolor se hiciesen los mortales
sefiores de la sabiduria”.

Un gran libro. Sin perder rigor, supera los estrechos limi-
tes del gremio de profesionales y convierte a su autor en
maestro. Los que lo hemos leido volveremos sobre él en
repetidas ocasiones.

Francisco Javier Gomez Diez
Universidad Francisco de Victoria
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Recientemente ha aparecido en el panorama académico
un libro acerca del tema de las nuevas metodologias en el
panorama del EESS titulado Férmulas para la innovacion
en la docencia universitaria de la editorial Vision libros.
Recomendamos la lectura de este volumen para aquellos
docentes que quieren aplicar metodologias innovadoras
dentro del panorama que impone el EESS.

Los ensayistas son un grupo de profesores e investigado-
res universitarios pertenecientes a las Ciencias Sociales,
las Humanidades y las Ciencias que presentan de modo
practico sus experiencias docentes en el aula. Todos son
profesores de diversas universidades, tanto nacionales
como internacionales, todos interesados en adoptar nue-
vas tecnologfas y metodologias con el fin de que la
ensenanza universitaria sea realmente participativa. Las
caracteristicas prdcticas de los capitulos enfocados a la
docencia y a nuevas metodologias hacen que este texto
sea util y adecuado para otros docentes universitarios.

Beatriz Pefla Acufia, coordinadora de este ejemplar,
cuenta con una formacién interdisciplinar en Letras y Co-
municacion y es Premio extraordinario de doctorado.
Cuenta con un recorrido investigador en universidades
como New York University, University of East Anglia en
Norwich o Queen Mary College, University of London, que
ha plasmado en publicaciones editadas en revistas cienti-
ficas y libros. Es investigadora principal del grupo de
investigacion interdisciplinar “Desarrollo personal”. Asi-
mismo es profesora honoraria de la Universidad de la
Academia Internacional de Humanidades y Ciencias So-
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ciales en San José, Costa Rica, y Fellow de la Real Sociedad
de Estudios Asidticos de Irlanda y Gran Bretafa.

El género de los capitulos es de tipo ensayistico basado en la
praxis educativa, salvo algunos que cuentan con una base
empirica. El volumen estd formado por varios capitulos
sobre temas heterogéneos y sugerentes dispuestos para que
otros docentes puedan extraer ideas ttiles. En cuanto al Pe-
riodismo, se tratan temas como la docencia del este y las TICs
o la necesaria formacién en plataformas moviles, una com-
parativa de la formacién espanola y anglosajona en eventos
traumadticos o conflictivos, la docencia del Periodismo parti-
cipativo, on-line y digital, la necesidad del Practicum y la
formacion de Posgrado, procesos de recepciony elaboracion
cognitiva en jovenes estudiantes de comunicacion social
como proyecto de innovacion docente, como hacer alcan-
zable la postmodernidad y el postmodernismo cultural alos
alumnos de Grado, acciones de difusion y extension de los
contenidos docentes a través de la formacién especifica y el
uso de recursos digitales extraacadémicos, el uso del e-book
o larenovacion del proceso de ideacion publicitaria del siglo
XXI a través de la creatividad mediante la técnica del mind-
fulness asi como contenidos para potenciar la innovacion
disruptiva en Turismo.

En estudios de Empresa surgen cuestiones como la inten-
cion de emprender a través de la definicion de
competencias, el estudio empirico del uso de video en una
asignatura de Microeconomia y las competencias de co-
municacién en asignaturas de Matemadticas y Estadistica.

En Educacion se muestran dos cuestiones: primera, la ca-
pacitacion profesional mediante el encuentro de saberes
entre la comunidad educativa y el alumnado de educacién
en Practicum; segundo, la percepcién auditiva en musica
en Educacion Infantil: revision did4ctica y metodolégica
derivada de la investigacion.

Este libro pertenece a una coleccién coordinada por el
profesor David Caldevilla Dominguez, de la Facultad de
Comunicacion de la Universidad Complutense de Madrid.
La editorial es Vision Libros, ubicada en Madrid.

Sonia Maria Martinez Castro
Universidad Catélica de Murcia
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Apesar de la crisis en la se han visto inmersas todas las es-
tructuras de la comunicacién, ésta, no ha dejado de
evolucionar, es mas, la crisis ha favorecido la innovacién a
partir de la escasez de recursos. En este contexto, surge la
obra titulada How to get your message across: Ultimas ten-
dencias creativas y procesos de innovacion en campainas de
comunicacién, que cuenta con el prélogo de la profesora
Moénica Vinards Abad de Universidad CEU San Pablo de
Madrid.

La aparicion de nuevos materiales para el estudio de dis-
ciplinas como son las Relaciones Publicas y la
Comunicacién, tanto Institucional como la Corporativa,
siempre es una buena noticia, pero ademads, el trabajo de
estos autores, refleja el rigor cientifico del que en ocasio-
nes adolecen las obras divulgativas, como afirma la
profesora Vinaras en la presentacion de la obra.

El primer indicio de que estamos ante un trabajo dife-
rente, es su formato. Se trata de un CD-Libro con ISBN en
formato electrénico, facil de leer en nuevos soportes como
tabletas, teléfonos y otros dispositivos moviles, por esa
misma razoén, es un trabajo muy visual e innovador en su
disefio y maquetacién. Consta de dos grandes bloquesy, a
través de sus 153 pdginas, se va formando un programa
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