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PRESENTACION

doxa.comunicacion se ha propuesto servir de cauce eficaz y selecto para el intercambio tedrico, conceptual y
cognoscitivo entre los estudiosos de las llamadas ciencias de la comunicacién. Para conseguir este fin hemos
adoptado un estricto reglamento que sigue, en cuanto a exigencia, las pautas establecidas por las publicaciones
cientificas que han llegado a ser referencia necesaria entre investigadores y estudiosos que procuran, con espiritu
abierto, estar al dia en la incesante labor de intercambio conceptual y de renovacién del conocimiento mediante
la difusion de la investigacion. A todos los interesados a contribuir a esta tarea abre doxa.comunicacién sus pa-
ginas para que encuentren en ellas un lugar de acogida, de referencia informativa y de discusion cientifica.

doxa.comunicacién se propone mostrar la disposicion a la relacién intelectual de la Universidad CEU San Pablo,
el interés de esta Universidad por colaborar en la tarea de la innovacion, la transmisién del conocimiento y su ap-
titud para fomentar foros de interaccion cientifica en la comunidad universitaria. Aspira a ser también una prueba
de rigor, independencia, criterio, didlogo interdisciplinar y analitico en el campo de las ciencias sociales, especifi-
camente las orientadas al estudio de las bases teéricas y los desarrollos cognoscitivos de la comunicacion colectiva:
el periodismo, la opinién piiblica, el derecho de la informacioén, la publicidad y la comunicacién audiovisual.

Nada de lo que estd escrito en el &mbito de la ciencia tiene por fin quedar definitivamente establecido. Por su pro-
pia naturaleza, el conocimiento cientifico es relativo y transitorio. No es que esté abierto a la critica, es que se
alimenta de ella porque su fin es la continua renovacion. Por su exposicion a la comprobacion, a la refutacion y
al debate, el conocimiento cientifico mas que ninguna otra actividad humana, sobrevive a la insufrible condi-
cién prometeica de progresar sin necesidad de saber dénde estdn los cimientos ni donde se encontraré la meta.
Decimos esto en doxa.comunicacién con la firmeza de quienes saben que la ciencia no es un fin por si mismo,
sino un servicio al hombre y a la humanidad. Compartimos el criterio de que el conocimiento no agota plena-
mente su sentido renovdndose y progresando, sino transformdndose en instrumento de una finalidad
humanistica que lo trasciende. Y si esto es verdad en cualquier &mbito cientifico, ha de serlo por su especifica
condicién, de manera muy especial, en el de las ciencias de la comunicacién humana. Parafraseando a Gadamer,
en doxa.comunicacion también fijamos como lema que serd “mal comunicador el que crea que puede o debe
quedarse con la dltima palabra”. Nos proponemos que este lema sea un principio, un punto de partida y no una
conclusion ni un destino. De nuestra humildad como cientificos surge la conviccién de que la dltima palabra no
puede estar al alcance de ningiin conocimiento renovable.
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El Evangelio. La historia de un periddico rebelde que luchd en
1901 por la credibilidad del periodismo

El Evangelio: The story of a rebel paper that fought for journalism’s
credibility in 1901

Miguel Angel del Arco Bravo. Universidad Carlos Il

Recibido: 31-1-2014 - Aceptado: 27-1X-2014

Resumen:

Un periédico madrilefio de principios de siglo XX sorprendié por su nombre, El Evangelio, cuando era claramente anti-
clerical, y por denunciar la corrupcién y el amiguismo de los ministros de la restauracién borbénica. Ademads apostaba por
el ejercicio del buen periodismo, el que debe estar bien escrito, evitar la propaganda y vigilar el buen gobierno. En su corta
vida, apenas dos afios entre 1901 y 1902, sufri6 denuncias y persecuciones. En este articulo se estudian los ejemplares que
se conservan en la Biblioteca Nacional y la Hemeroteca Municipal de Madrid, se analiza su estilo, su estructura y sus te-
madticas. El examen de sus pdginas, firmas y secciones nos muestra como era el periodismo espafiol de aquel tiempo y en
qué se parece al que se hace en la actualidad.

Palabras clave:
Periodismo, politica, anticlericalismo, prensa gratuita, independencia, rigor, fin de siglo.
Abstract:

In the early 20th century, a visibly anticlerical newspaper in Madrid, dedicated to reporting on the corruption and cronyism
of the ministers of the Borbon Restoration, surprised with its name: 'El Evangelio'. 'El Evangelio' was a newspaper that opted
for the practice of good journalism, the avoidance of propaganda, and scrutinized the implementation of good governance.
During its short life, the two years of 1901 and 1902, it was the target of accusations and persecution. This article is based on
the analysis of the copies stored at the National Library and the Madrid Newspaper Library, and discusses the style, structure
and subject range of the publication. The examination of its pages, signatures and sections reveals the character of the Spa-
nish journalism of the era, and its similarities with contemporary journalism.

Keywords:

Journalism, politics,anticlericalism, free newspapers,independence, exactitude, fin-de-siécle.
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El Evangelio. La historia de un periddico rebelde que luchd en 1901 por la credibilidad del periodismo

1. Introduccidn: la prensa del fin de siglo

El 22 de abril de 1901 los voceadores de periddicos de la madrilefia Puerta del Sol anunciaban alborozados la salida de
uno nuevo. Tenia un nombre curioso, llamativo, y desde luego sorprendente: El Evangelio. Sulema tampoco dejaba indi-
ferente a nadie: “independencia y verdad”. Coincidia con un momento de abundancia de cabeceras y con el periodismo
espafol en plena transformacion. Se empezaba a profesionalizar pero con gran precariedad, la prensa ideolégica evolu-
cionaba hacia la prensa de empresa, el periodismo de opinion se transformaba en periodismo de informacién. Al mismo
tiempo el pais pasaba un momento de desgaste politico, tras el desastre colonial. El turnismo en el gobierno entre con-
servadores y liberales, es decir, Canovas y Sagasta, llevaba el descrédito a la politica y a los periddicos alineados con uno

u otro partido, envueltos por tanto en un considerable desprestigio.

La clasificacion de la prensa de los alrededores de 1900 que hace Gémez Aparicio (1971: 129) desde el punto de vista ideo-

l6gico, es la siguiente:

“El Pafis, republicano, El Progreso, republicano, La Epoca, conservador, El Diario Espafiol, indefinido, La Co-
rrespondencia de Espaiia, independiente, La Publicidad, indefinido, El Imparcial, liberal independiente, EI Siglo
Futuro, integrista, El Globo, liberal demdcrata, El Liberal, republicano, El Dia, independiente, El Correo, dusio-
nista, El Resumen, democrata, El Correo Espaniol, carlista, Heraldo de Madrid,canalejista, Las Noticias, indefinido,
El Tiempo, Silvelista, El Nacional, romero-robledista, Los Debates, independiente”?.

Nos da una idea, independientemente de su tendencia, del gran ntimero de cabeceras que se publicaban en Madrid, a la
que se venia a sumar el periddico recién nacido. Podemos considerar que eran peridédicos convencionales, de distribuciéon
nacional y de regular tirada: El Pais, El Globo, El Progreso, Espaiia, La Correspondencia de Espana, El Grdfico, El Liberal, El
Heraldo de Madridy El Imparcial. Peridédicos radicales Don Quijote, El Evangelio, La Democracia Socialy Germinal. Junto
a estas cabeceras, se publicaban revistas y semanarios, como Vida Nueva, La Vida Literaria, Gededn, Alma Esparfiola, El

Motin, La Anarquia Literaria, Revista Nueva o Madrid Cémico.

Se podria hablar de “incontables titulos”, como afirma Gémez Aparicio y certifican él mismo y expertos como Pilar Celma,
Germadn Bleiberg o Maria Cruz Seoane?. Un gran nimero de cabeceras que contribuyeron a conformar la Edad de Oro del
periodismo espafol. Porque hubo muchas més de las nombradas, que aparecian y desaparecian y cuyos titulos conoce-
mos a veces por testimonios memorialisticos, ya que apenas se conservan ejemplares de muchas de ellas: La Caricatura,
El Murciélago, La Publicidad, El Eco de la Fusion, El Resumen, El Fusil, La Camparia, Por Esos Mundos, El Escdndalo, El Ra-

! Pedro Gémez Aparicio clasifica a los periddicos en su Historia del periodismo espaiiol de una manera un tanto simplificada y mani-
quea, pero es la base de de todos los manuales y estudios
2 Algunos de los principales autores que se han ocupado de la prensa espafiola de principios del siglo XX

12 | n° 20, pp. 11-31 | doxa.comunicacién
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dical, La Protesta, El Intransigente, El Siglo Futuro, La Lectura, El Nuevo Mercurio, Revista Ibérica, La Reptiblica de las Le-

tras, Sophia, La Revista Moderna, Hojas Selectas...

El Contexto histérico nos muestra el escenario de la Espafa de la restauracién borbénica y la regencia de la reina Maria
Cristina en la minoriade edad de Alfonso XIII. Hay un sistema de turnos por el que los dos grandes partidos, el liberal y el
conservador, liderados por Sagasta y Cdnovas, se alternan en el gobierno, lo que crea insatisfaccién y provoca protestas en
el resto de los partidos, sobre todo los republicanos. También los intelectuales se movilizan, critican el poder y sefialan a
la corrupcién politica, el caciquismo y la oligarquia, como los mayores problemas de la naciéon. Todos sefialan la necesi-

dad de una regeneracion politica y social.

El desastre del 98 y el fracaso de la politica exterior envuelven a la ciudadania en un aire deprimido y antimilitar. La poli-
tica social lleva a Espafa a la pobreza y al atraso con respecto a Europa. Hay un crecimiento, y cierta modernizacién, de
las grandes ciudades, principalmente Madrid, pero esa transformacién no hace sino aumentar las brechas sociales, dado

el nacimiento de nuevos suburbios con la llegada de emigrados del mundo rural

En el mundo de la cultura se produce la llegada de una llamada Gente Nueva, modernista, que quiere cambiar el panorama
literario. Y el mundo del periodismo esté en plena transformacién, con el paso de la prensa ideoldgica a la de empresa y

la llegada de las nuevas rotativas que posibilita mayores tiradas.

En ese ambiente politico y social desolado, de multiples cabeceras, a pesar del alto indice de analfabetismo que se daba

en Espafa, nace El Evangelio, dispuesto a reflejar lo que pasa.

2. Objetivos y metodologia

Este articulo pretende descubrir el papel que jugé un periddico como El Evangelio en medio de tantas publicaciones, en
aquel periodismo incipiente, poco profesionalizado y muy dependiente de las clases pudientes o los partidos politicos que

lo financiaba. Para ello se estudian aqui los ejemplares que se han conservado y se examinan sus contenidos y su estructura.

Se han consultado para este articulo los diez primeros nlimeros, y dos especiales de abril y mayo de 1902, conservados en
la Hemeroteca Municipal de Madrid. Asi mismo se han examinado los cincuenta niimeros microfilmados de la Hemero-

teca de la Biblioteca Nacional, publicados entre el 18 de junio de 1901 y el 1 de julio de 1902.

Un andlisis de contenido cualitativo evalia su disefio, estructuras y sus contenidos, sus textos y sus intenciones, sus fir-

mas y sus maneras de expresarse. El reto es conocer qué aportd y qué represent6 en la prensa espafiola de fin de siglo.

Que un periddico menor como veremos, sin otra fuerza que el entusiasmo de sus periodistas, llegara pretendiendo predi-

car la verdad y reivindicar el periodismo bien hecho, como anunciaba desde su primer niimero, indica su osadia por un

doxa.comunicacion | n° 20, pp. 11-31 | 13



El Evangelio. La historia de un periddico rebelde que luchd en 1901 por la credibilidad del periodismo

lado y por otro el grado de credibilidad que tenia la prensa. Unos periédicos ademds de numerosos, muy leidos a pesar del

alto grado de analfabetismo de la poblacién espanola en aquellos afios.

El Evangelio salia dos dias a la semana, estaba compuesto por cuatro paginas de noticias cortas, con una tipografia senci-
lla y un lenguaje contundente. Cada una de las caras, dividida en tres columnas. La portada del primer ntimero la
componian seis textos que atendian a otras tantas novedades y planteamientos. Todos tenian titulos cortos, directos, sen-
cillos y con aspiracién de resultar informativos: ‘Nuestro titulo’; ‘A nuestros lectores’; ‘Las ideas y los hombres’; ‘El rey y el
pueblo’: ‘Menos farsa y més religion’: ‘La cigarra y la hormiga’. Estas eran sus propuestas, con las que realizaba su carta de

presentaciéon y mostraba sus basamentos periodisticos.

Afirmaba nacer con dos ideas principales, defender el periodismo y combatir la corrupcién politica. Esta era aspiracion de
todos los periddicos, jovenes y viejos, generalistas y hojas volanderas, criticos todos con la realidad de Espafia. Aquella cons-
tituia toda una novedad: Ninguno hasta entonces habia tomado la bandera, y menos teérica, de predicar el ejercicio del buen
periodismo. Los diarios de aquellos afios defendian a los gobernantes o los atacaban, denunciaban la mala gestion de la gue-
rra de Cuba y Filipinas o mostraban la miseria del pais pero ninguno hacia teoria del periodismo. EIl Evangelio opt6 desde el
primer momento por denunciar los malos hébitos de los gobernantes y también los de la prensa. Se present6 como una de

las apuestan mds radicales de aquellos momentos, junto con El Motiny El Fusil, si bien tenia mayor aspiracién de periddico.

3. Critico, anticlerical, independiente y gratuito

En cada nimero recogia, desde la opinion, las noticias o los reportajes, al principio la mayoria sin firma, el ambiente de
desilusién que vivia el pais tras el desastre del 98, en plena Restauracion, en la Regencia de Maria Cristina. Duré poco,
como otros muchos proyectos que aparecian y desaparecian en aquel principio del siglo XX. Aunque en su caso llegé a cum-
plir, aunque con varios paréntesis causados por cierres y prohibiciones, sus dos afios. Bisemanal, salia todos los viernes,
el otro dia podia variar, y se distribuy6 en un principio de manera gratuita. Se mostraba claramente anticlerical a pesar de

su nombre, y afirmaba nacer comprometido con un cardcter irrenunciable: “Independencia y Verdad”.

Ese primer ntimero, del 22 de abril, al dirigirse a sus lectores explicaba sus motivos y aspiraciones en un breve comenta-

rio, sin firma, de apenas trece lineas, titulado precisamente “Nuestro titulo”:

“Cansados de ver la verdad atropellada a diario y de que la mayor parte de los peri6dicos sean 6rganos de tal o
de cual personaje, venimos a satisfacer una necesidad generalmente sentida: a decir la verdad. La verdad en
politica, en arte, en literatura en religién, en todo cuantose refiera a la vida nacional. Por eso titulamos nuestro
periodico El Evangelio™.

3 Declaracion de principios en la portada del primer nimero: en la columna de la izquierda.
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En cuanto ala declaracion de intenciones y el compromiso que adquiria con sus lectores desde ese primer momento, bajo
el titulo “A nuestros lectores”, declaraba en doce lineas:

“Este periddico no se vende, y en sus columnas encontrardn amparo gratuito y desinteresado cuantos sufran
persecuciones de los que se llaman ‘hombres de Estado’. Las inmoralidades de la administracién publica, los
atropellos gobernativos, los errores judiciales, los fariseismos religiosos: todo lo que constituyan llagas sociales,
hallard en este periddico el cauterio saludable, y si el cauterio no basta, procedimientos quirdrgicos mas radi-
cales. Somos del publico y al publico le pedimos que nos ayude a defender la verdad”.

Segtin su planteamiento, estaba hecho por gente cansada de la situacién politica y social espafola, de las verdades fingi-
dasy de los medios vendidos. Por esa razon afirmaban empefarse en buscar y decir la verdad. Era el primer periddico, no

libelo, que no costaba nada, y en el tercer ntimero, de 3 de mayo, explicaban por qué:

“Este periddico es la protesta contra todo lo podrido, contra todo lo prostituido y el misterio de repartirse gra-
tis es el siguiente: una persona que estd cansada de los fariseismos politicos, sociales y religiosos quiere darse
el gustazo de decir unas cuantas verdades y, aunque le cuesten caras, las dice”.

En el primer ntimero, en un articulo también sin firma, titulado ‘Las ideas y los hombres’, revelaba su radicalidad y com-
promiso, pero mds con los hombres que con las ideas. El argumento utilizado era que tras un siglo de discutir ideas, nada
se habia sacado de beneficio para Espana:

“Las ideas estdn ya suficientemente discutidas, y nosotros ofrecemos a nuestros lectores no cansarles inttil-
mente con monsergas... Hay que discutir a las personas y los procedimientos. Nada de discutir monarquias,
republicas, reacciones y democracias; nada de combatir o de defender a los hombres porlo que representan. Es
necesario defender o combatir a los hombres por lo que sean; por honrados o por canallas, por integros o por
ladrones; por injustos o por justicieros; por valientes o por cobardes”.

En su til ensayo sobre la prensa madrilefia, se ocupa de El Evangelio Augusto Martinez Olmedilla (1965: 178) si bien junto

a sus puntos de vista, datos y certezas derrama ciertas inexactitudes:

“El Evangelio comenz6 a publicarse en Madrid el afio 1903 y pronto llam¢ la atencién del publico por su inten-
cion politica, correccion literaria e interés general. Ningtn articulo iba firmado. Ofrecia una modalidad curiosa,
y fue que los cuatro primeros nimeros se repartian gratis en paseos, cafés, teatros y casinos madrilefios. Como
tuvo numerosos lectores desde el primer dia, al ponerle precio desde el 5° (diez céntimos) tuvo copiosisima
venta. La gente se preguntaba qué plumas tan bien cortadas eran las creadoras del interesante hebdomadario”.

4 Enlaportada del nimero 3, mayo de 1901, y afirma el texto expresarse asi en respuesta a “unos cuantos canallas,de esos que ni dan la

cara ni exponen el corazén, andan calumniando por ahi que El Evangelio esta vendido”.
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Hemos de sefialar que no fue 1903 el afio de su nacimiento, sino el 1901; que se reparti6 gratis hasta el nimero diez, y no
hasta el cuatro, y que muchos articulos si iban firmados, sobre todo a partir de la segunda época. En algunos casos la firma
se limitaba a un nombre propio, Leopoldo, o Luis, los nombres de sus hacedores, como veremos mds adelante. Efectiva-
mente, se puede coincidir con Martinez Olmedilla en que estaba muy bien escrito, y en que ademds era agresivo y
desgarrado. También habria que redundar en que acostumbraba a ser especialmente critico con la propia prensa, a la que,

en general, consideraba “vendida” o “encasillada”. Y hacia gala de su independencia.

El 2 de febrero de 1902 escribia A. De Santa Clara, el seudénimo de Ernesto Bark®, un articulo critico como todos los suyos,
titulado 'Por el pueblo’, en el que se extrafiaba de que ni socialistas ni anarquistas hicieran nada por la creacion de las
casas del pueblo que auspiciaba la Sociedad de Librepensamiento de Madrid. Con esa critica confirmaba el periddico sus
intenciones de independencia, expuestas en el n° 3, del 4 de mayo de 1901: “El ptblico se convencera de ello (que es in-
dependiente, que dice la verdad, que no se vende), al ver que lo mismo ataca a mondrquicos que a republicanos, a jesuitas

que a ateos, a lo divino que a lo humano”.

En la Hemeroteca Municipal de Madrid se conservan los diez primeros ntimeros, los publicados entre el 22 de abril de
1901 y el 18 de junio de 1901. Se encuentran también en ese lugar dos nimeros especiales, de tamafo tabloide, uno fechado
el 4 de abril de 1902 y una edicién especial, de 8 pdginas, con motivo del 1 de mayo. En el primero se pueden leer las fir-
mas de Manuel Bueno, Ignacio de Santilldn, Manuel Ciges Aparicio, Leopoldo Romero, Ricardo Catarineau, Ramiro de
Maeztu... Algunos de los mds destacados periodistas y escritores de la generacién del 98. En el segundo estaban también
casi todos los grandes nombres del periodismo, incluso de medios de la competencia, y de la politica: Miguel Moya, Ma-
riano de Cavia, Luis Morote, Manuel Troyano, Melquiades Alvarez, José Riquelme, Cristébal de Castro, Adolfo Suérez de
Figueroa, Eduardo Dato, Julio Burell, Ernesto Bark, Ciges Aparicio, Manuel Bueno, Alejandro Lerroux, Alberto Aguilera, Ja-
cinto Benavente, Verdes Montenegro, Martinez Sierra o Francos Rodriguez, entre otros. Ello indica su capacidad de

convocatoria y aspiracion de periédico precisamente no marginal.

En la Hemeroteca de la Biblioteca Nacional se conservan microfilmados buena parte de los ejemplares de la segunda

época, desde junio de 1901, sin que exista una explicacién légica que no estén todos reunidos en el mismo lugar.

En septiembre de 1901, tras apenas cuatro meses en la calle, el periédico inicié una segunda etapa con algunas noveda-
des tipograficas y de contenido, aunque el estilo seguia siendo igual de directo y atrevido, los titulos igual de contundentes
e informativos y empezé a publicarse los jueves y los domingos. Pas6 a utilizar cinco columnas, incorporo6 el subtitulo “Li-
bertad, independencia y descentralizacién” y anunciaba en sus pdginas la colaboracién de nombres importantes, ya
consagrados en el periodismo y la literatura, como Joaquin Dicenta, José Nakens o Julio Burell, pero también alguno de los

5 Periodistay escritor polaco afincado en Espafia, amigo de Valle Incldn, colaborador e impulsor de diversos medios y autor de obras im-
portantes, como su Estadistica Social, para conocer la Espana de los alrededores de 1900.
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de lallamada Gente Vieja, como Juan Valera, Emilia Pardo Bazdn o Niifiez de Arce, enemigos generacionales y politicos de
la Gente Nueva a la que pertenecerian la mayoria de los colaboradores de El Evangelio. El bachiller Canta-Claro (el seu-
dénimo de Cristébal de Castro) era entonces el personaje mas conocido y activo del periédico, el que se encarga de

conseguir las colaboraciones de los consagrados y el que mds veces firmaba.

En enero de 1902 publican otro ndmero extraordinario, con firmas tan reconocidas y seguidas entonces como Joaquin Di-
centa, Pio Baroja, Antonio Palomero, Joaquin Costa, Ramiro de Maeztu o el mencionado Cristébal de Castro, en esta

ocasién con su propio nombre, sin utilizar ninguno de sus seudénimos.

4. Hecho por cuatro jévenes de indiscutible talento

El director era Leopoldo Romero, conocido también por su seudénimo, Juan de Aragon, un joven periodista aragonés, di-
rector luego del periddico vespertino, y potente, La Correspondencia Espaiiola,y antes del satirico El Disloque (1899-1900).
Junto a él, tres periodistas emergentes, cuyas firmas pronto se harian célebres: Crist6bal de Castro, que utilizaba indistin-
tamente seudénimos como Zacarias de Uceda, Santiago Genil o Canta Claro, Luis de Tapia e Ignacio de Santillan. También
pertenecerian desde los primeros momentos a la redacciéon Agustin R. Bonnat y Manuel Delgado Barreto, nombres de

prestigiosos periodistas radicales e irreverentes.

Goémez Aparicio en su Historia del Periodismo (1971: 137) ademas de destacar su anticlericalismo, desconfia de su finan-
ciacion, de suerte que llega a afirmar que los que hacian el periédico “no parecian disponer de suficientes recursos para
semejante despilfarro: se trataba de cuatro jovenes de indiscutible talento, pero de limitados medios econémicos, a los que

esperaba un brillante porvenir en la prensa”.

Una breve mirada a las biografias de los cuatro jévenes periodistas nos puede dar una idea de su importancia, de sus po-

sibilidades y del periédico que se empefiaron en hacer en 1901.

Leopoldo Romero, Juan de Aragén, tenia entonces 31 anos. Aragonés, de ahi el homenaje con su seudénimo, y liberal,
tenia una pluma tan 4gil como contundente. Aunque estudié Derecho y Filosofia y Letras, desde muy joven se dedic6 al
periodismo y lleg6 a ser una figura importante, respetada y admirada tanto por los politicos como por los periodistas. Tras
poner en marcha El Evangelio, fue el encargado de modernizar y relanzar La Correspondencia Espariolay fundaria el dia-

rio Informaciones, por nombrar solo tres proyectos periodisticos de altura de los que fue responsable.

Ademis fue corresponsal en Espafa del Daily Telegraph inglés y de Le Temps francés; cubrié como cronista la guerra de

Marruecos y la Conferencia de La Haya. Llegaria a ser diputado en 1907, 1910y 1914.
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Sobre Leopoldo Romero escribié Arturo Mori (1943: 62) para decir que se trataba de un periodista formidable “que no se
parecia a ninguno” e ilustrar asi su perfil: “por mucho que fuese su contacto con politicos y gobernantes, el periodismo

pudo con él mas que cualquier ambicién de poder”.

También lo hizo, aunque en un tono de menor admiracién que Mori, el periodista Eduardo Mendaro en sus memo-
rias (1958: 69). Y en un articulo de ABC, el 28 de agosto de 1955 lo pinta asi: “Leopoldo Romero, director de La
Correspondencia, el periédico més leido de la noche, hombre simpético de procedimientos audaces, lo mismo en
sus mocedades de guerrilleo periodistico dirigiendo el semanario El Evangelio que en ocasién de ocupar el Gobierno
Civil de Madrid”.

Luis de Tapia tenia 30 anos cuando se embarcé en el proyecto de El Evangelio. A él Arturo Mori lo llama (1943: 102) “el
Marcial del periodismo” y dice de él “ningtin coplero ha durado tanto y con tan plena satisfaccién en las masas como Luis
de Tapia... Es revolucionario y al mismo tiempo burgués, a diario escribe unas coplas que levantan ampollas”. Madrilefio,
estudio Derecho e Ingenieria, pero también se dedicé pronto al periodismo. Precisamente en El Evangelio, se hicieron
muy populares sus salmos, poesias breves, en las que analizaba en tono satirico la actualidad. Colaboré en la mayoria de
las publicaciones de los primeros afios del siglo XX: El Gato Negro, Nuevo Mundo, El Imparcial o Madrid Cémico. Habia
pocos escritores tan populares como Luis de Tapia, y su firma aparecia en los principales periédicos espafioles y en algu-
nos de América.

José Esteban recuerda (2004)¢ que Galdés prologé el libro de Luis de Tapia titulado ‘Bombones y Caramelos’ en 1911, y en
él escribia: “Ocho afios ha, si mal no recuerdo, el soberano cronista Mariano de Cavia trazé el perfil critico de un poeta de
inspiracion risuena, de estilo picante y frescachén.... Era Luis de Tapia, un joven que por aquellos dias nos dio recopilados
los Salmos, que publicara en El Evangelio, composiciones breves, epigramadticas....” Y afiade que Dionisio Pérez, maestro
de periodistas, le consideraba como el mds caracterizado representante del puro y neto ingenio espafol. “Quedard en

nuestra literatura, dice, como el documento mds completo del casticismo espafiol”.

Esteban apunta unos detalles que ilustran la personalidad del periodista: “En 1923, fue elegido secretario primero del Ate-
neo de Madrid, coincidiendo con la llegada de la dictadura de Primo de Rivera. En la llamada Docta Casa, desde su cargo
en la Junta Directiva, mantuvo con valentia y entereza la libertad de expresiéon y de cdtedra, lo que le llevé a la cércel Mo-
delo”.Y afiade que para Pérez de Ayala, Luis de Tapia, “burla burlando, venia desde hace afios poniendo en verso la historia
politica de Espafa y la historia social, porque en su dilatada obra las costumbres con temporédneas estan cristalizadas en

breves y brillantes granos de sal 4tica, la sal que preserva de la corrupcion”.
De ahi que los primeros textos firmados en el Evangelio aparecen, unos con el nombre de Leopoldo y otros con el de Luis.

5 En una semblanza que le hace como autor republicano en la web de Izquierda Republicana, documento 53, de febrero de 2004.
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Cristobal de Castro era el mds joven de los cuatro, ya que apenas tenia 25 afios cuando inici6 su apasionada aventura con
El Evangelio. Llegaria a ser uno de los periodistas y escritores de mds fama, tanto por los periédicos donde escribid, los cir-
culos intelectuales que frecuento y el hecho de ser el primer corresponsal en Rusia de La Correspondencia de Espana, si
bien este extremo le trajo alguna controversia, ya que hubo quien dudé de su viaje al Este. En todo caso, prueba de su sig-
nificacién es que era habitual del grupo de la llamada Gente Nueva, y de quienes formarian nada menos que la Generacién

del 98, asi que escribi6 con frecuencia en una de sus revistas, Electra.

Otras muestra de su importancia es que Baroja lo incluye en su particular hit parade de escritores emergentes de fin de
siglo. El novelista vasco cuenta en sus memorias (2006: 186) que a su llegada a Madrid, en 1899, se fij6 en los autores que

destacaban entonces, y escribi6:

“si tuviera que hacer el padrén de escritores que empezaban a tener fama entonces, por orden de importancia
en su tiempo, seria asi: Benavente, Dicenta, Bonafoux, Burell, Navarro Ledesma, Luis Morote, Lopez Balleste-
ros, Gémez Carrillo, Unamuno, Valle-Inclén, Silverio Lanza, Fray Candil (Emilio Bobadilla) Alejandro Sawa,
Manuel Bueno, Azorin, Maeztu, Cristébal de Castro, Luis Bello y Antonio Palomero”.

Una lista, como se ve, cumplida y de altura, y en la que mezcla a modernistas, noventayochistas y bohemios con periodistas.
No parece que sean malos compafieros de viaje. De Castro formo parte, por méritos propios, de la llamada Edad de Oro
del periodismo, que produjo, junto a la Edad de Plata de la literatura, una gran cosecha de nombres sefieros los periodis-
tas que ejercieron, los que inventaron, los que abrieron camino, los que pusieron las bases literarias de la profesién en ese
tiempo dorado a caballo entre los siglos XIX y XX. Son de obligada cita, como referencia y como ejemplo, los nombres de
Mariano de Cavia, Julio Burell, Alfredo Vicenti, Miguel Moya, José Francos Rodriguez, Roberto Castrovido, José Gutiérrez
Abascal, Azorin, Edmundo Gonzalez Blanco, Luis Taboada, Ricardo Fuente, José Nakens... ellos dieron lustre a un oficio

que empezaba y modernizaron el periodismo. Entre ellos estaba Crist6bal de Castro.

Dice Manuel Galeote (2006: 215) que Cristébal de Castro acudia diariamente al Ateneo de Madrid, donde frecuentaba el
trato del maestro Joaquin Costa, “para quien el futuro de la intelectualidad espafola tendria que contar con Cristébal de
Castro, Roberto Castrovido, Jose Ortega y Gasset y Ramiro de Maeztu”.

Ignacio de Santilldn fue el redactor y principal animador en la primea época de El Evangelio, y el director y propietario en
la segunda y tltima. También formé parte de las principales redacciones y se coded con la flor y nata de esa edad de Oro del
periodismo. Antes de comprometerse con esta aventura fue miembro del grupo de redactores del diario republicano El
Pais, y después, también. Vivié un episodio singular, aunque bastante habitual durante aquellos afios: fue padrino de Blasco
Ibafiez, junto a otro importante periodista de la época Luis Morote, en el duelo que aquel tuvo con el politico, diputado, edi-
tor de prensay antiguo correligionario y amigo Rodrigo Soriano. El encuentro a pistola fue en una finca del madrilefio barrio

de Hortaleza, el 13 de julio de 1903. Parece que llovia copiosamente y ambos salieron ilesos después de dispararse.
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El propio Leopoldo Romero tuvo varios duelos a cuenta de la publicacion de algtin texto ruidoso y apasionado en El Evan-

gelio. Incluso sufrié mas de un atentado como referiremos mas adelante.

5.Dos etapas

Las pinceladas anteriores sirvan para ilustrar la categoria, la consideracion, la biografia y las relaciones de los cuatro pe-
riodistas que se embarcaron en sacar a la calle un periédico como EIl Evangelio. Bien relacionados, osados, rebeldes y con

algunas ideas claras sobre periodismo.

Como afirma Gémez Aparicio’, no se supo muy bien quien sufragaba la empresa, aparte de esas referencias personales he-
chas en el primer ntimero, en el que se hace mencidn de la persona que quiere darse “el gustazo” de decir unas cuantas
verdades y decirlas aunque le resulten caras. Lo comprobado es que tuvo una gran acogida, de tal suerte que se formaban
grandes colas ante los puestos de los repartidores. Acaso por su atractivo, por su osadia, por lo bien escrito que estaba o

por el hecho de repartirse de manera gratuita.

Sin embargo fueron incapaces de mantener esa apuesta: solo pudieron aguantar hasta el noveno ntimero y la anénima per-
sona de la que hablaban en el primero tuvo que empezar a dejar de darse el tal “gustazo”. El propio periddico lo explicaba,
mejor dicho, lo confesaba, en sus paginas, lo que al mismo tiempo nos da alguna pista sobre su financiacién: “Llevamos
publicados nueve ntimeros, repartidos 50.000 ejemplares, lo que supone un gasto considerable que no podriamos sopor-

tar”. Asi lo argumentaban, en ese niimero 9, del 11 de junio, al tiempo que hacian de la necesidad virtud:

“Queremos remediar en lo que podamos la gran miseria reinante, y para conseguirlo venderemos el periédico
desde el préximo ntimero, dando a los pobres vendedores 25 niimeros por un real. De este modo daremos de
comer a no pocos desvalidos y evitaremos también la mala fe, pues son muchos los miles de Evangelios que, a
pesar de nuestra vigilancia, se venden por las calles”.

Dado que se empez6 a vender a cinco céntimos, quiere decirse que los vendedores podian sacar por cada ejemplar cua-

tro céntimos de ganancia, lo habla de la generosidad de los gestores del periddico.

Gomez Aparicio (1967: 138) afirma que tenian repartidos los roles, “Romeo y Santilldn volcaban en sus péginas el acre etilo
—-mds vinagre que azucar— que les caracterizaba; Castro la desenvuelta critica que hacia esperar su seudénimo ‘El Bachi-

ller Canta-claro’ y Tapia, la punzante ironia de sus ‘Noticias en huelga’.

Tal vez por ese y otros comentarios Lopez Ruiz (2006: 298) lo incluye en su listado de la Prensa festiva, en su libro ‘Un siglo

de risas’, donde retine cien afios de prensa de humor en Espaiia. En el breve espacio reservado a El Evangelio, ademas de

7 Elhistoriador del periodismo presta una atencién marginal al periédico, si bien da trascendencia a su existencia y concede importancia
a sus colaboradores.
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indicar precio y direccién de la redaccion, calle los Madrazo, nimero 14, sin distinguir categorias ni roles, muestra como

fundadores-redactores a Leopoldo Romero, Cristébal de Castro y Luis de Tapia.

Reapareci6 e inici6 su segunda etapa tras el prolongado cierre con el titulo de El Nuevo Evangelio, pero ya no fue lo mismo.
Seguin Gmez Aparicio porque sus redactores encontraron salidas profesionales més estables. Aunque no fuera esala tinica
razon, es verdad que cuando Leopoldo Romero se fue a dirigir La Correspondencia de Espafia se llev con él a Crist6bal de
Castro, que se convirtié en corresponsal en Rusia. A su vuelta, Cristébal de Castro empezé a trabajar como redactor jefe
del periédico republicano Espafia Nueva, en 1910, y alli se llevaria a Luis de Tapiay a Ignacio de Santilldn, los otros dos pio-
neros del periédico comprometido con la verdad. Casi todos ellos se encontrarian mds tarde en el periédico El Radical, con

otros compaferos de viaje bohemios y periodistas, como Joaquin Dicenta.

El 21 de julio de 1902 sali6 a la calle El Nuevo Evangelio, es decir, la segunda época de El Evangelio, subtitulado “Periédico
bisemanal republicano”. Abria la edicién con un articulo, titulado a la manera de Fray Luis de Leén, “Deciamos ayer...”, en
el que se podia leer su nueva filosofia, que era la misma que la de su hermano anterior, pero con algunos pequefios cam-

bios de paternidad:

“Enemigos de la hueca palabreria, que EIl Evangelio ha muerto por expresa sentencia e inapelable mandato de
su fundador, Leopoldo Romeo, y viene a sustituirle El Nuevo Evangelio, radical e independiente como aquel,
aunque con el cardcter republicano que le imprime su director y propietario, Ignacio de Santillan”.

Y avisa que estard, “como el anterior, al lado de los débiles y los explotados”. Afirma que se declara republicano, “porque

pensamos, como el ilustre Joaquin Costa, que ser rebeldes y enemigos de este régimen es ser patriotas y espafoles”.

En ese mismo ntimero® anuncia los nombres de quienes serdn los colaboradores. Y se puede comprobar que constituyen
la flor y nata de la intelectualidad, el periodismo y la literatura: Joaquin Costa, José Nakens, Octavio Pic6n, Luis Morote, Ma-
riano de Cavia, Antonio Palomero, Joaquin Dicenta, Cristébal de Castro, Manuel Bueno, Vicente Blasco Ibédfniez, Roberto
Castrovido, José Cintora, los hermanos Alvarez Quintero, Luis Paris, Alejandro Lerroux, Félix Méndez y Fabidn Vidal (En-

rique Fajardo) entre otros.

Pero a pesar del ramillete de nombres no duré mucho la nueva etapa. El 15 de octubre de 1902 se unieron las empresas La
Prensa de Madridy El Nuevo Evangelio. Ello hace que apareciera un nuevo diario, que se llamaba La Tarde, desde el miér-

coles, 21 de octubre. Sin embargo, durante un breve tiempo se siguié publicando EI Nuevo Evangelio.

8 Microfilmado en la Hemeroteca de la Biblioteca Nacional.
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6. Un observatorio de la prensa

Fue el primer periédico que hizo un seguimiento amplio de la prensa del momento, de sus cabeceras, de sus propietarios
y de sus periodistas. Independientemente de su postura ideologia y estética, apunt6 datos y hechos objetivos. En su apuesta
por el buen periodismo sefiald los defectos de la prensa de la época. En una suerte de autocritica no bien entendida a
veces por sus colegas, denunci6 igual las malas practicas de los gobernantes que las malas artes de los peridédicos. De
modo que por El Evangelio podemos conocer hoy como eran los periédicos madrilefios de los primeros anos del siglo XX,
pero también cuales eran sus rutinas, y como estaba la situacién de la profesién periodistica. Es decir, por él podemos
saber hoy tanto qué se cobraba por cada colaboracién o los sueldos de los redactores en una profesién incipiente como el

estado de la libertad de expresion.

La historia y sus estudiosos nos dicen que entonces, entre los tltimos afios del siglo XIX y los primeros del XX, se hacfa un
periodismo bohemio y desarrapado, con mucho de improvisacion, de oficio de picarosy de poco sentido de la organiza-
cién, la previsién y la profesionalizacion. Lo demuestran tanto Pedro Gémez Aparicio (1967) como Seoane y Sainz (1996),
en sus Historias del periodismo en Espafia, donde cuentan cémo los periédicos en ocasiones torcian hasta la paradoja el
ejercicio de la prensa o cémo los periodistas aspiraban a un puesto en la politica, con lo que utilizaban las prensa como

trampolin.

Aportacion tan singular para estudiar aquella prensa la empez6 un mes después de salir a la calle, cuando inici6 una serie
de reportajes titulados genéricamente, como una serie, “Periédicos, politicos y periodistas”. Estaban dedicados cada uno
aun periédico’. Eran textos sin firma pero, en apariencia, bien elaborados y rigurosos. Al menos estan llenos de datos para

contar las vicisitudes de los periédicos y de los periodistas.

La serie iniciada!® nos ilustra hoy no solo de las tareas habituales, también del pluriempleo de los periodistas. Su aportacién
es especialmente interesante por lo que tiene de observatorio de la situacion de la profesion. Independientemente de la cri-
tica del periédico pequefio, recién llegado, que se quiere hacer un hueco aun enfrentdndose a sus mayores, esa serie de
reportajes nos muestran incluso las maneras que tenian de financiarse, los periédicos y los periodistas. Una muestra: El Im-
parcial instaur6 un nuevo y particular sistema de ingresos para sus redactores. Destacaba a enviados del peri6dico a
provincias con el encargo de escribir sobre los progresos y avances de las industrias, las artes y las ciencias. Puros publirre-
portajes de los que se aprovechaban la empresa y el trabajador: Cobraban a 5 pesetas lalinea y el redactor se llevaba el 20 por

ciento. La empresa representada, o citada, pagabay el lector pensaba que le estaban proporcionando noticias de actualidad.

9 Empez6 por El Imparcial, el 9 de mayo, sigui6 con El Liberal, después vendrian El Globo, La Epoca, El Paisy el Heraldo de Madrid, los
grandes periédicos generalistas de aquellos afos.

10 TLosreportajes, publicados entre mayo y junio de 1901,se ocupaban en exclusiva de una cabecera, con aspiracién de explicar todos los
angulos.
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Muchos de los redactores de los periddicos se sacaban un extra también creando ellos mismos un servicio de noticias te-
legréficas para los periédicos de provincias. Cuando El Evangelio cuenta la situacién de EI Globo, en la edicién del 6 de
junio, expone la relacion empresarial del periddico: “En donde se escribe, aunque a la fuerza, por amor al arte”. Habla de
su director, Francos Rodriguez, y nos descubre que como director estaba mal retribuido, pero en cambio tenia interesan-
tes compensaciones en concepto de consejero de los tranvias “y las tendrd como subsecretario de algtin ministerio”. Algo
muy habitual en el periodismo y entre los periodistas importantes. O habia fondo de reptiles o retribuciones ajenas a su

dedicacidon profesional.

En cuanto a remuneraciones, ponia de ejemplo el caso de plumas brillantes como Manuel Bueno o Navarro Ledesma, que
recibian como sueldo ocho o diez duros mensuales, y “a los demés redactores les dan las gracias”. Pero les retribuia el
conde de Romanones, el duefio del periddico, con las llamadas alcaldias de barrio, plazas de temporeros o gratificaciones

de material.

Muchos de los asuntos pendientes que planteaba en 1901 El Evangelio, como la precariedad laboral, la inseguridad, la de-
pendencia de un grupo de presion, estdn hoy por resolver, con lo que sus planteamientos resultan de una actualidad
asombrosa. Una preocupacion moral y social, ética y estética, que se repite desde el principio hasta el final de la historia

del periddico.

Ya en su primer nimero publica un articulo titulado ‘El sacerdocio de la prensa’, en el que mostraba clara conciencia de la
dignidad de la profesién y se preguntaba si el lector podria distinguir si la noticia estaba escrita por el redactor o “enviada

alas cajas por el administrador del periédico que la cobr6 a cinco pesetas”.

“Conla invencion del anuncio y con el abuso del reclamo se convirti6 el sacerdocio en fariseismo, sumiendo al
lector en un mar de confusiones. Y el afdn de lucro convierte a los periodistas en esclavos de las empresas que
imponen, por negocio o por politica, sus opiniones o consignas. Y asi van saliendo a la calle periédicos repletos
de bombos e injusticias, afirmando que son éxitos obras silbadas, que son genios autores no leidos, que son ar-
tistas comiquillos de la lengua, que son grandes estadistas politicos que nos llevaron al desastre”.

No ocultaba El Evangelio sus preferencias, sus filias y sus fobias por los colegas. Afirmaba un texto sin firmar que a diario
surgia en los periédicos “Temas graciosisimos para el valiente y sin par Gededn, que hasta el momento presente es el tinico
periodico independiente que circula en Espana”!'.Y hace autocritica el autor del articulo cuando asegura que “ya que tanto
clamamos a diario contra la decadencia social de Espafa, cuando el pais estd sediento de regeneracion, es necesario que

demos ejemplo los periodistas”.

11 Asi se expresa en texto sin firma del 22 de abril de 1901. Se refiriere a la revista satirica Gedeén, dirigida por el periodista y autor tea-
tral Antonio Palomero.
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Para el periddico los caciques lo dominaban todo y por tanto también amordazaban a la prensa, pero esta era muy res-

ponsable de la situaciéon: “no hay nada més despreciable que los periodistas que venden su pluma”'2.

El Evangelio disparaba contra los caciques, contra la Iglesia y los militares, como veremos, contra los grupos de presion, y
también contra las empresas periodisticas, que a veces eran la misma cosa, de modo que hablaba en un texto del 4 de
mayo de “los periddicos de las cuatro caras”. En referencia a las habituales cuatro paginas de la mayoria de los periddicos

escribia: “Defienden la moral en la primera cara y anuncian la inmoralidad en la dltima”.

Seguramente por eso emprendid la campafia que Julio Colomer Casanova (1967: 14)'3 considera “arriesgada: el careo con
cada uno de los periédicos que se editaban en la capital. Seccién con la que se propone hurgar en las entrafias y trastien-

das de sus colegas”.

Campana, ajuste de cuentas o andlisis, es hoy la de El Evangelio una interesante aproximacion a la prensa y al trabajo de
los periodistas de los primeros afios del siglo XX. Todos los reportajes de esa seria eran textos sin firmar, muy informati-
vos, fieles al compromiso de decir la verdad, que se publicaron a lo largo del mes de mayo y una parte del de junio de 1901.
Repasaban la prensa no sabemos si con valentia o irresponsabilidad, pero desde luego sin dolerse en prendas. En su revi-
sién critica aparecian los logros y las carencias, sobre todo estas tltimas, de los principales periddicos, sefialando tanto la
tendencia ideolégica y empresarial de cada uno como apuntando lo que cobraban redactores y colaboradores, o descu-

briendo de dénde y cémo sacaban las informacion.

Bajo el titulo comun‘Periédicos, politicos y periodistas’ examiné la vida intima de la prensa madrilefia. Hoy un testimo-
nio vivo, una fuente inmejorable para los estudiosos de la historia del periodismo en Espafa. En algunos casos, la tinica
fuente. Y entre burlas, ironias y denuncias nos deja detalles que demuestran c6mo era la prensa, como se hacia el perio-

dismo y también cémo estaban considerados sus redactores y colaboradores.

Por El Evangelio podemos saber hoy que El Imparcial era el periddico que retribuia “con mayor esplendidez a sus redac-
toresy en él no se admiten meritorios”. Los sueldos iban desde “los 50.000 reales que cobra el director, alos 8.000 del iltimo
redactor”, pero lo més importante seguramente era que “su administracién suele adelantar los sueldos cuando las nece-
sidades apremian”. En cuanto a la linea politica, ahi no era precisamente independiente, afiadia con sorna, “pero qué

vamos a esperar, estamos en Espana”.
De El Liberal, el 16 de mayo, decia: “No sabemos si el periddico de la calle del Turco es el de mayor circulacién en Espaiia,

como anuncia pomposamente a la cabeza de todos sus ntimeros, pero si sabemos que es el de menor lectura, por sus re-

12" El ejemplar del 27 de abril de 1901.
3 Colomer Casanova, Julio, periodista, escribié como trabajo fin de curso de la Escuela de periodismo El Evangelio, periédico para re-
beldes. Uno de los pocos estudios hechos sobre este periddico de manera exhaustiva.
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clamos industriales”. Se referian a la gran cantidad de anuncios publicitarios que acogia en sus pédginas. Afirma que lo ha-
cian catorce redactores que cobraban 4, 6, 8, 10 y 12.000 reales y aiadia: “Es largo en el cobro de anuncios y corto en el pago

a sus colaboradores redactores, a los cuales prohibe ser empleados del Estado”.

De La Epoca, decano de los periédicos madrilefios, afirmaba que al ser tan vieja, “conoce a la perfeccion las marrullerias
del periodismo, esas marrullerias que permiten echar a la calle contando una miseria y produciendo una renta saneadita”.
Y también que “ahi no se puede buscar conciencia politica porque no la tiene” y que los redactores, muchos meritorios,

cobran 10, 15, 20 y 25 duros al mes, y como compensaciéon obtenian destinos publicos.

De El Heraldo de Madrid, escribia: “Es democrético a marcha martillo y todo lo independiente que puede ser dentro de su
canalejismo”. También dedicaba juicios a su director y sobre algunos de los colaboradores mas brillantes: “Lo dirige Kasa-
bal, mejor cronista que Ferndn Flor, pero no tan buen director como Figueroa. Adolfo Luna llenaria columnas, si le dejaran,
con su brillante pluma”. No dejaba tampoco de analizar costes y pagos: “La empresa paga bastante bien a su redactores”.
Y afladia un detalle que decia mucho de la financiacion de la prensay de los contenidos: “Empieza El Heraldo a abusar mas

de lo debido del reclamo en péginas de lectura’.

Sobre El Globo escribia: “Romanones compré El Globo como se compra una finca de utilidad y recreo, y como a finca ad-
ministra”. Aseguraba El Evangelio que era el periédico que retrataba con mayor fidelidad a la prensa politica, “en donde se
escribe, aunque ala fuerza, por amor al arte. Plumas brillantes reciben como remuneracién ocho o diez duros mensuales,
alos demds redactoresy colaboradores les dan las gracias”. Alo que se ve, una manera de trabajar tan precaria como la ac-
tual. Como si no hubieran pasado cien afos largos. Aseguraba el autor o autores del reportaje que a los que no cobraban

o cobraban poco Romanones les compensaba con puestos politicos o empleos fantasmas.

7.Laverdad periodistica y las fuentes

El gjercicio del periodismo, su moralidad, la defensa de la independencia o el compromiso con contar lo que pasaba estan
presentes en cada edicién, como si se tratara de una bandera a la que defender. Por su intencién, su redaccién, su respon-
sabilidad, su espiritu y su contenido, muchos de sus articulos podrian ser suscritos en la actualidad. Independientemente
de sus contradicciones, de su corta y poco trascendental trayectoria, algunos de sus textos anénimos merecen un hueco en
los manuales de periodismo. Es el caso del que se puede leer en el nimero del 28 de septiembre de 1901, en la segunda pa-
gina, titulado ‘La verdad periodistica y las informaciones oficiosas’. Aparece sin firma, y dice: “Como la mayor parte de los
redactores de los grandes periédicos hacen su informacién preguntando en los ministerios, resulta que casi todas sus no-

ticias son oficiosas y por consiguiente falsas”.
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Critica sin medias tintas la ausencia de fuentes fiables, el periodismo manipulado, sesgado, interesado y vocero del go-
bierno y de los intereses de los poderosos. Es cierto que su lenguaje era a veces grandilocuente, su actitud politica en cierto
modo pueril y maniquea y sus reivindicaciones algo ingenuas en ocasiones, pero los periodistas que hacian El Evangelio
muestran una forma de trabajar, de investigar, de contar, de descubrir y de denunciar los males de la sociedad que les toc6

vivir que constituye toda una leccién para gran parte del periodismo de hoy.

Pero encontramos en las paginas que se conservan en al Hemeroteca Nacional o en la Municipal todavia mas signos de mo-
dernidad periodistica. Hacian en cada nimero un seguimiento de personajes conocidos, de sagas familiares o de grandes
fortunas, como por ejemplo Los Larios'4. Hacian un recorrido por su biografia, tanto genealégico como econémico, geo-
gréfico y politico y contextualizaban su categoria. Todo un alarde de periodismo de investigacion, en el que se ponian en
préctica los nuevos géneros, el perfil yla crénica. De modo que en su haber pionero hay que apuntar el sefialamiento del
publirreportaje y su diferenciacién con la verdadera informacion, la investigacion y la busqueda de fuentes diferentes a las
oficiales.

Otra particularidad de su lenguaje, en periédico tan radical y bohemio, probablemente el més anticlerical de todos, es que
estd lleno de alusiones religiosas, de giros misticos, de adjetivos espirituales. Desde su titulo hasta su lema, “El compro-
miso con la verdad”, pero también su apuestas éticas, contra “Las inmoralidades” y los “farisefsmos”. Llega a ensayar figuras
como “los periodistas somos apéstoles sin altar, los martires sin cielo”, o “los politicos son idolos de barro”, “la prensa es
un sacerdocio”. Recurre continuamente a similes religiosos, los textos estdn sembrados de adjetivos que tienen que ver con

el culto o el fervor o la fe o la soberbia, o la caridad....hace un empleo abundante de frases biblicas y citas evangélicas,

En las noticias y articulos se pueden encontrar tantos elementos criticos contra la Iglesia Catélica como comparaciones o
menciones recurrentes y simbdlicas a Dios, Cristo, el paraiso, los santos, el infierno, los jesuitas. Expresiones cuando menos
paradéjicas en un periddico radical, laico, anticlerical y rebelde. Si bien, como apunta Colomer (1967: 19) que a “pesar de
los aires anticlericales que empapan sus paginas y sus escasos amores eclesidsticos, no es el anticlericalismo la nota de-

terminante del periédico”

Los ejemplares que se conservan indican que pesaba més la apuesta por el periodismo y su defensa de los periodistas y
del buen hacer periodistico. Su obsesién anticlerical no era mayor que su fijacién con la corrupcién de los politicos, los ge-
nerales que fracasaron en Cuba y Filipinas o el pesimismo y el caciquismo que se dio en la Espafia de la Restauracion. Para
el periddico Espana no tenia politicos, sino politicastros, no tenia mandatarios sino caciques, los puestos politicos no es-
taban “ocupados por gente preparada sino por yernos (el yernismo)aupados a la sombra del cacique autoritario y

manipulador”!s.

14" Publicado el 27 septiembre de 1901.
15 Publicado en el nimero del 29 de mayo.
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Le dolia Espana como a todos los hombres del 98, generacion a la que pertenecian los periodistas que hacia el peridédico,
y denunciaba un horizonte politico desolador. Consideraba que las elecciones estaban amafiadas y triunfaba “el yernismo,
la garruleria y la minoria de edad”. Lo que le llevaba a pintar un pais decadente, en el que ni la gran derrota del desastre
colonial lograba mover las conciencias, al contrario, cada vez mds hundido y con un panorama tan negro que proponia a
sus lectores, el 29 de mayo, una disyuntiva poco periodistica: “De seguir asi las cosas, no nos van a quedar més que dos ca-
minos, o el del trabuco o el del serrallo. O la virilidad del revolucionario o la sumisién del eunuco. ;Quieren elegir nuestros

lectores? Nosotros optamos por el trabuco”.

Denunciaba que el gobierno, que presidia Sagasta y dirigia Segismundo Moret, usaba medios ocultos para comprar votos.
Este era uno de sus mds encarnizados enemigos, por considerarlo el inventor de un término que entendia entonces todo
el mundo por la méxima expresion de la corrupcién y la componenda, el “yernismo”. A la par en cuanto a simpatias con
el general Valeriano Weyler, a quien acusaban del arrinconamiento y abandono del ejército, tras su fracaso en Cuba.Y junto

al Gobierno de la Nacioén, y el Parlamento y sus malos modos se llevaban buena parte de las criticas. Escribia el 9 de mayo:

“No nos gobiernan hombres de Estado, hombres politicos, hombres que hayan dedicado las iniciativas de sus
talentos a ponerlos al servicio de la patria. Nos gobiernan negociantes, .... Buscad y encontrareis yernos a mon-
tones, y hermanos y sobrinos y socios y paniaguados de los Ministerios”

Pero atin més si cabe atacaban al Senado al que acusaban de “Despotismo teocratico y militar” en la edicién del 29 de

mayo de 1902. Consideraba el periédico que

(...) al Senado van las momias ya invdlidas para la lucha y los diputados sin distrito que festejan con banquetes
a los jefes de partido, y los diputados que ceden sus actas de paniaguados de los ministros a cambio de la c6-
moda senaduria y todo ese linaje interminable de prohombres que no piensan ni hablan, pero que votan con
quien los mande votar”.

8. El espiritu del 98

Por si queda alguna duda de la direccién de sus ‘enemigos’ consideraba EI Evangelio que la culpa de la decadencia del pais
estaba repartida de esta manera: el cincuenta por ciento de la paralisis moral que Espafia padecia se debia a los ‘politicastros),
de los que no espera nada “y que tanto contribuyen a las elecciones amafiadas”; el otro cincuenta por ciento es patrimonio
de los generales, “Cuba se perdi6 por ellos y, una vez regresados cabizbajos a la patria, siguen destruyendo lo que tocan”®.
Asi que los claros blancos de sus dardos eran los militares de la guerra de Cuba que siguieron mandando tras su fracaso, los

politicos que no velaban por el bien de la patria, el clero, sobre todo los jesuitas, y la prensa. No siempre por este orden.

16 Publicado el 16 de mayo.
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Su radicalismo y combatividad le valieron amenazas, imputaciones y juicios. No sélo sufri6 denuncias y procesos, ademas,
una larga suspensién que acabé con él, de mayo a julio de 1902. Pero antes de eso le llovieron multas, intimidaciones e in-
cluso atentados. Ya en el niimero 5 denunciaron en el mismo periédico un ataque a mano armada perpetrado contra su
director. Al narrar el atentado unian querella y humor, lo que también da otra muestra de su estilo: “Recomendamos a los
que envian visitas nocturnas en Recoletos al director de El Evangelio que elijan gente més decidida que la que le visité la

noche del 10 de mayo. Los del dia 10 debian estar mal pagados, pues corrieron. Hay que pagar mejor”.

9. Conclusiones

La principal tal vez sea constatar que un periédico menor, de corta vida, radical y para algunos considerado poco mds que
un panfleto, aport6 ensefianzas en la practica del periodismo que pueden seguir sirviendo hoy. La bisqueda de la verdad,
la independencia, la comprobacién de las fuentes y la vigilancia de la accién del gobierno a los que animaba EI Evangelio

figuran hoy en todos los manuales de estilo de los diferentes medios de comunicacion.

A ello hay que afiadir el contexto histérico en el que nacid y desarroll su corta vida, en plena depresién del cambio de siglo.
Tras el desastre del 98, constaté como el resto de buena parte de la prensa y de los intelectuales la fria, triste y cruel reali-

dad espaniola y apost6 firmemente por la regeneracion.

Y se han de tener en cuenta las firmas que logré juntar entre sus paginas, como colaboradores habituales o como meros
apoyos puntuales. La flor y nata del periodismo escribi6 en sus paginas, asi como la mayoria de quienes apenas unos afios

después formarian la prestigiosa Generacion del 98.

De manera que El Evangelio aporta a la historia del periodismo espanol un posicionamiento, unas ensefianzas y unos pro-

tagonismos dignos de aparecer tanto en los manuales teéricos como en los historiograficos.

A pesar de lo poco que se ha estudiado, de su papel testimonial en los estudios de Gémez Aparicio, Cruz Seoane, podemos

concluir que estuvo hecho por periodistas de prestigio, que rdpidamente serian importantes en otros periodismo mayores

Que el hecho de ser gratuito durante un tiempo constituyé otra novedad importante en los tiempos en los que se empe-
zaba a contemplar con hechos la profesionalizaciéon de un oficio que caminaba entre lo literario y lo artesanal pero con

clara apuesta por buscar al lector.

Posiblemente quiso competir con los grandes periédicos desde la critica, pero en el andlisis de sus paginas y textos se ob-
serva la continua bisqueda del espacio para la argumentacién pero sobre todo para la descripcién y el dato. De manera
que nos deja testimonio fehaciente de como era aquella prensa, lejos de interpretaciones posteriores. Es cierto que fue fus-

tigador y en ocasiones maniqueo en su lenguaje, pero su exposicion y teoria sirven hoy como ensefianzas.
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Enjulio de 1902 se pierde definitivamente la pista de un periédico que reivindicd, defendié y apost6 por el periodismo. Una
publicacién de nombre dogmatico, a veces pueril en sus denuncias pero que predicé en cada niimero contra la manipu-
lacién politica y econémica de la prensa, pero también por la dignificacién de la profesion y contra la explotacién del

periodista.

Afirma hoy Carmen del Riego, presidenta de la Asociacién de la Prensa de Madrid, que “Es bueno que los ciudadanos sean
criticos con los medios de comunicacién para que los profesionales recobren la credibilidad con periodismo de verdad,

no con propaganda’!” Exactamente lo que se leia en EI Evangelio.

Diferenciar anuncios de informacioén, sefialar a los politicos corruptos o aprovechados por cercania o parentesco con el
partido gobernante, perseguir la verdad, escribir no solamente con correccién sino buscando la brillantez, denunciar los
precarios sueldos de los periodistas, eran las bases inexcusables de un periédico de cuatro paginas hecho por un pufado
de gacetilleros en el primer afio del siglo XX. Esa también es novedad sorprendente ante el estado de la prensa de princi-

pios del siglo XX, tal y como hemos conocido por los historiadores.

Del estudio de El Evangelio sacamos ensefianzas, tanto de sus rutinas como de sus condiciones. Igualmente es notable que
hable en 1901 de pruebas, de la necesidad de comprobar los hechos. En un texto del 4 de mayo se definia como “la pro-
testa contra todo lo podrido”, pero el 27 de abril ya se habia comprometido a investigar y publicar cuantas quejas se le
enviaran, pero afirmando con claridad que “necesita pruebas, ya que este periddico no es un libelo”. De hecho muchas de

sus apuestas periodisticas partieron de denuncias, parece que probadas, de lectores.

No ocupa casi espacio en las historias del periodismo de fin de siglo, apenas es nombrado por algunas como periédico re-
belde, radical, anticlerical o bohemio, y su lenguaje a veces pomposo también le hace un flaco favor porque le minan su

importancia y trascendencia.

Pero a pesar de tener una corta vida, la tuvo intensa. Y no lo fue s6lo por los procesos, las multas y las prohibiciones, tam-
bién por las plumas que acogi6 en sus pdginas y por su actitud vigilante. Dio tantas lecciones como mandobles y abri6
caminos a una profesién que daba los primeros pasos. Uno de ellos fue reivindicar el periodismo en su esencia, vigilar
que se ejerza con brillo y sembrar unas maneras de hacer, una metodologia, que serian recogidas en manuales como el de

Rafael Mainar!'®.

Lleg6 para llenar un hueco, con pocas ambiciones tipograficas y muchas periodisticas, y para contribuir a la regeneraciéon

politica.

7 Entrevista realizada por la Agencia EFE, el 23 de septiembre de 2013.
18 Rafael Mainar public6 su acertado y util El arte del periodista en 1906.
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Algunas de sus intenciones confesadas fueron recogidas en manuales posteriores, practicas que no siempre cumplian sus
coetdneos: Separar anuncios y publirreportajes de informacién, reclamar el uso de fuentes fiables, exigir un estilo bri-
llante, reivindicar un salario digno para los periodistas en 1901 es adelantarse mds de un siglo a las necesidades de hoy.
Acaso por eso no estd en todas las referencias bibliograficas tedricas pero si es citado en las memorias, biografias y obras
de ficcion del momento. Un ejemplo es su presencia en La novela de un literato, de Rafael Cansinos Assens, por donde pasa

la vida y milagros de buena parte de los colaboradores de El Evangelio.

El hecho de que escribieran en él algunas de las mejores firmas del momento, seguramente merece mds importancia de
la que le otorgan los historiadores. La serie de reportajes donde analiza a los principales periédicos y sus redacciones,

constituyen una fuente valiosa para entender hoy como trabajaban los periodistas y periédicos de entonces.
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Resumen:

La creatividad, la creacién y sus procesos han generado numerosos mitos, conformando parte del tejido del pensamiento
simbélico occidental. La obra del director de cine neoyorquino Woody Allen, tantos sus peliculas como sus numerosos
textos, armonizan un conjunto realmente exponencial de dichos mitos como referente de nuestro ser contemporaneo.
Un andlisis pormenorizado de los mismos, en un didlogo con los textos y tedricos principales de la creatividad, nos ser-
vira para realizar una revisiéon de todo el ideario en torno a la creacién artistica y el Arte, como referentes centrales y
constitutivos del pensamiento occidental, asi como la validez de los mismos en nuestra contemporaneidad, lo que tocara

ala definicién misma de la creacion artistica, del Arte.
Palabras clave:

Arte, cine, creatividad, genio, mitos.

Abstract:

Creativity, creation and processes have generated many myths, ranking as the central constituent of the tissue that forms the
western thought. The work of New York filmmaker Woody Allen, as many films as numerous texts, make up a truly expo-
nential set of such myths as a benchmark of our contemporary being. A detailed analysis of them, in a dialogue with the
main theoretical texts and creativity, will help us to make a review of all the ideas that has been created around artistic cre-
ation and Art, as constituting the central referents Western thought and the validity in our present, which will perform the
same definition of artistic creation, Art.

Keywords:

Art, cinema, creativity, genius, myths.
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1. Introduccion

Acercarse a la obra de Woody Allen, al estudio de la misma, conlleva una dificultad afiadida, aquella que tiene que ver con
la inmensa cantidad de estudios e investigaciones publicados de su obra. Pero si ademds afiadimos que la labor de todo
investigador es asumir el reto de un ir mds all4, la coyuntura adquiere mayor complejidad, pues como dice David Lynch:
“Las ideas son como peces. Si quieres pescar pececitos, puedes permanecer en aguas poco profundas. Pero si quieres pes-
car un gran pez dorado, tienes que adentrarte en aguas mas profundas” (Lynch, 2011: 11).

Si nos adentraramos ademads en abordar un trabajo de Allen desde las variables mas comunes y ortodoxas de la investiga-
cién cientifica en el campo de la cinematografia, a saber, andlisis filmico y critica cinematografica en torno al
autor-cineasta, comparativas con otros cineastas o movimientos cinematograficos, la situacién se complicaria més en los

limites investigadores descritos.

No obstante, nosotros, como obligacién y motivacién del ambito investigador nos proponemos bucear las aguas profun-
das hacia la basqueda de ese pez.Y, desde esa conciencia e intencién, atin en ese contexto ortodoxo de investigaciéon
descrito podriamos ir més alld. Pero sabemos que el cine, como pieza de Arte, es mucho més que eso. El cine, como el
Arte, y los artistas, son testigos de su tiempo, son el ser de su tiempo, situando al cine en un hecho potencialmente expuesto

a estudios multidisciplinares, interdisciplinares y transdisciplinares. Y hacia alli nos vamos a dirigir nosotros.

En este sentido, nuestro estudio atendera al abordaje y analisis de los mitos del genio y la locura a través de la obra de
Woody Allen, pues entendemos que su obra se presenta como objeto idoneo de estudio para este propdsito. Explicamos
ahora por qué.

La descripcién y cualificacion de este contexto, apunta al porqué, al para qué, al sentido y ser del Arte, del cine, en el pen-
samiento humano, en el pensamiento occidental, desde ese enfoque transdisciplinar. Este es el propésito del que partimos,
separdndonos de la ortodoxia del andlisis y estudio del hecho cinematogréfico, como hemos sefalado, y en ese mismo

contexto, intentar un ir més alld como ejercicio central de la profesion investigadora.

La mirada transubjetiva es el espacio del pensamiento simbodlico, el espacio del arte. Mediante simbolos el artista y la so-
ciedad, la sociedad y el artista crean sus espejos, experimentan su catarsis. Como muy bien sabemos, el concepto de
catarsis no es algo nuevo, nacié en Grecia, es el origen del teatro griego, pero también es el origen del sentido y el ser del
Arte en el mundo occidental.

Catarsis, simbolo y espejo, simbolo, espejo, catarsis, proceso de retroalimentacion entre artista y sociedad, entre sociedad
y artista. Proceso de ensimismamiento como proceso central de la creacion artistica, catarsis, simbolo y espejo y, ahi esta,
Woody Allen, cineasta que conforma exponencialmente el esquema descrito. Es decir, si hay algo que no podemos negar

es que Allen crea desde el ensimismamiento, y con ello no queremos apuntar al tépico de sus citadas neurosis o la de sus
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personajes, o las dos cosas, pues muchos estudios afirman que son la misma cosa. Simplemente, afirmamos que él crea
desde ese ensimismamiento y que, a su vez, ese es el ser y centro de todo proceso creador, sin él, sin esa profunda con-
centracion que conlleva, no llegariamos a ese gran pez dorado. Es pues, que por ello, ese proceso de ensimismamiento,
linda siempre con los limites de la neurosis, no destacada ni como tépico del creador ni como tépico de la figura creadora

de Allen y sus personajes, sino como variable que siempre ronda, inevitablemente, en el proceso creador.

El ensimismamiento, la catarsis, la generacién de simbolos y espejos conduce a un proceso de autoconciencia, proceso de
retroalimentacion entre artista y sociedad apuntado anteriormente, sentido y porqué del arte, pues si hay una funcién del

artista en una sociedad es la de generar sentido, cémo porqué y sentido de su trabajo creador.

Es porque afirmamos, una vez mds, que Allen condensa esas variables y es ejemplo definidor de ese contexto tedrico des-
crito. Pero si ademds, nuestras inquietudes estdn en investigar y entender el proceso creador y, més concretamente, hacer
una indagacidn en las cuestiones especificas de los mitos del genio y la locura —como sefialamos anteriormente—, hacerlo
através de la obra de Allen, supone conjugar una suerte de causalidades que construyen una pieza de mecano que encaja

perfectamente en nuestras intenciones y objetivos.

No cabe duda de que la sociedad norteamericana a la que pertenece Allen, nuestra sociedad contemporanea por prolon-
gacion de la norteamericana como reflejo del mundo occidental, se caracteriza por ser una sociedad individualista, donde
el éxito es objeto de culto, las soledades, los miedos a las enfermedades, y las neurosis y las medicaciones y libros de au-
toayuda proliferan por doquier para paliar los efectos de aquello. Y ahi esta el hecho de que Allen, como catarsis de ese

proceso desmitifica esos mitos del genio y la locura a través de su obra.

Entendemos, por tanto, que la obra de Woody Allen, se presenta como el paradigma idéneo donde los conceptos de mito
y genio se han dado siempre la mano, tanto en su obra como en los mitos del “genio creador” que siempre le han rodeado.
Por tanto, ahora si podemos afirmar que en los limites de este contexto investigador es donde queremos centrar nuestro

estudio en relacién a la obra de Woody Allen, pues es perfecto reflejo de las variables descritas.

Por ultimo, nos interesa especialmente el hecho de que sea un creador contemporédneo, pue es un autor que pertenece a
la civilizacién y a la cultura que nosotros pertenecemos, y en este sentido, creemos que es una posiciéon ideal para el es-
tudio que nos proponemos como tarea, pues afiadidos las variables socioculturales, en ese binomio artista-sociedad antes

sefnialado.

Arte, creatividad, sus mitos, genio y locura, personalidad creadora a través de la obra de Allen, variables a través de las que

entender el proceso creativo. Todo esto nos puede ensefiar y/o decir el cine.
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2. Marco tedrico

Cuando nos acercamos al tema de los genios y sus mitos observamos que todos esos mitos y creencias que han perdurado

alo largo de la historia, forman parte de la cultura y de nuestro imaginario de una forma natural y asumida.

Es por ello, por lo que comenzamos a preguntarnos por qué pensamos en los genios como esos seres excepcionales con
capacidades innatas, como tocados por una “mano divina”; o en seres rodeados de familiares musicos, pintores, que antes
de empezar a caminar les pusieron un violin entre sus manos; o por qué pensamos en ellos como seres aislados, en cierto

modo, de la sociedad, raros, excéntricos, melancélicos o incluso locos.

Las respuestas pueden ser multiples y variadas. Pensamos, también, que todas las sociedades o culturas necesitan perso-
nas de referencia, seres con ese halo de “divinidad” a los que admirar (simbolos, en definitiva). A la par que en esta

contemporaneidad, a muchos creadores les haya interesado todas estas consideraciones en torno a ellos.

Las biografias sobre genios también han contribuido a consolidar estas ideas. Los biégrafos han encontrado un material

ideal para fabular, novelar y, en definitiva, crear un género literario propio.

El tema de la locura también ha servido para crear ese misterio e inquietud en torno a la figura del genio. Por otro lado, no
hay que olvidar que muchas creaciones de las personalidades mds destacadas de la historia —por sus contribuciones al
pensamiento humano-, han sido contrarias a lo establecido o, de alguna manera, han desestabilizado las bases del poder.

Es posible que este hecho, haya motivado esa etiqueta negativa de seres enfermizos o locos.

Todas estas reflexiones nos llevaron a cuestionarnos dichos mitos y a pensar qué habia de cierto en ellos y, consecuente-
mente, qué nos dice el Arte, sus mitos y sus simbolos. La historia nos ha dejado combinaciones de lo mds inverosimiles e
imprevisibles sobre los hilos que tejieron la historia y la consecucién de acontecimientos que conformaron las grandes teo-
rias y los personajes mads relevantes del pensamiento humano. Asi, alguna de esos talentos mds transcendentales para
nuestra historia han tenido entornos privilegiados para desarrollar sus capacidades, como Mozart; o, en el lado opuesto,
Matisse, que comenzd trabajando como pasante en un gabinete juridico, y de forma inesperada, a una edad tardia, se de-
dicé por completo ala pintura; o el caso de Shakespeare, que no disfrut6 de una gran educacion, y escribi6 las més grandes
obras de la dramaturgia; sin olvidar a Van Gogh, que los momentos mads estables de su enfermedad los encontr6 en la so-
ledad y la dedicacion exclusiva a la pintura; para otros, su propio trabajo creativo pudo ser causa de obsesiones y

enfermedades.

Por todo ello, nos planteamos que la historia ha mostrado que el abanico de personalidades geniales y creativas es tan
amplio y variado como genios han existido. En este sentido, es interesante la reflexién que se encuentra en el libro Crea-

tividad. El genio y otros mitos:
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“Asipues, el individuo se hace artista tratando de atender a ciertas necesidades internas y, presumiblemente, la
obra que produce sirve al propoésito de satisfacer dichas necesidades. Como seguramente hay tantos conjuntos
especificos de necesidades y de formas de satisfacerlas como personas, cada artista desarrolla su estilo propio
e individual, en el cual pesan su personalidad y sus experiencias” (Weisberg, 1988: 116).

El conjunto de reflexiones y andlisis que exponemos a modo de contexto teérico, nos llevan al principio de nuestros intere-
ses investigadores, a saber, ;qué es la creatividad?, ;de donde vienen las ideas?, si hay en si unos rasgos especificos que definan
una personalidad creadora, o qué entendemos por genio. Para dicho abordaje de la cuestién, vamos a pivotar entre las va-
riables socioculturales y las centradas en el sentido y el porqué de la creacion artistica para el individuo, en cuyo contexto el
tema de los mitos también es fundamental objeto de andlisis. Asi, partimos de la hip6tesis que se asienta sobre el hecho de
que todo nuestro ideario sobre la creatividad, la creacion artistica y los genios son fruto de los mitos nacidos a la luz de un
contexto histérico. Son construcciones de una sociedad a través de los cuales aspira a entenderse y explicarse. Mitos que re-
presentan simbolos, simbolos sobre el que se construye el ideario de una civilizacion, pero que a la vez son la parte central
del pensamiento y el proceso creativo, como explicacion intrinseca del ser humano, con explicacion intrinseca del porqué y
el sentido del Arte para el hombre. El pensamiento transubjetivo, el pensamiento simbélico como patrimonio del ser del

Arte, como motor de supervivencia y evolucién de la especie, el Arte en su capacidad y necesidad de generar sentido.

A modo de apunte, traemos aqui un fragmento de una biografia del pintor Modigliani —pero que podriamos encontrar en

la biografia de cualquier otro artista—, para mostrar con él la significacion del mito a la que acabamos de aludir:

“Quizd se deba al nombre. “Amadeo Modigliani” tiene resonancias. Su resonancia inspira ecos de melancolia ele-
giaca, lograda invencién de un personaje novelesco lleno de poesia tragica; quiza sea precisamente esta razén
por la que desde siempre Modigliani ha dado alas a la fantasia y a la literatura sin apenas estimular una des-
cripcion objetiva y serena de su vida y obra... Probablemente no haya otro pintor de la modernidad clésica tan
cargado de leyendas, mitos y clichés como Amadeo Modigliani: sobre él se han escrito novelas y obras de tea-
tro, se han rodado peliculas que idealizan desmesuradamente su vida de bohemio; incluso las obras de historia
del arte rebosan de anécdotas glorificadoras. Al mismo tiempo, se dispone de una muy reducida cantidad de do-
cumentos veridicos sobre la vida del pintor, por lo que no es tarea sencilla reconocer al auténtico Modigliani
detrds de todos estos rasgos novelescos” (Krystof, 2000: 7).

Y en el contexto de estas problematicas ;por qué Woody Allen? En primera instancia, nos planteamos que debiamos bus-
car en una obra o creador que conociéramos en profundidad y que, ademads, como motor de todo trabajo investigador, nos

motivara especialmente, y en este caso, no podia ser otro que Woody Allen.

La circunstancia de conocer la obra de Allen nos llevaba, consecuentemente, a conocer sus temadticas principales: la reli-

gion, la muerte, el sexo, pero también el psicoandlisis, la critica a los intelectuales, y con ello, la idea del genio, el talento,
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etc. Es pues, que no resulté casual que pusiéramos nuestra atencion en su obra para llevar a cabo un estudio sobre la idea
de genio, locura, creatividad y sus mitos en la cultura occidental.

Y asi, nos pusimos a indagar pormenorizadamente sus obras mds significativas. Esta introspeccién, sacé a la luz mucho
mads de lo que tenfamos previsto, y descubrimos que las variables y temas que eran de nuestro interés forman parte de la
obra de Allen de una forma central y transversal. Y que el peso del contexto de estas teméticas y de su base conceptual res-
pondia a toda una tradicién tedrica en el campo de la creatividad.

Conjugar sus planteamientos tedricos, tan bien construidos en sus guiones y en los didlogos de sus personajes tan per-
fectamente definidos y perfilados, nos permitia una intensa revisién de los principales conceptos de la creatividad y sus
mitos en el pensamiento occidental. Los conceptos asentados sobre los mitos de la creatividad, el genio y la locura que que-
dan recogidos en sus peliculas, no son casualidad, gratuitos, sino que son un espejo en el que mirarnos, respondiendo al
paradigma occidental de la creacién artistica. O dicho de otro modo, entender la creacién artistica, sus pardmetros, sus pro-

cesos, sus mitos es entender el conocimiento sobre el que estd construido nuestro pensamiento.

Intentaremos mostrar que todas estas cuestiones que encontramos en sus peliculas, estdan recogidas en forma de cons-
tructos tedricos en los textos de referencia sobre la creatividad y sus mitos, son fruto de un largo recorrido que ha
conformado el pensamiento occidental contemporédneo. Con ello, intentaremos entender la significacién del Arte, la crea-
tividad, la genialidad, el talento y sus mitos en el pensamiento y la cultura occidental. Que supondrd, ademads, entendernos
y entender nuestro pensamiento creativo, entender nuestra forma de pensar y/o crear, a través de la obra de Allen, a tra-
vés de los mecanismos con los que desarrolla su trabajo y su proceso creativo, configurdndose asi como una figura

exponencial de las cuestiones expuestas. Todo ello nos lega el cine, todo ello nos lega el Arte.

3. Metodologia

La metodologia se ha basado en una revisién de la filmografia de Woody Allen y de sus textos mds relevantes, a la par que
una exploracién de los textos y estudios de mayor impacto sobre la creatividad y sus mitos. Siendo asi que dichos estudios
nos han servido, por un lado, de material para el andlisis de la obra de Allen desde una perspectiva diferente a la habitual
en la teoria cinematografica, poniendo de relieve la transversalidad del cine, del Arte; y por otro, para construir un mapa
de las principales tesis de la creatividad y sus mitos en el pensamiento occidental —partiendo de la articulaciéon de un dia-
logo entre ambos materiales—. Woody Allen, el cine, el Arte, como un espejo a través del cual mirarnos. Eso es también

para Woody Allen el cine, la creacién artistica.

Las peliculas seleccionadas y los didlogos escogidos tienen la intencién de establecer una serie de hip6tesis en relacion a
las principales ideas, a todo su imaginario referente a las leyendas y fdbulas sobre los genios que han vertebrado su obra;

asi como a la de conformar un conjunto de variables de las principales teorias sobre la creatividad, los genios y sus mitos.
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Con el conjunto de didlogos seleccionados de las diferentes peliculas se tratard de construir un hilo conductor, a modo de
guién de cine, de argumento de guién cinematogréfico, encaminado a conformar dicho conjunto teérico. Por tanto, el
método se basa en una dialéctica y en el método inductivo, es decir, de las propuestas particulares de Allen y de los textos
y estudios sobre creatividad hasta el intento de establecimiento de generalidades a modo de conjunto teérico en las con-

clusiones.
El guidn referido se ha elaborado a partir de la seleccion de las siguientes peliculas y los didlogos de las mismas:
a. Material audiovisual seleccionado
i.  Lainfancia del genio:
ii. Hijo... todavia puedes llegar a ser alguien (Dias de radio, 1987).
iii. Lainfancia en Brooklyn (Annie Hall, 1977).
iv. Las primeras visitas el psiquiatra (Annie Hall, 1977).
v.  Hay nifnos genios felices... (Dias de radio, 1987).
b. Los genios:
i.  Algunas reflexiones...: S6crates, Nietzsche, Freud (Hannah y sus hermanas, 1986).
ii. Miadmirado genio me ha fallado (Delitos y faltas, 1989).
iii. Los “genios” ylos “estipidos” (Manhattan, 1979).
iv.  El“genio” y el “matén” (Balas sobre Broadway, 1994).
c. “Los intelectuales s6lo matan a los suyos” W. Allen:
i. El cerebro... el 6rgano mds sobrevalorado (Manhattan, 1979).
ii.  Usted no sabe nada sobre Marshall MacLuhan (Annie Hall, 1977).
d. iEstos psicoanalistas modernos!:
i.  Tuautoestima estd casi por debajo de la de Kafka (Manhattan, 1979).
ii.  Soélo llevo 15 afios en el psicoanalista (Annie Hall, 1977).
iii. Tu psicoanalista ha hecho una perfecta introspeccién analitica (Annie Hall, 1977).

iv.  Mi psiquiatra me sugiri6 que tomara Darvon (Suefios de un seductor, 1972).
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V. Era un presunto suicida (Annie Hall, 1977).
e. Lalocura...

i. Mi hermano cree que es una gallina (Annie Hall, 1977).

4. Material textual seleccionado

También hemos realizado una revisién de los principales textos de Allen, que apoyan y completan lo recogido en los dié-
logos de las peliculas seleccionadas, dando asi evidencia de la importancia y peso de estos temas en la obra de Woody
Allen. Son, pues, textos, que no aparecen fisicamente como tal en el presente trabajo, —por una cuestién bésica de espa-
cio—, pero que hemos decidido referenciar para ampliar la exploracién del mundo creativo de Allen y dar con ello, mayor

rigor a nuestras hipétesis de trabajo.

La labor de Woody Allen como humorista en sus primeros afos de carrera ha dado como fruto numerosos monélogos y
escritos. A partir del libro Woody Allen en imdgenes y palabras (Allen y Sunshine: 1993), hemos hecho una pequefia selec-

cién de todo ese material.

Las variables son las mismas: desmitificacién en relacién a la infancia de los “nifios genios”; los mitos del artista y la cri-

tica a los intelectuales; el psicoandlisis, la locura y su relacién con la genialidad. Los textos son los siguientes:
a. La infancia del genio:

i.  Elnino sensible.

ii.  Unnifo precoz.

iii. Jugar a pelota.

iv. Lavenganza de Lovborg contra su madre.

v. Llamad a vuestra madre.
b. Los genios y los intelectuales:

i.  Confiaban profundamente en la légica.

ii. Me habria gustado ser Sécrates.

iii. Estu gran oportunidad de morir por la verdad.

iv.  Einstein le escribi6 en cierta ocasion.
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v.  El propio Goethe.
vi. Lageneracion perdida.
vii. Mihermano Theo.
c. El psicoanalisis y la locura:
i.  jEstos psicoanalistas modernos!
ii. Yo soy psicoanalista, no un mago.
iii. Le gustard la psicoterapia de grupo.
iv.  Ozymandias Melancholia.
v.  Suproblema eran las mujeres.

Por dltimo, a modo de apéndice, hemos seleccionado el relato “Para acabar con las biografias” del libro Como acabar de
una vez por todas con la cultura (Allen: 1998), pues resulta especialmente significativo como prototipo de “biografia de un

genio”.
d. Apéndice:

i.  Paraacabar con las biografias.

5. La creatividad y Woody Allen

“El talento es pura suerte”, nos dice Allen en su pelicula Hanna y sus hermanas. Esta afirmacion, que nos puede parecer
excesivamente bdsica en su conceptualizacion, apunta a la tradicional dialéctica del origen y los ingredientes que consti-
tuyen la creatividad y la personalidad creadora. Asi como al hecho de responder a toda una tradicion del sentido de la
creacion artistica en el pensamiento occidental y los mitos del genio y la locura, apoyada en el compendio de estudios e

investigaciones en torno a la creacién artistica y sus mitos.

Es por ello, que un tema recurrente en sus filmes sea la critica mordaz a los intelectuales, y se acerque, con sarcasmo e iro-
nia, alos que son considerados los grandes genios de la historia. Se puede decir que desmitifica a estos hombres y mujeres
que han pasado a la historia como excepcionales. Es asi, que él entiende la creatividad y la genialidad, no como algo que

pertenezca a unos pocos, sino una forma de ser, de estar y de entender el mundo.

Asi pues, en relacion a la afirmacién expuesta de Allen, podemos decir que supone un planteamiento tedrico que sitda el

origen de la creatividad y de la personalidad creadora en una suerte de variables del destino, en puro destino. Este enfo-
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que arraiga esencialmente, por un lado, en nuestra tradiciéon del pensamiento romdntico, que contemplaba el origen de
la creatividad en un estadio que se escapaba de toda posibilidad de ser educada, de toda posibilidad de ser adquirida en
el proceso de aprendizaje: “el poder auténomo, la no-racionalidad y la definitiva imposibilidad de aprendizaje de la crea-
tividad artistica al mads alto nivel” (Kemp, 2000: 271); o como afirmé uno de los maximos exponentes del romanticismo
William Blake: “El conocimiento de la belleza no se adquiere, nace con nosotros” (Bentley apud Kemp, 2000: 269). Por otro
lado, dichos planteamientos, apuntan a ese conjunto de textos, de tradicion tedrica, que sitian el origen de la creatividad
en un conjunto de variables poco cognoscibles, y que, poniendo el acento en la variable histérica, la balanza se inclina hacia

los juegos del destino, poniendo sus propias reglas:

“Claramente, ni las diversas cualidades y propensiones que son el origen del “talento” y del impulso a la creati-
vidad artistica, ni el papel que el artista tiene en un sociedad cualquiera, se derivan de unas condiciones fijas,
sino que, mds bien, estdn sometidos a innumerables modificaciones que s6lo podemos comprender a laluz de
la situacién histérica” (Kris y Kurz, 1991: 21).

Ahora bien, si la conceptualizacion de la creatividad, su origen y los rasgos que conforman la personalidad creadora a la
que apunta Allen a lo largo de toda su obra nos llevan a hacer un estudio y una revisién de la significacion de estas cuestio-
nes en el pensamiento occidental, también nos conduce, inevitablemente, a hacer una revisién sobre el estado en el que se
encuentra esta cuestion en nuestra contemporaneidad. A revisar, pues, la validez de la tradicion de estas corrientes teori-

cas en nuestra contemporaneidad, a entender, como decimos, nuestro ser y estar, pues el cine, el arte, son conocimiento.

En ese sentido, a la luz de las investigaciones contempordneas en el campo de la educacion, la psicologia, la neurocien-
cia, ;jpodemos seguir apoyando y apoydndonos en esa tradicion tedrica? Sabemos que esos planteamientos siguen estando
presentes en la savia de nuestro pensamiento ;pero tiene sentido que sigan teniendo validez? Aunque el cerebro atn sigue
siendo un gran desconocido, los campos de la educacién, la psicologia o la neurociencia ya nos han confirmado que la cre-
atividad, asi como la intuicién y el inconsciente, -como herramientas centrales de los procesos creativos— se pueden
educar. Que la creatividad sea una suerte del destino estd, en nuestra contemporaneidad, en tela de juicio, a la luz de las

investigaciones senaladas.

Este didlogo entre la tradicion y el presente, guiard todo nuestro recorrido por la obra de Allen y los textos y estudios sobre
la creatividad y sus mitos, —en un didlogo permanente con aquella- . Creatividad, procesos creativos, genialidad y sus

mitos, a través de la obra de Allen.
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6. Una introspeccion a los didlogos y los textos seleccionados de Woody Allen

a. La infancia del genio

Las ideas que giran en torno a la nifiez y juventud del artista han variado a lo largo de la historia, pero de forma genérica

se pueden agrupar en una serie de enfoques tedricos:

“Un punto de vista expresa que los acontecimientos de la infancia tienen una importancia decisiva para el fu-
turo desarrollo del hombre, de aqui los intentos de demostrar la temprana influencia del destino en la vida de
los grandes personajes de la historia. El otro interpreta estas primeras informaciones sobre la vida de los héroes
no como precursoras en cuanto a causalidad, sino como signos premonitorios; ve en las experiencias del nino
un indicio de sus futuros logros y las considera como prueba de la temprana consumacion de singularidad”
(Kris y Kurz, 1991: 31).

Kris y Kurz, hacen referencia a otros dos puntos de vista:

“...nos damos cuenta de una polaridad que tuvo gran importancia en la cultura griega en general. Se origind en
la mitologia y se infiltré en los escritos de la historia. Un extremo esta representado por el autodidacta, y se re-
fleja en el ascenso a héroe de la cultura del individuo creador. El otro extremo refleja la necesidad de anclar
firmemente el logro individual en la sucesién dindstica, proceso que podemos llamar “genealogizacién” (Kris y
Kurz,1991: 35-36).

Barajando estas variables, a saber: las fuerzas del destino, las capacidades innatas expresadas desde la nifiez, la importancia
del autodidacta o del maestro, observamos que Woody Allen bebe de esta tradicién para construir sus personajes, es con

esta materia con la que teje sus personajes.

Allen hace una parodia de todos estos mitos que forman parte de la infancia del genio. Y en ese sentido, como premisa de par-
tida, apuntamos que los contextos en los que aparecen los nifios de sus peliculas, no se caracterizan por unas variables ideales
para que desarrollen sus capacidades. Es decir, Woody Allen se enmarca dentro de la idea de las capacidades innatas, de la

casualidad del talento, de que el talento es pura suerte. Su texto Jugar a la pelota es buen ejemplo de este enfoque tedrico.

Por otro lado, se puede establecer una diferenciacién entre el concepto de talento y el de creatividad. El talento lo entiende
como una serie de capacidades para pintar, dibujar, escribir o desarrollar cualquier otra actividad que requiera una serie
de capacidades determinadas. Es evidente, por tanto, que en este caso el talento y la creatividad son inherentes. Pero la cre-
atividad, no la entiende como un concepto exclusivo de la creacién artistica, cientifica o de cualquier otra indole, sino que
la creatividad es constitutiva del ser humano. Algo necesario, sin lo que el ser humano no se podria entender. Por eso, la
figura del autodidacta es fundamental en toda su filmografia. Pero no lo representa como héroe, sino como una actitud (la

actitud de aprendizaje, de curiosidad, de sorpresa), como la tinica posibilidad de comprender y enfrentarse a la vida.
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Vemos que los nifos que aparecen en los didlogos seleccionados, son imaginativos, creativos o precoces. Para ellos es una
necesidad, pues es su herramienta para escapar de una realidad que les es hostil. Pero no sélo los nifios, también la madre
de Dias de radio (Allen, 1987). Su hijo le acusa de estar escuchando siempre la radio, pero para ella es su mundo, un ins-

trumento que le ayuda a imaginar y sonar.

Cuadro 1: Hijo... todavia puedes llegar a ser alguien (Dias de radio, 1987)
Interior. Casa. Dia

[...]

Joe: (dirigiéndose al padre) ;Me das 15 centavos para el anillo del vengador?

Martin: ;Crees que soy una maquina de hacer dinero?

La madre: presta mas atencion a tus estudios y menos a la radio.

Joe: ti siempre estas escuchando la radio.

Madre: Es diferente, nuestras vidas ya estan destrozadas, tu tienes la oportunidad de
llegar a ser alguien.

Fuente: Allen, W. (1987): Dias de radio

El medio educativo lo representa como un lugar de frustracion, que estandariza y, en cierto modo, excluye. Asi lo refleja
todos esos “nifnos prototipo” que crea como compaieros de clase y que son fruto de un medio educativo que él lo mues-

tra como desfavorable para la imaginacion o la creatividad.

Cuadro 2: La infancia en Brooklyn (Annie Hall, 1977)

Interior. Aula. Dia.

En la pizarra reza: Martes, 1 de Diciembre. Varios maestros y maestras. Un maestro
escribe una ecuacion en la pizarra.

Voz de Alvy: Recuerdo muy bien al profesorado de la escuela publica. ;Saben?
Teniamos una frase hecha que decia: «Los que no valen para otra cosa, se hacen
maestros, y los que no valen para maestros, dan clase de gimnasia». Y, bueno, ah, claro,
los que no valian para nada, me parece a mi, los mandaban a nuestra escuela.

Un maestro escribe en la pizarra «Transporte» y «Administraciény». Los alumnos estan
sentados en sus bancos, y, en la Ultima fila, se halla Alvy nifio.

Voz de Alvy: He de confesar que mis compaiieros de clase siempre me parecieron unos
imbéciles. Como, por ejemplo, Melvyn Greenglass, con su cara redondita, y Henrietta
Farrell, siempre la Sefiorita Perfeccion en persona. Y, desde luego, Ivan Ackerman, que
jamas contestaba como es debido. Jamas.

Ivan: Siete y tres son nueve.

Alvy nifio se lleva la mano a la cabeza, mientras otro compatfiero le mira.
Alvy nifio: Ya entonces me daba cuenta de que no eran mas que una pandilla de memos.

En 1942, yo habia descubierto también a las mujeres.

Fuente: Allen, W. (1999): Annie Hall, Barcelona: Tusquets.
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Otra muestra de lo que crea este modelo educativo, segtin el abordaje de Allen respecto a la cuestion que nos ocupa, son
las figuras del “nifio sensible” frente al “nifio genio” de la radio. Un genio de las matemadticas cuyo coeficiente de inteligencia
es elevadisimo. Allen parodia los pardmetros establecidos para medir la inteligencia y con ello crear “nifios modelo”. Lo in-
nato del talento y la imposibilidad de que el ambito educativo pueda desarrollar las capacidades no innatas y que pueda

educar y desarrollar las variables de la creatividad, vuelve a estar presente.

Cuadro 3: Hay nifios genios felices... (Dias de radio, 1987)

Exterior. Zoo. Dia

El unico famoso de la radio al que conocimos fue un genio de las matematicas de 14
afios que participé en un concurso llamado ”Los nifios geniales” que a mi padre le
encantaba.

Martin: ese es un chaval de la radio que es genial.

La madre: es verdad.

Martin: (a la madre susurrando): ese es uno de los nifios genial, (al hijo), mira, mira, ese
es uno de los nifios geniales de la radio. (Se dirige a la otra pareja). Eh, eh, perdonen,
perdonen, nosotros disfrutamos muchos escuchando a su hijo por la radio. Eres un
genio.

Niiio de la radio: mi coeficiente de inteligencia es de 160 y eso es extraordinario se
mire como se mire.

Martin: y este es nuestro hijo (y le da una pequefia torta dirigiéndose a él), “Di hola”.
Joe: Hola.

El nifio de la radio: encantado de conocerte (le tiende la mano). Aunque tal vez emplear
la palabra encantado sea una exageracion (se limpia la mano).

La madkre: su hijo es un genio de las matematicas.

Martin: Eh, rapido ;cuantas son 1750 divididas por 13 millones? (se rie).

La madre: va, Martin... (le da un pequefio codazo y el padre se rie).

Martin: (dirigiéndose a su hijo, dandole un pequefio cachete) Y este tonto no puede
aprobar un sencillo examen de aritmética.

Ni#io de la radio: bueno, si me disculpan (y se va).

La madre: Caray, qué chaval, qué bien hablado.

Martin: (se dirige al hijo dandole unos golpes en la cabeza): ;Por qué no puedes ser un
genio? Yo te diré por qué no puedes ser genio, porque siempre estas escuchando la
radio. Ponte la gorra, anda (y se alejan).

Fuente: Allen, W. (1987): Dias de radio
El nifio de la pelicula Annie Hall (Allen, 1977), que se ve extraiio entre sus companeros, también lo representa como mas
sensible o precoz. Pero es cierto que, por otro lado, pone en duda o ironiza sobre todos estos mitos que existen del “nifio

especial”, del nifio que a una edad temprana tiene que visitar al psiquiatra. Una muestra de ello son también los textos El

nifio sensibley Un nifio precoz.
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Cuadro 4: Las primeras visitas el psiquiatra (Annie Hall, 1977).

Interior. Consulta del médico. Dia.

Alvy nifio estd sentado en un sofa junto a su madre.

Madre: Tiene una depresion muy grande. De repente, ya no hay forma de que haga
nada.

Meédico (asiente con un cigarrillo en la mano): ;Por qué estas deprimido, Alvy?

Madre: Cuéntaselo al Dr. Flicker. Ha sido algo que ha leido.

Meédico: Algo que ha leido, ;eh?

Alvy nifio: El universo se expande.

Meédico (off): {El universo se expande?

Alvy nifio: Bueno, el universo es todo y, si continlia en expansion, acabara por estallar,
iy eso seria el fin de todo!

La madre se vuelve hacia Alvy y grita con grandes aspavientos.

Madre: (Y ati qué te importa? (Al médico.) Ya no hace los deberes.

Alvy nifio: (Y para qué?

Madre (gesticula): ;(Qué pinta el universo en todo esto? jTu vives en Brooklyn! ;Y
Brooklyn no se expande!

Meédico (off): Y no conocera expansion sin que (gesticula) pasen antes billones de afios,
Alvy. Hemos de procurar pasarlo bien mientras sigamos aqui, ;eh? (Rie.)

Fuente: Allen, W. (1999): Annie Hall, Barcelona: Tusquets.

En los textos La venganza de Lovborg contra su madrey Llamad a vuestra madre, hace una critica a ciertos contextos de la
infancia. No ha sido para el nifio el entorno ideal. La sensibilidad que desarrolla el nifio del primer texto, le limita mds que
le posibilita. Parece que una especial sensibilidad no es la causa de sus angustias. Es un nifio asustadizo, que sufre “an-
gustias” y “humores”, pero que, a la vez, su imaginacion es su instrumento esencial para escapar de esa realidad. En el
segundo texto, este enfoque de la cuestion vuelve a aparecer, pero en el nifio ya adulto. El desarrollo de la sensibilidad de

este nino nada tiene que ver con la idea mitica que tenemos al respecto.

Lo expuesto hasta aqui resulta de un didlogo entre las referencias tedricas mas relevantes de la materia y los didlogos, per-
sonajes y textos de Woody Allen, mostrando, por un lado, de dénde parten los enfoques sobre la creatividad sobre los que
se sustenta la obra de Allen. Por otro, este entretejido de referencias tedricas, cine y textos nos ayuda a conformar un mapa
sobre el origen de la creatividad, el abordaje de la misma desde la infancia, segtin el mundo creativo de Allen, pero extra-
polable a la conformacién de una genealogia de la creatividad en el contexto concreto de la infancia, en relacion al

planteamiento de este epigrafe.

Asi pues, sintetizamos y dibujamos el mapa de la creatividad en la infancia, sobre lo innato y adquirido, sobre las caracte-
risticas del individuo como potencialmente creador y las variables del entorno, a saber, entorno sociocultural, educacion,

familia, etc. Desde el punto de vista del individuo, desde los rasgos de la personalidad, de lo que denominariamos carac-
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ter, Allen ya pone en cuestién que exista un patrén determinado de la personalidad creadora, o que haya unos rasgos es-
pecificos. En primera instancia, parte del principio que entiende la creatividad como un rasgo identificativo del ser
humano, como una cuestién primaria de supervivencia, y que por tanto, los patrones y la materializacién de esos com-
portamientos, tiene tantas traducciones como personas. Este enfoque tedrico, entronca con la tradicién cldsica desde la
que se conform6 nuestro pensamiento occidental. Dicho enfoque queda especialmente sintetizado en el siguiente frag-

mento:

“No tengo yo una idea muy original de la poesia. Me parece que equivale a la poyesis platonica, en la idea de crea-
cion o de construccién. Es como un liquido que toma la forma del recipiente en que se vierte. Hay poesia de
pintura, de literatura, de musica, de escultura, de arquitectura...Habra incluso una actitud poética que no se
materialice en nada sino en procurar estarse ante las cosas con una posicién de aprendizaje, de pregunta, de per-
plejidad: algo que no es mds que una via de conocimiento” (Gala, 1977: 9).

Es aqui donde se encuentra la razén de la desmitificacién de Allen cuando aborda estas cuestiones. ;Pero qué sucede si nos
introducimos en el andlisis las variables socioculturales, las variables del entorno? Pues en principio, entiende que los ele-
mentos del entorno son determinantes, sin embargo, hace una critica feroz al d4mbito educativo. Es pues, que la
circunstancia para que se dé la materializacion del talento, los rasgos de la creatividad, estd en que entren en juego una
serie de elementos, que se salen de cualquier patrén recogido en los mitos que conforman nuestra cultura. De tal manera,
que podriamos afirmar que las variables del entorno son determinantes, pero situando a la educacién como un valor con-
dicionante pero no determinante, apoydndose en las posturas que cargan el peso de la balanza en lo innato de la
creatividad. Descansado, en definitiva, en la tradicién romdntica que afirma como credo que el conocimiento de la belleza,
la creatividad, el genio, el talento, no es educable. Su postura, al respecto, es clara frente a la tradicion teérica, lo innato y
el desarrollo autodidacta del nifio, es decir, en un proceso de superacion de las circunstancias externas. Las variables del
entorno son determinantes pero, en especial, las herramientas educativas para el desarrollo de la misma son, esencial-
mente, solo condicionantes, meros condicionantes. El andlisis de los didlogos de la pelicula Balas sobre Broadway en el

2 »

capfitulo El “genio”y el “matén”, nos dard buena cuenta de ello.

No obstante, esa postura de Allen, como decimos, bebe, principalmente, de la tradicién roméntica del pensamiento occi-
dental. Pero no solo queremos configurar un esquema del concepto de creatividad y los mitos del genio en torno a la obra
de Woody Allen y, por ende, de nuestra contemporaneidad, sino que también lo queremos utilizar de excusa para dar un
paso més allé en relacion a las teorias asentadas sobre la creatividad. Asi pues, como sefialamos anteriormente, desde la
disciplina y campo de conocimiento de la creatividad, estamos en disposicién de superar esas teorias, como un necesa-
rio avanzar en las teorias de la creatividad, y que dicho avanzar tocard, directamente, a la propia definicién del Arte. Es
decir, las investigaciones mds recientes desde el &mbito de la creatividad, la educacion, la psicologia y la neurociencia nos

dicen que la intuicion “es una acumulacién de conocimientos, no una operacién misteriosa” (Marina, 2013: 120) y que el
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inconsciente se puede educar, el “inconsciente adiestrado” lo denomina Marina: “El aprendizaje de la creatividad con-
siste en el adiestramiento de nuestro sistema productor de ocurrencias” (Marina, 2013: 90).

El cerebro sigue siendo un gran desconocido y en los mecanismos de la creatividad intervienen mecanismos muy com-
plejos, pero sobre lo que hay un consenso desde las diferentes disciplinas que participan en las investigaciones sobre la
creatividad es que ésta, puede y debe ser desarrollada y educada.

7.Los genios y los intelectuales

3Qué nos dicen los tedricos sobre la figura del genio y sus mitos? “La alta estima expresada en las biografias helenisti-
cas,...ponian a los artista a la altura de los principes...” (Kris y Kurz, 1991: 50); el poeta:

“...era un “instrumento de la deidad”, agraciado con auténtica inspiracién y dotado del entusiasmo como Pla-
ton indic6 en su Fedro, la idea de la posesion divina del poeta surgi6 de las practicas religiosas; es el resultado
de la creencia de que las predicciones y augurios de las sacerdotisas y las profetisas se llevan a cabo por “locura
divina”. Al poeta y al rapsoda se les atribuye este éxtasis divino, pero se les niega al pintor o al escultor>> (Kris y
Kurz, 1991: 51);

en el Renacimiento esta idea cambia, pero bebe de la misma fuente:

“...surgi6 inevitablemente la imagen de un artista que crea su obra llevado de un impulso incontrolable, en una
mezcla de “furia y locura” parecida a la intoxicacion. Esta idea tiene sus raices, como hemos intentado demos-
trar, en la teoria del arte de Platén, pero hasta el Renacimiento no se le atribuy6 a pintores y escultores la
capacidad de auténtico éxtasis>> (Kris y Kurz, 1991: 55).

Alo largo de la historia, ha estado presente el mito del genio como ser “tocado por los dioses”. Como se hace evidente en
los didlogos de las peliculas seleccionadas, Woody Allen priva de estos atributos a los grandes genios de la historia, esen-
cialmente, hace parodia de estos mitos. Sus reflexiones sobre Sécrates, Nietzsche, Freud...son buen ejemplo de esta
cuestion que tratamos de evidenciar:

Cuadro 5: Algunas reflexiones...: Sécrates, Nietzsche, Freud (Hanna y sus hermanas, 1986)

Mickey (Voz en off): He leido a Sdcrates, por cierto que tenia la costumbre de cepillarse
a jovenes griegos, qué me va enseflar a mi. Y Nietzsche, con su teoria del eterno
retorno. El ha dicho que la vida que vivimos, la vamos a vivir una y otra vez de la
misma forma durante la eternidad. Fantéstico, creo que tendré que volver a ver Sonrisas
y ldgrimas, no vale la pena..Y Freud...otro pesimista. Durante afios asisti a sesiones de
psicoanalisis, mi pobre analista termind hecho polvo. Al final dej6 su trabajo y abrié un
restaurante vegetariano (Allen, W. 1986. Hannah y sus hermanas).
Fuente: Allen, W. (2000): Hanna y sus hermanas, Barcelona: Tusquets.
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En otros textos como en el titulado Es una gran oportunidad de morir por la verdad, hace una parodia de la filosofia de S6-

crates.Y aparece de nuevo lo miserable, lo mediocre y, en definitiva, humaniza a esos seres que la cultura ha divinizado.

Woody Allen rechaza esta idea de “seres superiores”. Cuestiona el “saber institucionalizado”, la educaciéon como institucion,
por su peligro de “exclusién” frente al desarrollo de la creatividad. Un ejemplo claro es su libro Cémo acabar de una vez por
todas con la cultura (Allen, 1998). En el contexto de nuestras indagaciones este titulo es especialmente esclarecedor para

entender la visién de Woody Allen sobre los mitos culturales.

No sdlo la historia ha demostrado que la idea de creatividad, genialidad y locura ha tornado segiin una civilizacién, una
cultura y una sociedad dada. O que todas han creado sus seres a los que admirar, sus mitos, y que éstos han respondido a
una serie de necesidades. También el campo de la psicologia, cuyos estudios, en su mayoria, han buscado aislar las sin-
gularidades psicoldgicas de los individuos creadores —tratando de dar validez cientifica al mito—, han dado muestra de

grandes lagunas en el conocimiento de estas cuestiones, apoydndose més en el mito:

“Estos andlisis suscitan la posibilidad de que la busqueda del genio esté mal encaminada, y que la nocién de ge-
nialidad, definida como un conjunto de caracteristicas psicolégicas de un individuo creador, sea tan sélo un
mito” (Weisberg, 1988: 93)

Se puede decir que estos atributos no se corresponden con la realidad. Socrates, Nietzsche, Einstein, Goethe y otros que
aparecen en los didlogos y en los textos, pudieron destacar de forma excepcional en algunas facetas o en algunos mo-
mentos de su vida. Pero también, inevitablemente, pasaron por fases de absoluta escasez e improductividad, de
planteamientos y teorias ineficaces, inertes, o sin ninguna validez o sentido. Einstein le dice a Needleman en el texto Eins-
tein le escribi6 en cierta ocasion: “Su obra y la mia son muy similares, aunque no tengo una idea muy exacta sobre qué
versa la suya” (Allen y Sunshine, 1993: 64).

Otros grandes personajes también tuvieron una porcién de errores importantes, como es el caso de Leonardo da Vinci:

“...ide6 un muevo método para pintar sobre yeso, que le permitié pintar sus frescos de La tiltima cena con un
poco mads de calma; pero desdichadamente, su método provocé que los colores perdieran su intensidad pre-
maturamente, por lo que La tiltima cena se encuentra hoy, relativamente, en mal estado” (Weisberg, 1988: 111).

Un ejemplo més de las cuestiones que estamos indagando de la obra de Allen, se encuentra en el didlogo del capitulo que
hemos titulado Mi admirado genio me ha fallado. Lester (Woody Allen), no entiende por qué su admirado genio que ha de-

dicado su vida a predicar amor y esperanza, se ha suicidado.
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Cuadro 6: Mi admirado genio me ha fallado (Delitos y faltas, 1989)

Interior. Almacén peliculas. Dia
Lester: [...] Ese hombre no estaba enfermo. Ha dejado una nota, ha dejado una simple
nota diciendo: "he salido por la ventana". Era un intelectual importante, y sin embargo,
fijate en su nota “he salido por la ventana” Qué cofio significa eso. Ese hombre era un
personaje modelo, debid dejar una nota decente [...]
Wendy: Precisamente, pensaba que, en fin, por muy elaborada esté la filosofia de uno,
al final, siempre resulta incompleta.

Fuente: Allen, W. (2007): Delitos y faltas, Barcelona: Tusquets

Quiza Weisberg esté en lo cierto:

“El examen de los cuadernos de Leonardo revela otros ejemplos de esta suerte, lo cual demuestra, sencilla-
mente, que hasta los mds grandes cientificos e inventores siguen siendo seres humanos y, como tales, falibles.
Asi pues, la creencia de que el genio es una caracteristica constante queda de nuevo en entredicho” (Weisberg,
1988: 111).

La idea de que “los genios no siempre han sido geniales”, desmonta el mito que diviniza a estos personajes y el hecho de
que posean unas caracteristicas psicolégicas realmente diferenciadoras. En ese sentido, también es especialmente cono-
cidala critica de Allen hacia los intelectuales, a los estamentos que los sustentan: “Los intelectuales solo matan a los suyos”,
versa una mitica frase suya. La muy conocida secuencia de Annie Hall, puramente cinematogréfica, que nosotros hemos
titulado Qué sabe usted de Marshall MacLuhan (Allen, 1977), es una brillante reflexion sobre esta cuestion, en un home-
naje al juego cinematografico. Pero también, nos dice Allen, se debe a que hayamos confiado en exceso en la l6gica y en

el cerebro.

Cuadro 7: Usted no sabe nada sobre Marshall MacLuhan (Annie Hall, 1977).

Interior. Vestibulo de un cine. Dia.

Una larga cola de gente esperando. Murmullos de conversaciones. Alvy y Annie se
hallan en mitad del grupo. A su lado, un hombre perora animadamente.

Hombre en la cola: El martes vimos la pelicula de Fellini. No es una de las mejores. Le
falta una estructura coherente. Ya sabes, da la impresién de no estar absolutamente
seguro de lo que quiere decir. Claro que esencialmente me parecié siempre que no era
mas que un director que domina la técnica. «La Strada» era una gran pelicula, desde
luego. Grande en utilizaciéon de imagenes negativas mas que nada. Pero la simple
coherencia...

Alvy: Me, me, me va a dar un ataque.

Annie: Pues no le escuches.

Hombre en la cola (al mismo tiempo): En fin, tendria que ligar una idea con la otra.
(Entiendes lo que te quiero decir?

Alvy (suspira): Si me grita sus opiniones al oido.
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Hombre en la cola (al mismo tiempo): Es como «Giulietta de los espiritus» o
«Satyricony», me parecieron las dos de una complacencia increible. Es el problema de
Fellini, vaya. Es uno de los directores que mas se complace. No te quepa la menor duda.
Alvy (al mismo tiempo): La palabra clave es complacencia.

Hombre en la cola (al mismo tiempo): Sin conseguirlo, bueno, pues dejémoslo asi.

Alvy (al mismo tiempo): ;Por qué estas de mal humor?

Annie: No fui a la analista. Me quedé dormida.

Alvy: {Cémo es posible que te quedaras dormida?

Annie: El despertador.

Alvy: (Te das cuenta de la agresividad hacia mi que representa ese gesto?

Annie: Ya sé, te refieres a nuestro problema sexual, ;verdad?

Alvy: Oye, tu... jes que la cola entera del New Yorker tiene que enterarse de la
frecuencia de nuestras relaciones sexuales?

Hombre en la cola: Es como Samuel Beckett, ya sabes, admiro la técnica, pero, pero no
lo siento en las tripas.

Alvy: Ya me gustaria que sintieras en las tripas un buen puiietazo.

Hombre en la cola (al mismo tiempo): Si no se consigue eso...

Annie: iBasta ya, Alvy!

Alvy (retorciéndose las manos): jOye, que me escupe en el cuello! Me estd escupiendo
en el cuello al hablar, ;sabes?

Hombre en la cola (al mismo tiempo): Y luego, lo més importante de todo, es que se
trata de la visién de un cédmico.

Annie (al mismo tiempo): (Y sabes ti otra cosa? jEres tan egocéntrico que, si a mi se
me olvida ir a la analista, s6lo te preocupa lo que eso pueda afectarte a ti!

Hombre en la cola (al mismo tiempo): Miedo a las mujeres, eso es lo que es.

Alvy (al mismo tiempo) ;Qué te juegas a que es su primera cita?

Hombre en la cola (al mismo tiempo): Una visiéon muy corta de miras. (Se pone un
cigarrillo en la boca.)

Alvy: (A que se han conocido por un anuncio en la «New York Review of Books»?
«Académico en la treintena desea conocer a mujer interesada en Mozart, James Joyce y
la sodomia.» (Suspira) (Qué quiere decir eso de «nuestro problema sexual»?

Annie: jOh!

Alvy (al mismo tiempo): Yo, yo, bueno, soy relativamente normal para estar criado en
Brooklyn.

Annie: Vale, te presento mis disculpas. jMi problema sexual! {Muy bien, mi problema
sexual! jEh?

El hombre frente a Annie y Alvy se vuelve para mirarles.

Alvy: Eso no lo he leido nunca. ;No sera, no serd, de la novela de, de Henry James, eso
es, el que escribio la continuacion de «La vuelta de tuerca»?

Hombre en la cola (al mismo tiempo): Es la influencia de la television. Si, ahora
Marshall McLuhan es, dentro de los limites de su esencia, una, una gran, ah, una gran
fuerza, ;entiendes? Un medio caliente... en cuanto se opone a un...
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Alvy (al mismo tiempo): jQué no haria yo por cubrirle de mierda hasta las cejas!

Alvy gesticula con frustracion. E1 hombre en la cola se le encara.

Alvy (suspira, habla a la camara): ;Qué se puede hacer cuando te encuentras atrapado en
la cola con un tipo como ése detras tuyo? Vamos, es enloquecedor.

Hombre en la cola: Un momento, ;por qué no puedo expresar mi opiniéon? jEste es un
pais libre!

Alvy: Naturalmente que la puede expresar... ;Por qué tiene que expresarla a voz en
grito? Quiero decir, jno le da vergiienza pontificar de esa forma? Ah, y eso es lo mejor,
Marshall McLuhan. jUsted no sabe una palabra de Marshall McLuhan... ni de su obra!
Hombre en la cola (al mismo tiempo): ;Un momento! ;De veras? ;De veras? jPues da
la casualidad de que en la universidad de Columbia tengo un curso sobre «Medios
televisivos y Cultura»! Por eso creo que mis intuiciones sobre el sefior McLuhan,
bueno, son perfectamente validas.

Alvy: (Conque si, eh?

Hombre en la cola: {Si!

Alvy (al mismo tiempo): Pues tiene gracia, porque resulta que el sefior McLuhan esta
aqui en este preciso momento.

Alvy se dirige a un poster, tras el cual se halla Marshall McLuhan, y le hace
aproximarse.

Alvy: Aqui, aqui, permitame... Muy bien. Venga aqui... un momento.

Hombre en la cola: jOh!

Alvy (a McLuhan): Digaselo usted.

McLuhan: He oido... he oido lo que estaba usted diciendo. Usted, usted no sabe nada
acerca de mi obra. Hasta mis falacias las explica al revés. Que haya llegado usted a
dictar un curso es algo que excede los limites de mi comprension.

Alvy (a la camara): jCielos, si la vida pudiera ser siempre asi!

Fuente: Allen, W. (1999): Annie Hall, Barcelona: Tusquets.

Cuadro 8: El cerebro... el 6rgano més sobrevalorado (Manhattan, 1979).

Interior. Museo. Dia

Mary: Mira, alli esta Saturno. Saturno es el sexto planeta del sistema solar. ;Cuantos satélites de
Saturno puedes nombrar? Esta Mimas, Titan, Dione, Hiperidn, claro esta.

Isaac: No puedo nombrar ninguno. Por suerte, nunca surgen en mis conversaciones.

Mary: Hechos. Si, tengo millones de hechos en la punta de la lengua.

Isaac: Asi es, y no significan nada, ;verdad? Porque nada que valga la pena saberse puede ser
entendido con la mente. Todo lo que en verdad es valioso debe entrar por una abertura
diferente... si me perdonas el uso del asqueroso lenguaje figurado.

Mary: Yo no estoy de acuerdo. ;Dénde estariamos sin el pensamiento racional?

Isaac: Confias demasiado en tu cerebro. Yo creo que el cerebro es el 6rgano mas sobrestimado.

Fuente: Allen, W. (1999): Manhattan, Barcelona: Tusquets
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La creatividad es un instrumento mds con el que se ha dotado al ser humano, que le es necesaria para su subsistencia, y
que es tan multiple y variada, como seres humanos y circunstancias existen. Véase en este sentido el texto titulado Mi her-
mano Theo. Aqui Woody Allen se pregunta ;qué hubiera sucedido si los impresionistas hubieran sido dentistas? La

respuesta se escapa de toda logica.
Los tedricos de la creatividad, como Weisberg, apuntan a direcciones similares:

“El fil6sofo griego Herdclito creia que el tinico aspecto en el que el mundo se mostraba constante era la cons-
tancia del cambio. Resumi6 esta idea en su conocido dicho de que nadie puede bafarse dos veces en el mismo
rio. Lo cual es cierto, pues el rio estd cambiando constantemente. [...] Silos humanos nunca producen dos veces
la misma respuesta, lo normal serd, entonces, la novedad y, por tanto, la creatividad” (Weisberg, 1988: 192).

Todo este planteamiento nos lleva al ejemplo de Los “estiipidos” y los “genios” en la pelicula Manhattan (Allen, W. 1979),
cuando Ike (Woody Allen) le dice a Mary (Diane Keaton): “Oye, conoces a muchos genios, sabes... Deberias tratar algin es-

tipido de vez en cuando, podrias aprender algo”. La desmitificacion vuelve a aparecer como una constante en su obra.

En linea a estos planteamientos, entendemos que el hecho de que Allen desmitifique, haga esta critica a los intelectuales
y se acerque con sarcasmo e ironia a los que han sido considerados grandes genios, esté motivado por la sociedad en la
que le ha tocado vivir. Y esto nos lleva directamente a poner la atencién, una vez mads, a la variable sociocultural, dando

un paso mds alld en el entendimiento de las razones por las que Woody Allen hace esta interpretacion de los mitos.

Para las sociedades occidentales y, mas concretamente, la norteamericana, el éxito, el “llegar a ser” y el reconocimiento so-
cial, son pilar fundamental de su cultura. Por eso él muestra especial atencién e interés a los que estan “fuera”. Si la
imaginacién y la creatividad tiene sentido, en este caso, es fuera de aquella. En muchas de sus peliculas y escritos apare-
cen personajes fracasados, como en Broadway Danny Rose (Allen, 1984), o fuera de la ley, como en Toma el dinero y corre
(Allen, 1969) o en Balas sobre Broadway (Allen, 1994).

La pelicula Balas sobre Broadway (fragmentos a los que hemos titulado El “genio”y el “maton”) resulta ser una sintesis de
todas las proposiciones tratadas sobre la creatividad, la creacion artistica, los genios y sus mitos en la obra de Allen, una
sintesis de la visién de estas cuestiones en el pensamiento occidental, en nuestras variables socioculturales. A Chip, el
maton, lo representa con especial ternura. Aqui, vuelven a aparecer los temas que ya hemos visto en otras peliculas. La cri-
tica a las instituciones de ensefianza, dice Chip: “aprendi a escribir antes de pegar fuego a mi escuela” (Allen, 1994, Balas
sobre Broadway) o “no hagas caso alos profesores, yo odio los profesores”. David, no entiende por qué no le surgen a él esas
ideas, pues lleva media vida estudiando dramaturgia. Y a partir de aqui vuelven a salir los temas ya conocidos respecto a
la creatividad y sus mitos: la casualidad del talento, lo innato en relacion al talento, el papel de la educacién, del entorno

y la familia, etc.:
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Cuadro 9: El “genio” y el “matén” (Balas sobre Broadway, 1994).

Interior. Billares. Dia.

David (suspira): Me gusta este sitio.

Cheech: Hace tiempo que vengo.

David: ;Si?

Cheech: Si.

David: ;Eres de por aqui? ; Vives... vives... cerca de aqui?

Cheech: Nueva York. He nacido y crecido aqui. En la calle 45 Oeste.

David: Humm. ; Tienes mucha familia?

Cheech: No. Una hermana que vive en Jersey...Tenia un hermano pero lo mataron.
David: Lo siento.

Cheech: No pasa nada. Intenté pasarse de listo con unos prestamistas. Lo llevaron a
Canarsie y le volaron la tapa de los sesos.

David: ;A tu hermano? ;Como empezaste a dedicarte a esto?.

Cheech: | A esto?

David: Si.

Cheech: Mi padre. Era una bestia (77e).

David: ;Has pensado en dedicarte a otra cosa?

Cheech: ;|Coémo qué?

David: Como escribir.

Cheech: ;Escribir?

David: Si.

Cheech (risas): Venga ya. Estoy en la mafia desde los dieciséis afios.

David: Pues tienes un gran talento.

Cheech: Si, claro.

David: No, no, lo digo en serio. De verdad, es... es increible. Me refiero a tu instinto.
Cheech: Deja que te diga algo.

David: Instinto dramatico.

Cheech: Escuchame. Tu obra era muy buena.

David: Es... es... de verdad que es envidiable.

Cheech: Tu obra era muy buena. Pero no usaste la cabeza. A veces la gente no piensa.
David: Si, claro. Para ti es muy sencillo. Al que sabe dibujar todo le parece 16gico. Pero
para quien no sabe... Yo he estudiado dramaturgia con muchos profesores, y me he
leido un monton de libros.

Cheech: ;Sabes una cosa? Yo odio a los profesores. Todavia me acuerdo de todas
aquellas zorras de pelo azul que nos pegaban con la regla. Olvidate de los profesores.
David: Cuando era pequefio conoci a un chico que tocaba el acordeon.

Cheech: | Y?

David: A mi me encantaba el acordedn. Practicaba a todas horas y llegué a tocarlo con
soltura. El, sin embargo, con una sola nota te hacia llorar.

Cheech: A mi, en cambio, me hubiera gustado bailar.

David: Llorar...
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Cheech: Queria bailar. ;Has visto alguna vez bailar a George Raft?
David: Si, claro.
Cheech: Ah.
David: Esto...
Cheech: ;Qué?
David: El sefior Marx dice que... esto... que te has cargado a unos cuantos (Es cierto?
Cheech: ;Qué es esto? ;Un interrogatorio?
David: No, qué va.
Cheech: Y entonces por qué lo haces?
David: Es solo que... la verdad estoy fascinado.
Cheech: Me he cargado a unos cuantos tipos.
David: ;Por qué?
Cheech: {Por qué? ;Por qué? No sé por qué. Porque se la jugaron al sefior Valenti. Por
no pagar sus deudas. Te diré una cosa: nunca me he cargado a nadie que no se lo
mereciera.
David: Eh... y qué se siente cuando... pues eso, cuando...
Cheech: ;Cuando qué?
David: Al matar a un hombre.
Cheech: Te sientes bien.
David: | Te sientes bien?
Cheech: Si.
David: ;Incluso la primera vez?
Cheech: {La primera vez? La primera vez fue un maleante en la carcel. Me delato y yo
le clavé un pica-hielo en la espalda.
David: ;Un pica-hielo?
Cheech: Si, un pica-hielo. Tuve que clavarselo y volvérselo a clavar. Cuarenta veces.
David: (En la espalda?
Cheech: Quedd hecho un desastre. Olvidalo
Fuente: Allen, W. (1998): Balas sobre Broadway, Barcelona: Tusquets.

Especial interés tiene la conversacion entre el joven dramaturgo David, y sus compafieros artistas. En este didlogo se re-
cogen toda suerte de mitos en torno al arte. Estos mitos son propios del romanticismo yla modernidad. La concepcién del
artista bohemio, marginado, incomprendido. Se puede decir que se sienten artistas en cuanto a mito, pero esto también
les da algo de verdad.

Cuadro 9.1.: El “genio” y el “matén” (Balas sobre Broadway, 1994).

Exterior. Terraza. Noche

David (Off): Os digo que han leido mi obra...Les ha encantado. Pero estan asustados.

Flender (Off): Eso es irrelevante. Irrelevante.

David: No es irrelevante.

Flender: Lo que sostengo es...es que no hay un solo artista auténtico que haya obtenido
reconocimiento en su época.
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Lili (Off): No lo entiendo.

David: {No? ;Ninguno?

Flender: {No! No, no, no.

David: jFlender!

Rita: Cierto. Eso es cierto. Muy cierto.

Flender: Piensa, piensa, esto... en Van Gogh, o...0 en Edgar Allan Poe.

Rita: Exacto.

Flender: Poe, eh, murid pobre y aterido con su, con su gato arrebujado a sus pies.

David (Off): Oh.

Rita: Eso mismo, David. No te rindas nunca. Quizas te las den en post mortem.

Flender: ;Sabéis...? Yo... yo... yo nunca he estrenado una obra, y he escrito una al afio
durante los ltimos veinte afios.

[...]

David: Si, pero es porque eres un genio. Y la prueba es que todo el mundo, tanto la
gente corriente como los intelectuales, opina que su trabajo es incomprensible. Eso
significa que eres un genio.

[...]

Rifkin (Off): Todos tenemos nuestros momentos de duda. Yo pinto un cuadro cada
semana, le doy un vistazo y acto seguido lo rasgo con una hoja de afeitar.

Lili: Porque no tienes fe en tu obra.

Rita: Te ves impelido a hacerlo.

Flender: Bueno, en tu caso es una buena idea.

Ellen: Yo creo en tus obras, David. Siempre he creido en ellas.

David: Si, claro, cree en mis obras porque me quieres. Pero...

Ellen: No. Y también porque eres un genio.

[...]

Rita (Off): Oye, Ellen, no le dejes. Al fin y al cabo es un buen hombre. Las mujeres
cometemos el error de enamorarnos del artista. Eh, chicos, ;me escuchdis?

David: Si. Si, te escucho.

Rita: Nos enamoramos del artista, no del hombre.

Flender: Yo no creo que eso sea un error. jPor qué iba a ser un error?

Lili (Off): Son inseparables. Son inseparables...

Rita: Es lo mismo. El artista hace al hombre.

Flender: Creo que ella tiene razon, son inseparables. No, no.

Rita: Lo siento.

Flender: Esto, esto, supongamos, supongamos que se quema un edificio...

David (Off): Si.

Rita: Si.

Flender:... Y,y tu entras corriendo y solo puedes salvar una cosa...

Rita: Si.

Flender: ... elegir entre, entre el Gltimo ejemplar de las obras completas de Shakespeare
y un ser humano an6énimo.
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David (Off): No se puede.

Rita: Pero eso...

Flender: {Qué harias? ;Qué harias?

David (Off): No se puede privar al mundo de esas obras.
Flender: Exacto.

[...]

Ellen (Off): Es un objeto inanimado.

Flender: No es un objeto inanimado. Es arte. El arte es vida... tiene vida.
Fuente: Allen, W. (1998): Balas sobre Broadway, Barcelona: Tusquets.

Estos personajes, como todos los que aparecen en esta pelicula, son genuinos, auténticos. ;Quién no puede querer a Oli, la
espantosa actriz? Es un personaje lleno de belleza y de verdad. Todos los personajes se reinventan y se crean asi mismos. Igual
que el ganster que, irremediablemente hace que nos sintamos cerca de €1, de ese personaje que, como él afirma, conoce el
lenguaje de la calle. Cuando David le sefiala que €l utiliza la licencia poética, Chip le responde: “Chorradas. La gente cree

en lo que ve cuando los actores parecen de verdad... Yo sé como habla la gente” (Allen, W. 1994, Balas sobre Broadway).

Y ahi es donde Allen coloca la creatividad, la genialidad, y también la locura. Fuera de la legalidad establecida, de las aulas,
en la calle, dénde cobra verdadero sentido y se hace necesaria. D6nde Chip tuvo que aprender. A Chip lo podriamos en-
tender como simbolizacién de todas esas ideas sobre las que hemos estado reflexionando. ;Qué seria de Chip sin la pura
y viva imaginacién de la supervivencia? Y por otro lado, ;Qué hubiera sido de David, si no hubiera utilizado su imagina-

cién para resolver todos sus problemas para llevar su obra a escena?

Todos los procesos creativos, en su origen primario, son mecanismos de supervivencia y, por ello, guardan gran similitud.

La complejidad del problema a tratar es lo tinico que establece la diferencia. Dice Weisberg:

“...una de las presunciones bdsicas del punto de vista que actualmente estamos defendiendo es que en todos
los tipos de situaciones intervienen los mismos procesos intelectuales, y que no debe hacerse distincion entre
los procesos de pensamiento que intervienen en la actividad creadora y los que intervienen en cualquier otra
actividad.”

(1988: 190). [Por ello, si la invencion y la creatividad es el instrumento para la resolucién a un problema dado,
no lo podemos entender sino como un elemento inherente al ser humano].

8. El psicoanadlisis y la locura

De nuevo volvemos a Grecia. Desde Platén —con la expresion de “locura divina” para definir la inspiracion y, por tanto, la

creacion—, hasta nuestros dias, se ha mantenido el mito del genio y su relacién con la locura.
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Woody Allen vuelve a relativizar sobre este hecho, su perspectiva o punto de vista se encuentra dentro de un marco cul-
tural. El, como creador, también “padece” el mito del genio loco y neurético. Y quizd haya algo de cierto. Pero repasando
su filmografia, nos damos cuenta de que no es algo que pertenezca a un solo personaje, todos en mayor o menor medida,
padecen algiin tipo de trastorno, de neurosis y acuden al psicoanalista. Lo representa, mds bien, como un rasgo especifico
de la sociedad neoyorquina, mas que como un rasgo diferenciador de ciertas personalidades. Como resultado de nuestras

sociedades contempordneas.

Interior. Apartamento. Dia

Mary: No sabia a quién llamar, y...

Isaac: no deberias tomar Valium, porque creo que produce cancer.

Mary: no...medio Valium?

Isaac: si, si, cancer abdominal, creo...

Mary: ;Cuéando lo han descubierto?

Isaac: Aah, es, es una teoria mia, pero creo que es correcta. (Se va hacia el fondo de la
habitacion y susurra en voz baja) Tengo toallas de papel por alguna parte.

Mary: Creo que me merezco todo lo que me pasa.

Isaac: Oh, vamos...

Mary: es cierto, muy cierto. Yo sabia perfectamente que no podia resultar.

Isaac: Ya, te lias con un tipo casado, luego no resulta y ello confirma tus peores
presentimientos.

Mary: Qué peores presentimientos?

Isaac: pues tus ideas sobre el hombre, el matrimonio...y que nada resulta, todas esas
tonterias.

Mary: Ay, por favor, no me psicoanalices...para eso pago a un médico.

Isaac: Oye a ese tipo que te telefonea le 1lamas médico? ;no, no te entran sospechas
cuando tu psicoanalista te llama a las tres de la madrugada y te lloriquea por teléfono?
Mary: ya sé que es poco ortodoxo, pero es un médico muy competente.

Isaac: pues ha hecho una gran labor contigo, tu autoestima esta casi por debajo de la de Kafka.

Cuadro 10: Tu autoestima esté casi por debajo de la de Kafka (Manhattan, 1979).
Fuente: Allen, W. (1999): Manhattan, Barcelona: Tusquets

Por tanto, partiendo de este caso concreto, podemos establecer una generalizacion, y entender el tema del “genio loco”,
como una cuestion social y cultural. En este sentido, son interesantes ciertos pasajes del libro de George Rosen Locura y
sociedad. Sociologia historica de la enfermedad mental. La idea de que cada sociedad ha conformado ciertos comporta-
mientos como patoldgicos y ha padecido sus propias epidemias psiquicas encaja perfectamente en los limites de la
desmitificacion que propone Allen, en los limites de nuestras hipdtesis, en los procesos de autoconciencia a los que nos

lleva el Arte y la creacion artistica.
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Al respecto, nos parece relevante destacar el siguiente fragmento del libro de Rosen: “Segtin Rennie y Woodward, ‘la salud
mental no se puede desarrollar en un vacio social. Tal como esta constituida nuestra sociedad actual, actiian contra esa
salud numerosos factores... La salud mental s6lo se puede conseguir en un ambiente que proporcione oportunidades para
la autoexpresion, para la utilidad social y para la obtencién de satisfacciones humanas'’. Esta actitud no dista mucho del
punto de vista de que las neurosis individuales son efectivamente exponentes de una sociedad enferma, de que en reali-
dad el paciente es la sociedad” (Rosen, 1968: 204).

Cuadro 11: S6lo llevo 15 afos en el psicoanalista (Annie Hall, 1977).

Exterior. Calle. Dia

Conversacion Annie y Alvy

[...]

Alvy: Ya nos veremos.

Annie (gesticula, al mismo tiempo): Oye, bueno, mira, ;jquieres subir a tomar una copa
de vino y picar algo? Ah, no, quiero decir... quiero decir, no estas obligado, igual tienes
prisa y todo eso...

Alvy (al mismo tiempo): No, no, me parece muy bien. No me importa. De veras.

Annie: [Seguro?

Alvy (al mismo tiempo): Si, tengo tiempo.

Annie: Entonces, vale.

Alvy: De veras, no tengo... no tengo nada que hacer hasta la sesién con mi analista.
Annie: Oh, ;vas al analista?

Alvy: S-s-si, desde hace quince afios.

Annie: ;Quince afios?

Alvy: Si, le voy a conceder un afio mas y luego iré a Lourdes.

Annie: Quince... caramba, jestas...? Ya, jen serio?

Fuente: Allen, W. (1999): Annie Hall, Barcelona: Tusquets.

El psicoanalisis ha tenido especial incidencia en la sociedad norteamericana. El hecho de convertir en patolégicos todo
tipo de comportamientos puede dar como resultado esas situaciones absurdas de los personajes que acuden al psicoa-
nalista en las peliculas de Allen. En el film Annie Hall (Allen, W. 1977), Annie (Diane Keaton) vuelve del psicoanalista y le
cuenta a Alvy (Woody Allen) su sesidn. Su psicoanalista le ha dicho que padece “envidia de pene”. A partir de aqui, relata
todo tipo de acontecimientos de su vida que no sirven més que para justificar la propia teoria psicoanalitica. Pero este
hecho se convierte en algo necesario, pues el psicoanalista tiene que justificar el cobro de sus consultas. Allen También
muestra que la salud mental se ha convertido en un auténtico negocio en la sociedad norteamericana (véase el texto ;Estos

psicoanalistas modernos)).

Estos seres neurdéticos de las peliculas de Woody Allen, también muestran una absoluta dependencia de todo tipo de me-

dicamentos (Darvon, Valium...), de lo que una vez mds hace parodia:
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Cuadro 12: Mi psiquiatra me sugirié que tomara Darvon (Suefios de un seductor, 1972).

Interior. Apartamento. Dia

Linda: (dirigiéndose a Allan) ;Tienes una aspirina? Me duele un poco la cabeza.

Dick: vaya, él en plena crisis, til que te pones mala...

Linda: bueno, no te pongas til nervioso.

Dick: no me pongo nervioso. Es que este esta siendo un dia muy duro para mi.

Allan (dirigiéndose a Dick): ;Quieres una aspirina también?

Dick: no.

Allan: ooh... si me las he acabado todas ;quieres Darvon Linda?

Linda: bueno...si, mi psiquiatra ya me dijo que tomara Darvon cuando tuviera jaquecas
Allan: yo también tenia jaquecas pero me las cur6 mi psiquiatra, ahora cojo unos resfriados
enormes.

Linda: yo sigo con las jaquecas pero es debido a la tension.

Allan: segin mi psiquiatra, para ponerme bien del todo necesito una lobotomia.

Linda: Yo, cuando el mio esta de vacaciones me pongo a morir.

Dick: jpor qué no os casais y vivis en un hospital?

Allan: aahh... jquieres agua ténica con el Darvon?

Linda: ;no tienes zumo de manzana?

Allan: zumo de manzana y Darvon...estupenda combinacion.

Linda: {Has probado el Ixium con zumo de tomate?

Allan: yo no, pero otro neurdtico amigo mio me ha dicho que es algo increible.

Fuente: Allen, W. (2005): Suefios de un seductor, Barcelona: Tusquets

En este sentido, son oportunas las palabras de Brenot: “En la actualidad estamos acostumbrados a los medicamentos sus-

ceptibles de curar toda clase de enfermedades o de calmar el dolor...” (Brenot, 1998: 70). Sin olvidar los libros de autoayuda.

Cuadro 13: Era un presunto suicida (Annie Hall, 1977).

Interior. Teatro en universidad. Atardecer.

El publico aplaude. Alvy gesticula en mitad del escenario con un micréfono en la mano.
Un foco le ilumina.

Alvy: (D-donde estoy? Yo, bueno... tengo que situarme. Esta es la Universidad de
Wisconsin, ¢verdad? Es que yo... me pongo siempre... nervioso y... ah, cuando he de
actuar en una uni... Mi historial universitario es desastroso. Sabéis, fui a la Universidad
de Nueva York y... y, ah, me expulsaron el primer curso por copiar en el examen final
de metafisica. Miré el alma de mi compaiiero de al lado...

Los estudiantes rien a mandibula batiente.

Alvy: ... y cuando me expulsaron, mi madre, que es una mujer hiperemotiva, se encerrd
en el cuarto de bafio y se tomo una sobredosis de fichas de Mah-Jongg.

Los estudiantes rien a mandibula batiente.

Alvy: Y, vaya, eso me dejéo muy deprimido. Entonces me... hice un psicoanalisis, yo, yo,
eh, el caso es que yo tenia tendencias al suicidio, y me habria suicidado de no ser
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porque mi analista era un freudiano riguroso, y si te suicidas... te hacen pagar las
sesiones pendientes.
Los estudiantes siguen riendo.

Fuente: Allen, W. (1999): Annie Hall, Barcelona: Tusquets.

Ante este hecho de buscar causalidad a todo tipo de comportamientos susceptibles de desajustes psiquicos (como puede
ser la relacion entre genialidad y locura), asi como el tema de la soledad, de la falta de referencias, de los millones de me-
dicamentos milagrosos, Woody Allen no puede més que utilizar de nuevo el humor y un cierto sarcasmo, vuelve a
desmitificar. Y trata de buscar una explicacion, de encajarla en este caos, y de darle un sentido y utilidad. Y nos cuenta uno

de sus mads geniales chistes:

“Me acordé de aquel viejo chiste, ya saben, es la historia de aquel tipo que va al psiquiatra y le dice: “Doctor, mi
hermano estd loco, se cree una gallina” y el doctor le responde: “;Por qué no le interna?”, y el hermano le replica:
“lo haria, pero necesito los huevos”. Pues bien, asi es poco més o menos como suelo ver las relaciones entre la
gente. ;Saben?, completamente irracionales, locas y absurdas; pero creo que las mantenemos porque... La ma-
yoria de nosotros necesitamos los huevos” (Allen, 1977. Annie Hall).

Los seres humanos necesitamos, pues, el Arte, la creacion artistica, el cine, los simbolos, para entender y entendernos.

9. Conclusiones

Las hip6tesis que hemos planteado a lo largo de este trabajo estdn enfocadas a entender las variables y caracteristicas de
la creatividad como aspectos definitorios del ser humano. Dicho enfoque que se aleja pues, de un intento de buscar ras-
gos concretos que fueran susceptibles de dibujar un patrén mdas o menos fijo y/o estable que nos lleve de lo que se
denominan personalidades creativas como tal. Es decir, una creatividad entendida desde la transdisciplinaridad, desde un
enfoque que la sitia como elemento constitutivo del ser humano pero con tantas coloraturas como personalidades se
puedan dar, sin un patrén absolutamente fijo. Una creatividad entendida desde el proceso de autoconciencia en la con-
secucion del desarrollo del ser humano. En ese sentido, el estudio de la obray el trabajo de Woody Allen, el Arte y la creacién

artistica han sido fundamentales para la consecucion de nuestro objetivo.

Los mitos en torno a la creatividad y al genio, nos remiten, directamente al abordaje sociocultural de la creatividad. Y
en ese proceso de desmitificaciéon desde el que Allen acomete la cuestion que nos ha ocupado, las variables sociocul-
turales, las variables externas, del entorno, tienen un papel determinante, pero siempre poniendo el acento en el
desarrollo autodidacta de dichas capacidades por parte del individuo y, por tanto, dejando en una posicién de mero con-
dicionante a la educacidén, ubicdndose asi en la tradicién roméntica sobre dichas problemadticas. Dicha postura, que

aln hoy sigue teniendo un peso central en nuestra contemporaneidad, llama a ser superada en la necesidad de un
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nuevo enfoque de la creatividad, un nuevo paradigma de la creatividad, que tocard las bases de la definicion de Arte, las

bases de nuestra episteme.

A modo de esquema podemos enumerar las siguientes conclusiones de nuestra investigacion:

1.

10.

La creatividad es innata al ser humano, es constitutivo como capacidad de supervivencia y va mds alld de unos ras-

gos concretos de personalidad.

Por ello, la creatividad debe abordarse desde un enfoque transdisciplinar, més alld de areas concretas de conoci-

miento, es decir, no solo pertenece al mundo del arte.

Dentro de este marco teérico, Woody Allen desmitifica los mitos que han girado en torno a la creatividad y a la per-

sonalidad creadora.
Por tanto, se dan tantos rasgos de personalidad creadora como personalidades.

En este proceso de desmitificacién, Woody Allen entiende el talento cuyo origen es pura suerte, la creatividad como

una cuestion del destino.
En este marco teérico, entiende que la educacion tiene un papel condicionante pero no determinante.
Entender que la creatividad es pura suerte y no educable, le sittia en el contexto de la tradicién roméntica.

Las investigaciones actuales en neurociencia y psicologia sobre la creatividad y sus procesos nos dicen que la cre-

atividad es una suma de conocimientos y que el inconsciente puede ser adiestrado.

Asimismo, en relacién al proceso creativo de Woody Allen podemos decir que Allen crea desde el ensimismamiento,
es decir, desde la autoconciencia, maximo exponente de creatividad y que enlaza con esa idea contemporanea de

inconsciente adiestrado.

Estos nuevos enfoques de la creatividad, sobre los procesos creativos y la personalidad creativa conforman un

nuevo paradigma sobre la creatividad y la misma definicién del arte.
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Resumen:

Esta investigacin analiza las tesis doctorales sobre Etica de los Medios de Comunicacién defendidas en las universidades
espanolas en el periodo 1979-2013. Para localizar las tesis se ha utilizado principalmente la base de datos Teseo, pero tam-
bién se han consultado otras fuentes. El niimero de tesis analizadas en el periodo estudiado asciende a 75 titulos. La
metodologia empleada es el andlisis bibliométrico. Los resultados describen la produccién segiin quinquenios, idioma de
la tesis, sexo del doctorado, universidades y facultades de lectura, tribunales y temdtica estudiada. Asimismo, los resulta-
dos muestran un incremento constante del ntiimero de tesis y que la universidad mds productiva es la Complutense. Por
categorias temadticas, los trabajos méds numerosos son los que abordan cuestiones relacionadas con la verdad, la respon-
sabilidad y la autorregulacion.

Palabras clave:
Tesis doctorales: ética de los medios de comunicacién, deontologia, bibliometria, universidades espafolas.
Abstract:

This study analyses the production of doctoral thesis on Media Ethics which have been defended in Spain over the period 1976-
2008. The TESEO database has been used to search the data, although other sources have been consulted. The total number
of dissertations produced during the studied period was 75. Bibliometric analysis techniques have been used in order to
analyze the data. Results show the production of thesis by time period, theses languages, PhD candidate genres, universities
and faculties, theses advisors, examination board members and topic of research. Moreover, results show a constant increase
in the number of theses and that Complutense University is the most productive one. Truth, responsibility and self regulation
are the most common topics.

Keywords:

Doctoral thesis: media ethics, deontology, bibliometry, Spanish universities.
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1. Introduccion

Una tesis doctoral se puede considerar como el primer gran trabajo cientifico que se lleva a cabo en el transcurso de una
trayectoria investigadora y representa al mismo tiempo la culminacién de un largo proceso de aprendizaje. Uno de los
factores mds determinantes a la hora de realizar una tesis es la inexperiencia de su autor, motivo por el cual ha de ser
guiado durante el proceso de elaboracién por el director, quien debe ser un experto en la materia de investigacion, ade-

mads de conocer en profundidad la metodologia mds apropiada para poder llevarla a cabo.

Otros dos elementos que deben caracterizar una tesis doctoral son su especializacién y su originalidad, esto es, se trata de
un trabajo de investigacion que debe aportar nuevos conocimientos a la comunidad cientifica. De hecho, tanto esa nove-
dad como, en general, el rigor y la calidad del trabajo realizado son evaluados por un tribunal compuesto por expertos en
la materia de investigacién y cuya principal mision es certificar todos esos aspectos. Asimismo, la tesis doctoral suele mar-
car habitualmente la linea o al menos una de las lineas de investigacion que el autor seguird en el futuro. De hecho, una

vez defendida, lo mds probable es que trate de difundirla a través de articulos o comunicaciones.

Por todo ello las tesis doctorales constituyen una fuente idénea para tratar de caracterizar la investigacién que se esta lle-
vando a cabo en un campo concreto y para analizar las diversas lineas y/o tendencias que se manifiestan en él, asi como

para conocer cudles son sus rasgos caracteristicos, su evolucién y su grado de consolidacion, entre otros aspectos.

Pues bien, esta investigacion tiene como objetivo principal recopilar y analizar los datos estadisticos fundamentales rela-
tivos a la produccién de tesis doctorales sobre Etica de los Medios de Comunicacién defendidas en Espaiia en el periodo
1979-2013. Para ello se emplea como herramienta metodolégica el andlisis bibliométrico, es decir, la aplicacién de técni-

cas cuantitativas para estudiar las caracteristicas bibliograficas de todas esas tesis doctorales.

Los trabajos que estudian las tesis doctorales defendidas en Espafia son numerosos y la mayoria de ellos estan clasifica-
dos en el estudio de Fuentes y Arguimbau (2010) que identifica hasta un total de 18 dreas temadticas distintas cuya
produccién de tesis doctorales en Espafia ha sido igualmente estudiada y caracterizada. Algunas de estas dreas temadticas
estdn directamente relacionadas con el campo de la Comunicacién, como son las relativas a la Publicidad (Martinez Pes-
tafa, 2004) y a las Relaciones Ptblicas (Castillo y Xifra, 2006; Xifra y Castillo, 2006).

Asimismo, conviene mencionar otros trabajos de corte similar, posteriores al estudio de Fuentes y Arguimbau e igual-
mente enmarcados en el drea de la Comunicacién, como son los dedicados al estudio de las tesis doctorales sobre
Publicidad (Marcos Recio, Martinez Pestafia y Blasco Lopez, 2012; Martinez Pestana, 2011ay 2011b); Televisién (Repiso, To-
rres y Delgado, 2011); Radio (Repiso, Torres y Delgado, 2012); y Cine (Repiso, Delgado y Torres, 2004; Repiso, Torres-Salina
y Delgado Lépez-Cozar, 2013).
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Por supuesto, en un trabajo de estas caracteristicas no se puede obviar la figura de Daniel Jones, cuya labor para medir y
analizar la investigacién en Comunicacion se tradujo en un buen nimero de articulos y libros de entre los cuales resulta
de especial interés su andlisis sobre las tesis doctorales sobre comunicacién defendidas en Espafia entre 1926 y 1998 (Jones
et al, 2000), una obra que, como se explicard mds adelante en el apartado metodolégico, ha servido para subsanar las ca-

rencias existentes en algunas de las principales bases de datos consultadas para realizar esta investigacion.

Existen también diversos estudios sobre las tesis doctorales en el campo de la Comunicacién pero circunscritos a una co-
munidad auténoma o a &mbitos geograficos més concretos, como son por ejemplo los de Jones y Bar6 sobre Catalufia
(1997); Landa Montenegro sobre el Pais Vasco (2004); y Arboledas Méarquez y Herrero Solana referido a las universidades
de Sevilla y Malaga (2013).

En cuanto ala Etica de los Medios de Comunicacién, no existe ningtin trabajo descriptivo sobre su investigacién en Espafia.
Si que conviene mencionar la recopilacién bibliografica sobre la disciplina llevada a cabo por Barroso (2001) y que, si bien
no se limita a las tesis doctorales y tampoco a las obras publicadas en Espafia, supone sin duda una interesante fuente de
consulta para este trabajo. Lo mismo cabe decir de la propuesta formulada por Alsius (2011) para la creaciéon de una base

de datos sobre Etica Periodistica clasificada por 4reas tematicas.

La Etica de los Medios de Comunicacién también ocupa algtin apartado especifico, como un drea temdtica mds, en varios
de los estudios anteriormente mencionados, con una constante que se repite en todos ellos: el porcentaje relativamente
bajo de tesis defendidas sobre esta disciplina. Asi, Jones et al (2000) localizaron tan sélo 15 tesis dedicadas a la Etica, sobre
un total de 1.550 trabajos clasificados (es decir, algo menos del 1% del total), uno de los datos que més llama la atencién

de uno de los encargados de resefiar la obra (Rodriguez Virgili, 2001).

Algo parecido sucede en el estudio de Castillo y Xifra (2006) sobre Relaciones Publicas, que menciona tres tesis doctora-
les bajo el epigrafe Etica y Responsabilidad Social, lo que equivale a un 4,61% del total de 62 trabajos analizados en esa
investigacion. Por su parte, ninguno los trabajos monograficos dedicados a Television (Repiso, Torres y Delgado, 2011),
Radio (Repiso, Torres y Delgado, 2012) y Cine (Repiso, Delgado y Torres, 2004; Repiso, Torres-Salina y Delgado Lopez-Cdzar,

2013) realiza una clasificacion tematica de las tesis localizadas en cada una de los casos.

Lo mismo ocurre en varios de los trabajos que estudian la produccidon de tesis doctorales sobre Publicidad (Marcos Recio,
Martinez Pestafia y Blasco Lépez, 2012; Martinez Pestafa, 2011ay 2011b). Mientras, la tesis doctoral de Martinez Pestafia
(2011a), que analiza la investigacion sobre Publicidad en Espafia en el periodo comprendido entre 1971 y 2001, si que
agrupa los trabajos por categorias tematicas, entre las cuales no incluye “Etica”. No obstante, ese trabajo no sélo se refiere
alas tesis doctorales, sino que también analiza monografias y articulos, en cuyas clasificaciones por categorias temdticas

si que aparece “Etica”. En concreto, la autora localiza dos monograffas (2011a: 169) y 15 articulos (2011a: 274).
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Por dltimo, en cuanto a las investigaciones que se centran en comunidades auténomas o en universidades concretas, la
de Landa Montenegro (2005) clasifica las tesis doctorales en funcién del medio de comunicacién de masas estudiado, pero
por no por dreas temadticas. Por su parte, ni el trabajo de Jones y Bar6 sobre Catalufia (1997), ni el de Arboledas Marquezy
Herrero Solana centrados en las universidades de Sevilla y Malaga (2013), recogen el campo “Etica” en sus clasificaciones
temadticas, pero si que incluyen algunas bajo el epigrafe “Filosofia”. En ambos casos la cifra es igualmente baja, con cuatro

trabajos en el caso de las tesis defendidas en Catalufia, y dos entre las presentadas en las dos universidades andaluzas.

En ese sentido, este trabajo de investigacion servird, entre otras cosas, para comprobar si se ha hecho realidad el deseo que
formula Rodriguez Virgili (2001) al resefiar el trabajo de Jones et al, y referido también al escaso niimero de trabajos reali-
zados sobre Teoria de la Comunicacion: “Al contar ya con una herencia académica sélida y con la entrada en el siglo XXI,
parece llegado el momento de presentar un mayor niimero de tesis tedricas especificas de comunicacion y abordar sin

complejos cuestiones de ética o deontologia’.

2. Material y métodos

La eclosion de Internet ha facilitado tremendamente el acceso y difusion las tesis doctorales que hasta hace un tiempo for-
maban parte de la denominada literatura gris. En el caso concreto de Espaiia, la fuente de informacion principal es la base
de datos bibliografica TESEO, dependiente del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte y accesible de forma gratuita
a través de Internet.

De hecho, la presente investigacién tenia como objeto de estudio inicial las tesis doctorales sobre Etica de los Medios de Co-
municacién defendidas en Espafia desde 1976, primer afio del que TESEO recopila datos. Sin embargo, la primera tesis

localizada data de 1979, motivo por el cual ese es el afio que se ha tomado como punto de partida para analizar los resultados.

No obstante, como también sefialan diversos estudios (Fuentes y Arguimbau, 2010; Martinez Pestaiia, 2004, 2011ay 2011b;
Repiso, Delgado y Torres, 2004; Repiso, Torres y Delgado, 2011 y 2012), TESEO no es ni mucho menos una base de datos
exhaustiva, y su fiabilidad depende, entre otros factores, del rigor y la precisién con la que los doctorandos y los tribuna-
les cumplimentan los diversos formularios. Por ello, es aconsejable tener en cuenta que el uso acritico de esta fuente puede

conducir a diagnosticos errados (Delgado, Torres, Jiménez y Ruiz-Pérez, 2006).

De hecho, entre los errores e inexactitudes encontrados a la hora de realizar la biisqueda en TESEO se pueden mencionar

los siguientes:

- Omisiones de algunas tesis doctorales. Si bien es cierto que en algunas de ellas, correspondientes a trabajos de-
fendidos en 2012 o0 2013, su ausencia obedece a que los registros todavia no se han actualizado, se ha comprobado

que en otros casos faltan tesis leidas ya hace algunos afos.
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- Ausencia del dato del director y/o del tribunal en varias de las tesis doctorales.
- Errores en los nombres de algunos directores.
- Falta del dato referente al departamento de lectura en muchos de los registros.

- Inexactitudes en el dia y mes de lectura. En un gran ntimero de las tesis registradas por TESEO aparece como fecha
por defecto el 1 de enero del ano correspondiente, a pesar de que la tesis realmente ha sido defendida en otro dia

distinto.

Por todo ello, se complement6 la biisqueda con la consulta de otras bases de datos como Dialnet, REBIUN, CISNE, Tesis
Doctorales en Red (TDX), el portal de la Biblioteca Virtual Miguel de Cervantes, el buscador Mastesis y las bases de datos
especificas de tesis doctorales del resto de bibliotecas pertenecientes a universidades que cuentan con estudios de Co-
municacién. Finalmente se contrastaron los datos obtenidos con las tesis recopiladas por Daniel E. Jones et al (2000) y

referidas, como ya se ha dicho, al periodo comprendido entre 1926 y 1998.

Como resultado de estas btisquedas, se localizaron 12 tesis doctorales sobre Etica de los Medios de Comunicacién que no
aparecen en TESEQ vy, si bien es previsible que algunas de ellas se registren en la base de datos proximamente debido a su
reciente lectura, no ocurre lo mismo en otros casos cuya defensa fue bastante anterior en el tiempo. En este sentido, la base

de datos REBIUN result6 de especial utilidad para localizar aquellas tesis de lectura mas reciente.

Asimismo, la bisqueda en los catdlogos de las bibliotecas universitarias en los que estdn depositadas las tesis hizo posi-
ble que se recuperara el dato del director y del departamento de lectura en todos los casos en los que no constaba. A través
de esa misma via se subsanaron buena parte de las imprecisiones relativas a las fechas. No ocurrié lo mismo con la infor-

macion referente al tribunal evaluador, un dato muy complicado de recuperar si no se encuentra en la referencia de TESEO.

Como sefialan Fuentes y Arguimbau (2010: 66), las dimensiones de andlisis mas comunes en este tipo de andlisis son los
indicadores tematicos (disciplinas y dreas de estudio) y los de productividad (directores, tribunales, afos, universidades
y centros de lectura).Otras variables que se estudian en los trabajos examinados son el idioma de lectura o el sexo de los
doctorandos. Asimismo, el trabajo de Jones et al (2000) incorpora otro apartado que se ha considerado interesante para esta

investigacion: determinar qué medio/s de comunicacion es/son el objeto de estudio de la tesis.

Por ello, en la base de datos creada para llevar a cabo la presente investigacion se inserto la siguiente informacion:
1. Nombre completo del autor
2. Sexo del autor

3. Titulo completo de la tesis doctoral
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4. Ao delectura

5. Universidad en la que tuvo lugar la lectura

6. Departamento y/o facultad en la que se ley6 la tesis
7. Director o directores de la tesis

8. Miembros del tribunal

9. Clasificacién temadtica

10. Medio de comunicacién objeto de estudio

11. Idioma en el que estd escrito

12. Presencia o no en la base de datos Teseo

El criterio de seleccion de las tesis a partir de las bases de datos, basado en principio en pardmetros estrictamente lin-
giifsticos, dio paso después a elementos mds analiticos. De este modo, se seleccionaron tesis cuyo titulo, resumen y/o

”

descriptores englobaban términos como “ética”, “deontologia” o “autorregulacién’, “verdad”, “objetividad”, “responsabili-

» o«

dad”, “sensacionalismo” o “manipulacién” asociados a otros términos como “medios de comunicacién”, “periodismo”,

” o« ” o«

“prensa’, “television”, “radio”, “publicidad” o “internet”.

En un segundo andlisis se descartaron aquellos trabajos en los que se consideré que la Etica de los Medios de Comunica-
cion se estudiaba tangencialmente, esto es, trabajos en los que por ejemplo se analiza el proceso de producciéon de la
noticia y uno de los capitulos aborda las cuestiones éticas. Si que se seleccionaron, por el contrario, aquellos trabajos en
los que por ejemplo se estudia la cldusula de conciencia o la intimidad tanto desde el punto de vista legal como desde la
perspectiva ética, otorgando una importancia significativa a ambas perspectivas. Para ello fue necesaria la consulta del in-
dice e incluso del texto completo de la tesis, una labor mucho més f4cil y menos costosa en tiempo y dinero gracias a que
gran parte de ellas son accesibles por Internet.

Aun reconociendo que la muestra final puede contener un cierto grado de subjetividad, pensamos que es igualmente re-
presentativa de las principales tendencias desarrolladas en el estudio de la Etica de los Medios de Comunicacién en las

universidades espafiolas durante el periodo analizado.

En definitiva, si bien no se puede asegurar que la cifra de tesis identificadas coincida con el niimero exacto de tesis sobre
Etica de los Medios de Comunicacién defendidas en las universidades espafiolas entre 1979 y 2013, principalmente por los

defectos hallados en la cobertura de las bases de datos, si que se puede afirmar que las tesis finalmente recuperadas con
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suficientemente representativas y sirven para comprobar cudl ha sido la tendencia en su produccion, puesto que la bts-

queda realizada ha sido realmente exhaustiva y se ha contrastado ademads con diversos trabajos.

3. Resultados

La presente investigacion abarca un periodo temporal de 35 afios, desde 1979 a 2013. Por ello, para una mejor compren-

sion de los resultados, en especial de algunos de sus apartados, se ha distribuido ese plazo de tiempo en siete quinquenios.

3.1. Evolucién de la produccion global

El ntimero total de tesis doctorales sobre Etica de los Medios de Comunicacién defendidas en Espafa desde 1979 hasta 2013
asciende a 75. Los registros completos de todas ellas pueden encontrarse en un anexo al final de este documento. La evo-
lucién por quinquenios (Cuadro 1) muestra un crecimiento practicamente constante en la produccién, con la excepcién
del ligero descenso registrado en el quinquenio 1989-1993 respecto al periodo anterior. El primer incremento significativo
se produce a partir de mediados de los afios 90, en una tendencia al alza que se consolida en el quinquenio 2004-2008, con
18 tesis; y sobre todo en el periodo 2009-2013, que acumula casi un tercio del total de tesis producidas. Mientras, por afios,

el mads prolifico hasta ahora ha sido 2005, con siete tesis leidas, seguido de 2011, con seis.

Cuadro 1: Evolucién de las tesis doctorales sobre Etica de los Medios de Comunicacién defendidas en Espafia por quin-
quenios: 1979-2013
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Fuente: Elaboracién propia
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3.2. Idioma de las tesis y sexo de los autores

Elidioma en el que se publica una investigacion es un factor determinante a la hora de divulgarla, una tarea que serd mas
sencilla en la medida en la que el trabajo esté escrito en una lengua comin a un mayor niimero de hablantes. El castellano
es el idioma predominante en las tesis analizadas, ya que 72 de ellas (96%) han sido escritas en esa lengua, mientras que
el gallego fue el idioma utilizado en otras dos (2,67%) y el cataldn en una (1,33%). Las dos tesis en gallego se han defendido

en la Universidad de Santiago de Compostela, y la tesis en cataldn en la Universidad Pompeu Fabra.

Por otro lado, los hombres representan el 53,3% de las autorias de las tesis producidas, frente al 46,7% de las mujeres. El
porcentaje de autoras supone un ligero incremento respecto a otros estudios similares, en los que los hombres tenian una
presencia porcentual mayor (Castillo y Xifra, 2006; Repiso, Delgado y Torres, 2012). La distribucién por quinquenios (Cua-
dro 2) tampoco revela grandes diferencias entre unos y otras y muestra, a excepcion del periodo 1989-1998 en el que si hay
un claro predominio de los hombres, un equilibrio practicamente constante. Esta es otra de las diferencias con algunas in-
vestigaciones precedentes, que muestran una mayoria clara de autores en los primeros periodos y una tendencia
claramente al alza en la presencia de autoras, hasta llegar a liderar la tabla con claridad en los tltimos afios (Castillo y

Xifra, 2006; Repiso, Delgado y Torres, 2012), algo que en este andlisis no sucede de manera tan acusada

Cuadro 2: Produccidn de las tesis segtin el sexo de los autores por periodos

Periodo Hombres Mujeres
1979-1983 2 1
1984-1988 2 2
1989-1993 3 0
1994-1998 7 4
1999-2003 6 7
2004-2008 9 9
2009-2013 11 12

Fuente: Elaboracién propia

3.3. Universidades y centros de lectura

Las tesis localizadas se han defendido en 18 universidades (Cuadro 3). A la cabeza de todas ellas esta la Universidad Com-
plutense de Madrid (41,33%). A gran distancia se encuentra la Universidad de Navarra (14,67%) y entre las dos engloban

mas de la mitad de la produccién total. No parece ser casualidad que estas dos universidades son dos de las tres primeras
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que implantaron los estudios de Comunicacién en Espafia. En tercer lugar se sitia la Universidad de La Laguna (5,33%) y

el resto de universidades acogen tres o menos tesis doctorales.

Llama la atencion la cifra tan baja de algunos de los centros histéricos en cuanto a estudios de Comunicaciéon en nuestro pais,
en especial la Universidad Auténoma de Barcelona, la Universidad del Pais Vasco. Por el contrario, destaca la presencia en la
tabla de otras universidades relativamente “jovenes” en cuanto a la Comunicacion se refiere, como la Universidad Jaume I de
Castellon, con tres tesis doctorales, y la presencia de universidades que no ofrecen estudios de ese tipo, ni de grado ni de Doc-

torado, pero en la que también se investiga sobre esta materia desde otras disciplinas, como ocurre por ejemplo en la UNED.

La Universidad Complutense también lidera la clasificacién en seis de los siete quinquenios analizados y muestra un cre-
cimiento més o menos sistemdtico hasta llegar al dltimo periodo estudiado (2009-2013). Mientras, el periodo mas fructifero
en la Universidad de Navarra en cuanto a tesis doctorales sobre Etica de los Medios de Comunicacién coincide en buena
medida con los afios correspondientes a la década de los 90. Finalmente, buena parte del resto de universidades, cuyos es-
tudios de Comunicacion se han implantado mds tardiamente y que por tanto cuentan con una menor tradicion,

concentran su produccién en los tltimos quinquenios.

Cuadro 3: Tesis defendidas por periodos. 1979-2013

Ne tesis defendidas por quinquenios

Universidad No tesis | % tesis 1979/ 1984/ 1989/ 1994/ 1999/ | 2004/ | 2009/

1983 1988 1993 1998 2003 2008 2013
Complutense Madrid 31 41,33% 2 3 1 5 5 11 4
Navarra 11 14,67% 0 1 2 3 4 0 1
La Laguna 4 5,33% 0 0 0 1 0 1 2
CEU San Pablo 3 4% 0 0 0 0 2 0 1
Jaume I Castellén 3 4% 0 0 0 0 0 2 1
Malaga 3 4% 0 0 0 0 0 1 2
Sevilla 3 4% 0 0 0 1 0 0 2
Auténoma Barcelona 2 2,67% 1 0 0 0 1 0 0
Catoélica Murcia 2 2,67% 0 0 0 0 0 0 2
Pais Vasco 2 2,67% 0 0 0 0 1 1 0
Santiago Compostela 2 2,67% 0 0 0 0 0 0 2
Valencia 2 2,67% 0 0 0 0 0 1 1
Valladolid 2 2,67% 0 0 0 0 0 0 2

Fuente: Elaboracién propia
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Ne tesis defendidas por quinquenios

Universidad Ne tesis | % tesis 1979/ 1984/ 1989/ 1994/ 1999/ | 2004/ | 2009/

1983 1988 1993 1998 2003 2008 2013
Extremadura 1 1,33% 0 0 0 0 0 0 1
Girona 1 1,33% 0 0 0 0 0 0 1
Pompeu Fabra 1 1,33% 0 0 0 1 0 0 0
UNED 1 1,33% 0 0 0 0 0 1 0
Vigo 1 1,33% 0 0 0 0 0 0 1

Fuente: Elaboracién propia

Por lo que respecta a la produccién por facultades y departamentos, las tesis doctorales analizadas se distribuyen entre cua-
tro dreas diferentes, si bien la gran mayoria de investigaciones corresponde a estudios referidos a Ciencias de la
Informacién y Comunicacién (65 tesis, es decir, el 86,7%). En cuanto a las diez tesis doctorales restantes, cuatro de ellas
han sido defendidas en facultades de Derecho (5,3%), otras cuatro en facultades de Filosofia (5,3%); y dos en facultades de

Psicologia (2,7%).

3.4. Direccion de las tesis doctorales

Un total de 68 directores han dirigido las 75 tesis doctorales sobre Etica de los Medios de Comunicacién defendidas en Es-
pana. 56 de ellos (es decir, el 82,3% del total) han dirigido una Ginica tesis. En el Cuadro 4 se muestra a los profesores que
han dirigido dos o mas tesis. La mayoria de ellos pertenecen a la Universidad Complutense de Madrid o a la Universidad
de Navarra, por lo que los dos centros con una mayor produccién son los que también concentran a los directores més pro-
ductivos. En el primer lugar de la lista se encuentra Porfirio Barroso Asenjo, curiosamente autor de la primera tesis doctoral
sobre Etica de los Medios de Comunicacién en Espafa y que ha dirigido seis tesis. De hecho, es el tinico nombre que apa-

rece tanto en la relacién de autores como en la de directores (ver anexo).

Destaca igualmente la presencia del fallecido profesor de la Universidad de Navarra José Maria Desantes Guanter, espe-
cialista en Derecho de la Informacién, pero que también dedicé buena parte de su obra a la Etica, tanto a través de la

publicacién de varios libros y articulos, como con la direccién de tres tesis doctorales sobre la materia.
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Cuadro 4: Directores con dos o més tesis dirigidas

Director Npe tesis Universidad
Barroso Asenjo, Porfirio 6 Complutense
Desantes Guanter, José Maria 3 Navarra
Ant6n Crespo, Margarita 2 Valladolid/La Laguna
Bel Mallen, Ignacio 2 Complutense
Casals Carro, Maria Jesus 2 Complutense
Corredoira Alfonso, Loreto 2 Complutense
De los Angeles, Juan 2 Navarra
Farias Battle, Pedro 2 Malaga
Garcia-Noblejas Liniers, Juan José 2 Navarra
Martinez Albertos, José Luis 2 Complutense
Orive Riva, Pedro 2 Complutense
Romero Rubio, Andrés 2 Complutense
Sinova Garrido, Justino 2 CEU

Fuente: Elaboracién propia

Por otro lado, la tnica profesora que ha dirigido tesis doctorales en dos centros académicos diferentes es Margarita Antén

Crespo, en las universidades de Valladolid y de La Laguna.

La codireccién tampoco ha sido un fenémeno muy habitual, ya que de las 75 tesis, 64 cuentan con un tnico director, 10
han sido codirigidas y una de ellas tiene tres directores. Asimismo, hay que destacar que se trata de un fenémeno relati-

vamente reciente, ya que la primera de la tesis codirigida data de 2006.

3.5. Presencia en tribunales y presidencia

En este apartado, conviene recordar en primer lugar que la informacién relativa a la composicion del tribunal no se ha po-
dido recuperar en 12 de las 75 tesis analizadas. El nimero de académicos presente en al menos en algtn tribunal asciende
a 313, de los que 45 (14,4%) han formado parte de dos o mas tribunales y los 268 restantes (85,6%) han estado en uno. En
el Cuadro 5 aparecen los profesores presentes en al menos tres tribunales o que han presidido al menos dos de ellos.

De acuerdo a los resultados, los académicos més solicitados para ser presidentes de los tribunales de las tesis doctorales

analizadas han sido los profesores Javier Ferndndez del Moral, Francisco Vazquez Ferndndez y Teodoro Gonzélez Balles-
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teros, todos ellos de la Universidad Complutense de Madrid. En el caso de los dos primeros, su perfil académico-profesional
puede ser uno de los motivos explicativos: Ferndndez del Moral fue decano de la Facultad de Ciencias de la Informacién
de la UCM durante varios afios; mientras que el profesor Vazquez, ya retirado, es, catedrético precisamente de Etica de la
Informacidn. Por su parte, la presencia de Gonzdlez Ballesteros, catedrético de Derecho de la Informacién, es un hecho que
bien puede refrendar las conexiones tan evidentes en algunas areas que existen entre dicha disciplina yla Etica de los Me-
dios de Comunicacion.

Cuadro 5: Profesores con al menos 3 presencias en tribunales o 2 presidencias

Nombre Univ. | Presencias | Presidencias | Afios primeray tultima presencia
Fernandez del Moral, Javier UCM 8 7 1987-2009
Vazquez Fernandez, Francisco UCM 6 2 1987-2004
Gonzalez Ballesteros, Teodoro UCM 5 3 1985-2007
Soria Saiz, Carlos UNAV 5 1 1989-1999
Camps Cervera, Victoria UAB 4 1 1981-2009
Davara Rodriguez, Francisco Javier UCM 4 3 2004-2008
Martin Garcia, Victor UPSA 4 0 2004-2011
Aguinaga Lopez Enrique UCM 3 1 1985-2002
Bel Mallen, Ignacio UCM 3 0 2005-2007
Casasuts Guri, Josep Maria UPF 3 1 1996-2001
Diezhandino Nieto, Maria Pilar UCc3M 3 0 1987-2010
Nunez Ladeveze, Luis CEU 3 2 2001-2011
Poblacion Bernardo, José Ignacio UCM 3 3 2003-2009
Seijas Candelas, Leopoldo CEU 3 0 2004-2011
Ricarte Bescos, José Maria UAB 2 2 2001-2003

UCM: Universidad Complutense de Madrid; UNAV: Universidad de Navarra; UAB: Universidad Auténoma de Barcelona;
UPSA: Universidad Pontificia de Salamanca; UPF: Universidad Pompeu Fabra; UC3M: Universidad Carlos I1I de Madrid;
CEU: Universidad San Pablo-CEU

Fuente: Elaboracién propia

Por otro lado, llama la atencién la presencia en esta tabla de profesores como Victoria Camps (Auténoma de Barcelona),
Victor Martin Carcia (Pontificia de Salamanca), Josep Maria Casastis (Pompeu Fabra) o Maria Pilar Diezhandino (Carlos III),

profesores procedentes de universidades con gran tradicién pero, como se ha visto anteriormente con poca productivi-
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dad en cuanto a la elaboracidn de tesis doctorales en este campo concreto. Sin embargo, es posible que su prestigio les haya

llevado a ser requeridos por otras universidades para estar presentes en tribunales.

3.6. Categorias temdticas y medios analizados

En el Cuadro 6 pueden verse los términos que aparecen en los titulos de las 75 doctorales analizadas, su mayor o menor
tamafio en la imagen estd directamente relacionado con su frecuencia de aparicién. Se trata de una nube de palabras que

ha sido generada con el programa Wordle®.

Cuadro 6: Nube de palabras con los titulos de las tesis doctorales
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Fuente: Elaboracién propia

Para codificar tematicamente las tesis localizadas se establecieron seis categorias bdsicas. Las cuatro primeras fueron cre-
adas a partir del Tesauro de la Etica Periodistica elaborado por el Grupo Investigacién en Periodismo de la Universidad
Pompeu Fabra, a partir del anélisis de los c6digos y documentos deontoldgicos existentes en Espafia y basado en los cua-
tro principios cldsicos de veracidad, justicia, libertad y responsabilidad. El contenido de dicho tesauro puede consultarse

en: http://www.eticaperiodistica.org/tesauro_esp.html.

Asimismo, el andlisis del titulo, los descriptores y resumen de las tesis reveld otras dos lineas de investigaciéon indepen-

dientes de las categorias anteriores. Por un lado, el estudio de la autorregulacion, esto es, de mecanismos como los c6digos
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deontoldgicos, los consejos de prensa o la figura del defensor del lector/oyente/espectador, entre otros. Por otro lado, se
localizaron varias tesis sobre la ensefianza de la asignatura, que analizan como debe ser ésta y/o proponen diferentes mé-

todos pedagdgicos para su docencia.

Por tanto, las 75 tesis fueron codificadas de acuerdo a seis grandes apartados: veracidad, justicia, libertad, responsabilidad,
autorregulacién y ensefianza. Conviene advertir que se trata de categorias no excluyentes y que hay tesis doctorales en-
cuadradas en dos o més categorias. Los resultados (Cuadro 7) revelan una clara primacia de tres de las categorias sobre las

tres restantes: los principios de veracidad y responsabilidad y el estudio de la autorregulacion.

Dentro de las 25 tesis relativas al principio de veracidad (33,3% del total) destacan sobre todo las que abordan aspectos
como el sensacionalismo y la espectacularizacién de los contenidos informativos, o la manipulacién y el rigor informativo,

entre otros.

Por su parte, entre las 23 tesis encuadradas en el principio de responsabilidad (30,7%) sobresalen las que tratan conflictos

éticos como los relativos a la violencia, el dolor y el sufrimiento, o el tratamiento informativo de la infancia y la juventud.

Mientras, el 29% de tesis dedicadas a estudiar diferentes mecanismos de autorregulacion demuestra la relativa importan-
cia de esta linea de investigacién dentro de la Etica de los Medios de Comunicacién. Los mecanismos més estudiados son
los cédigos deontolégicos (10 tesis) y los consejos de prensa (7). Menor presencia tiene por ejemplo la figura del defensor

del lector/espectador (2 tesis).

Cuadro 7: Categorizacion de las tesis doctorales

Categoria Ne tesis | % tesis
Principio Veracidad (Sensacionalismo, espectacularizacién de la noticia, manipulacién, rigor infor- 95 33.3%
mativo, etc.)

Principio Responsabilidad (Violencia, dolor, tratamiento informativo de infancia y juventud, etc.) 23 30,7%
Autorregulacion (Codigos deontolégicos, consejos prensa, ombudsman, libros de estilo, c6digos 27 20,3%
internos, etc.)

Ensefianza de la asignatura 6 8%
Principio Justicia (Imparcialidad, racismo, tratamiento de la mujer, presuncién de inocencia, etc.) 3 4%
Principio Libertad (Secreto profesional, conflictos de intereses, control por parte del poder poli- 3 2%
tico, etc.)

Fuente: Elaboracién propia
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Asimismo, llama la atencién el nimero de tesis que abordan la ensefianza de la asignatura (8%), ya sea en su integridad,
realizando andlisis comparativos de su situacién en diferentes paises, o a través del estudio en profundidad de determi-
nadas técnicas pedagogicas.

Por ultimo, la presencia de tesis doctorales relativas al principio de justicia y al principio de libertad es casi testimonial, a
pesar de abordar aspectos de aparente trascendencia dentro del campo de la ética de los medios de comunicacién, como

son el tratamiento de la mujer o el secreto profesional.

Cuadro 8: Medios de comunicacién analizados

Medio Ne tesis % tesis
Medios en general 33 44%
Television 16 21,3%
Prensa escrita 8 10,7%
Publicidad 6 8%
Informacién especializada 5 6,7%
Fotoperiodismo 4 5,3%
Internet 4 5,3%
Radio 2 2,7%
Comunicacién politica 1 1,3%

Fuente: Elaboracién propia

Finalmente, la distribucién de las tesis doctorales en funcién del medio de comunicacién estudiado (Cuadro 8) muestra
una clara mayoria de las investigaciones que adoptan un enfoque integral, es decir, que analizan algin tipo de problema-
tica o conflicto ético en el marco general de la actuacién de los medios de comunicacién. Este tipo de trabajos es el mas
numeroso y representa casila mitad del total (44%). A continuacién se encuentran las tesis dedicadas a la television (21,3%),
mientras que los restantes medios de comunicacién obtienen porcentajes menores.

Este aspecto no ha muy sido estudiado en otros andlisis bibliométricos similares a éste, y s6lo se recoge en los estudios de
Jones et al (2000), que analizaba las tesis sobre Comunicacién en general defendidas entre 1926 y 1998, y por Landa Mon-
tenegro (2004), que estudiaba las tesis defendidas en el Pais Vasco en el periodo 1996-2000. La principal diferencia entre
estos dos trabajos y la presente investigacion reside en los datos relativos a la prensa escrita y la television. Mientras que
en el estudio de Jones et al la prensa escrita era el medio més estudiado con diferencia (404 tesis doctorales frente a las 138
dedicadas a la television) y el de Landa Montenegro se referia a 37 tesis sobre prensa escrita y 10 sobre television, en esta

ocasion es el medio televisivo el que obtiene un mayor protagonismo.
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4. Discusion y conclusiones

La produccién de tesis doctorales sobre Etica de los Medios de Comunicacién en Espafia ha seguido un crecimiento mds
0 menos constante, pasando de las tres tesis defendidas en el quinquenio 1979-1983 a las 23 del periodo 2009-2013. Otro
dato que corrobora la afirmacién anterior es el hecho de que més de la mitad de las 75 tesis analizadas han sido defendi-

das durante los tltimos 10 anos.

Uno de los factores que explica esta tendencia es el aumento del nimero de centros que imparten estudios de Comuni-
cacion en Espana, que ha pasado de los tres existentes en el momento en que se inicia el periodo analizado (Universidad
Complutense de Madrid, Universidad de Navarra y Universidad Auténoma de Barcelona) hasta los alrededor de 50 exis-

tentes en la actualidad segutn el registro de titulaciones del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte.

Este incremento es muy similar al registrado en otros andlisis bibliométricos sectoriales referidos al area de la Comunica-
cién (Fuentes y Arguimbau, 2010; Repiso, Torres y Delgado, 2011 y 2012; Repiso, Delgado y Torres, 2012), y se asemeja
igualmente al experimentado en la publicacién de articulos cientificos en las revistas académicas de Comunicacién (Fer-

nandez-Quijada y Masip, 2013).

Tampoco constituye una gran novedad respecto a otros trabajos precedentes que han analizado el idioma (Repiso, Delgado
y Torres, 2012; Martinez Pestafia, 2011a y 2011b) el hecho de que la mayoria de las tesis estén escritas en espafiol y que el
resto de lenguas tenga una presencia practicamente testimonial. Asimismo, no se ha localizado ninguna tesis en otros
idiomas, como el inglés o el francés, algo que si ocurre, aunque de manera igualmente anecddtica, en otros estudios (Re-

piso, Delgado y Torres, 2012; Landa Montenegro, 2004).

En cuanto a la distribucién de los autores por género, la presencia de mujeres (46,7%) es superior y mas constante en el
tiempo que la registrada por otros estudios, muchos de los cuales coinciden en sefialar una mayoria de autores en los pri-
meros periodos y una tendencia creciente de la presencia de las mujeres con el paso de los afios (Castillo y Xifra, 2006;
Repiso, Delgado y Torres, 2012). En ese sentido, es interesante subrayar que el porcentaje de autorias de mujeres obtenido
en esta investigacion es casi idéntico al registrado en un reciente anélisis bibliométrico referido a las revistas de comuni-

cacion en Espana (Castillo y Carretén, 2010).

La produccién por universidades esté liderada por dos de las universidades que antes implantaron los estudios de Co-
municacién en Espafia, la Universidad de Complutense y la Universidad de Navarra. No sucede lo mismo sin embargo
con el tercer centro pionero en este campo, la Universidad Auténoma de Barcelona, lo cual constituye una de las grandes
diferencias con otros estudios similares (Castillo y Xifra, 2006; Marcos Recio, 2012; Martinez Pestafia y Blasco Lopez, 2012;
Martinez Pestafia, 2004, 2011ay 2011b; Repiso, Torres y Delgado, 2011 y 2012; Repiso, Delgado y Torres, 2012). Son llama-

tivas asimismo las cifras obtenidas por universidades relativamente jévenes, como la Universidad Jaume I de Castell6n. El
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protagonismo de estos centros también se manifiesta en el hecho de que las 23 tesis del dltimo quinquenio se reparten

entre 14 universidades diferentes.

La mayoria de las tesis fueron defendidas en Facultades de Ciencias de la Informacién y Comunicacién, mientras que la
produccién en otras facultades sirve para probar el caracter interdisciplinario de la Etica de los Medios de Comunicacién,
sobre todo en relacién con el Derecho y la Filosofia. El centro con una mayor produccion es, con diferencia, la Facultad de
Ciencias de la Informacion de la Universidad Complutense de Madrid, en la cual se han leido 28 tesis, mas de un tercio del
total.

Entre los directores de las tesis, destacan las figuras de Porfirio Barroso Asenjo y José Maria Desantes Guanter. Asimismo,
la codireccion es todavia un fenémeno poco comin y no muy habitual entre los directores mds productivos, ya que s6lo
tres de los que han dirigido dos o mads tesis, Margarita Antén Crespo, Ignacio Bel Mallen y Pedro Farias Battle, han codiri-

gido alguna de ellas.

Los profesores mads solicitados para formar parte de tribunales y para presidirlos han sido Javier Ferndndez del Moral,
Francisco Vazquez Ferndandez y Teodoro Gonzalez Ballesteros. En el apartado de resultados ya se han apuntado algunos
de los posibles motivos. Resulta en cierto modo llamativo que no aparezcan en esta lista los dos académicos mas produc-

tivos como directores.

El andlisis de las categorias y medios de comunicacién mads estudiados revela, entre otras cosas, un protagonismo de las
tesis que estudian la autorregulacién y, sobre todo, los c6digos deontolégicos. Parece razonable pensar que la aprobacién
de los primeros documentos de este tipo en Espafia en la década de los afios 90 ha influido en ese sentido. En cuanto a las
tesis que estudian principios deontoldgicos concretos, abundan las relativas a la veracidad y la responsabilidad, precisa-

mente dos de los principios que gozan de mayor protagonismo en los c6digos éticos (Laitila, 1995).

Por medios de comunicacion, la television supera en protagonismo a la prensa, un dato posiblemente relacionado con el
hecho de que la mayoria de conflictos éticos tengan como protagonista a este medio, hasta el punto de haberse populari-
zado la expresion “telebasura” y, a su vez, haber desarrollado numerosas iniciativas destinadas a proteger a sectores
concretas, como el publico infantil, protagonista de algunas de las tesis analizadas. Mientras, el protagonismo de internet
todavia es limitado y resultard interesante comprobar si, como a priori parece previsible, aumenta respecto a otros medios

en los préximos afnos.

Por dltimo, a partir de este trabajo se abren al menos dos nuevas lineas de investigacién al contrastar los datos obtenidos
con otros hipotéticos estudios sobre las tesis doctorales de Etica de los Medios de Comunicacién defendidas en otros pa-
ises y con el posible andlisis bibliométrico de los articulos sobre esa materia publicados en las revistas académicas de

Comunicacion.
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Beliefs about fiction television series: the case of Velvet
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Resumen:

Las series de television son un género de ficcién muy atractivo tanto para los espectadores como para las cadenas que las
emiten. Dados sus altos costes de produccion, deben atraer al pablico desde el primer momento. Hay estudios sobre los
factores que determinan el éxito de una pelicula de cine pero se ha realizado escasa investigacién sobre estos factores en
series de television. En este trabajo se analizan las creencias de los espectadores sobre un conjunto de factores objetivos
de la serie de television Velvet, emitida por Antena 3. Dado que estas creencias determinardn la posterior actitud hacia la
serie, se profundiza en una serie de factores (sociodemograficas y de preferencias o gustos personales) para determinar si
las diferencias en la valoracion de la serie se ven influidas por estas variables (sexo, edad, consumo de television y prefe-
rencia por géneros). Los resultados indican que existen diferencias en las creencias que los espectadores tienen sobre
Velvet que estédn influidas por los factores propuestos.

Palabras clave:
Television, ficcién, series, creencias, Velvet.
Abstract:

Television series are an attractive genre of fiction programming not only for viewers but also for the channels that broadcast
them. Given that production costs are high, such series need to draw high audience ratings from the start. Significant rese-
arch has been carried out on the factors that condition the success of films released in movie theaters, but very little study has
addressed the issues in relation to television series. The purpose of this paper is to explore viewer impressions of a range of ob-
Jective factors relating to the series “Velvet’, broadcast by Antena 3. Since such impressions may shape overall viewer attitude
to the series, an in-depth analysis of a set of factors (sociodemographic factors, as well as matters of personal taste or interest)
has been carried out to see whether different assessments of the series are influenced by such variables (sex, age, television con-
sumption habits and preferences for different genres). The results suggest that viewer impressions of Velvet are affected by the
factors cited above.

Keywords:
Television, fiction, series, beliefs, Velvet.
! Este articulo es resultado del proyecto de investigacion titulado “Nuevos hédbitos de consumo digital en Europa: Impacto de la digita-

lizacién en la dieta de los ciudadanos y en la industria”. Referencia: CS02010-20122. El proyecto esta financiado por el Ministerio de
Economia y Competitividad.
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1. Introduccion

La ficcidn televisiva constituye un género de gran importancia en el conjunto de la programacion de las cadenas. Los di-
ferentes canales de televisién incorporan este género a sus patrillas de programacién con la intencién de atraer audiencia.
En Espafia, las seis principales cadenas generalistas dedican a la ficcion desde un minimo del 9,9% del tiempo de emisién
a un maximo del 30,7%. Asi, la cadena que més tiempo de su programacién dedica a contenidos de ficcién es Cuatro
(30,7%), seguida de Antena 3 (28.2% del tiempo de emisioén), Lal (19,0%), La Sexta (14,7%), y La2 y Tele 5 (ambas con un
9,9%). (Kantar Media. Anuario Audiencias TV, 2013).

No obstante, en todas las cadenas, la aportacion que estos contenidos suponen para la audiencia total de la cadena supera
el porcentaje de tiempo de emisién, lo que permite afirmar que son contenidos que gustan a los televidentes y que mejo-

ran las audiencias de las cadenas.

Uno de los géneros de ficcion que ha experimentado un mayor incremento en su presencia en la programacion es el de
las series de ficcion. A lo largo de los afios se ha producido una mayor atracciéon de la audiencia por este tipo de conteni-
dos (Garcia de Castro, 2002). Sin embargo, se constata que existe un elevado porcentaje de fracasos entre los nuevos
proyectos de series estrenadas, especialmente en lo referente a series espafolas (Garcia de Castro, 2007). Dado que el coste
de produccioén de las series suele ser elevado, es importante analizar cuéles son los factores que influyen en la percepcién
que los espectadores tienen de ella, de forma que aumenten sus posibilidades de ser aceptada por el publico. El conoci-
miento de cudles son estos factores, por parte de los creadores y productores de las series de ficcién, puede llevar a una

mejor adaptacion de las series a los gustos y preferencias del publico objetivo.

Los elementos que influyen en la percepcion de los productos audiovisuales por los telespectadores han sido analizados
en la literatura, especialmente en lo que se refiere al cine. El andlisis se ha centrado sobre todo en los efectos emocionales
de la serie, es decir, en las actitudes, sentimientos y emociones que generan en la audiencia. En la literatura existen estu-

dios de este tipo, aplicados al caso del cine (Igartuay Pdez, 1997).

Asf, el disfrute y entretenimiento durante el visionado, o la mejora del estado de &nimo después de ver la serie o la peli-
cula son aspectos clave en este proceso, a pesar de que habitualmente se produce la denominada paradoja del drama
(Oliver, 1989; Packer, 1989), que explica el hecho de que las personas disfrutan los dramas aun cuando lo pasen mal y su
estado de dnimo se torne negativo tras su visionado (Oliver, 2003). Se han realizado estudios que ponen de manifiesto la
relacion positiva existente entre la tristeza provocada por el visionado del drama y el grado de disfrute experimentado (De
Wied, Zillmann y Ordman, 1994; Igartua y Pdez,1997). Otro aspecto que influye en el entretenimiento que proporciona un
producto es la identificacion con los personajes (Igartua y Paéz, 1998), esto es, el grado de empatia que se alcanza con

ellos (Igartua y Mufiz, 2008; Cohen, 2001). Es importante también la resonancia personal (Vorderer, Klimmt y Ritterfeld,
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2004) los recuerdos de la propia vida que aparecen tras el visionado de la serie, la denominada memoria emocional (Oa-
tley, 1999). También se ha analizado la importancia de la cercania cultural, la consideracion de que las situaciones que se

presentan en la serie o pelicula son proximas a la propia realidad del espectador (Larsen y Laszlo, 1990).

Aparte de todas estas variables emocionales referidas a como se siente el telespectador, en la evaluacion de una serie también
es importante conocer cudles son las creencias de los espectadores hacia ella, es decir, cudl es su opinion sobre ella. Estas cre-
encias no se limitan a una opinién global, sino que también pueden referirse a aspectos mas concretos de la serie, como por
ejemplo, los actores, los personajes, la ambientacion o el vestuario. En definitiva las creencias se refieren a la valoraciéon que
realizan los individuos de unos aspectos objetivos, frente a las actitudes que hacen referencia a los sentimientos personales y
por tanto, de naturaleza completamente subjetiva. Las actitudes se refieren a la evaluacion favorable o desfavorable de un ob-
jeto, mientras que las creencias representan la informacién que una persona tiene sobre un objeto, es decir, las creencias

representan juicios subjetivos, a pesar de que la informacion que una persona tenga sea objetiva (Petty y Cacioppo, 1996).

Las creencias en nuestro trabajo se refieren a juicios subjetivos que la persona hace sobre los atributos de la serie mien-
tras que las actitudes hacen referencia a evaluaciones positivas o negativas sobre la misma. Asi, como muestran Fishbein
y Ajzen (1975), la estructura de las creencias proporciona la base cognitiva de las actitudes, es decir, la actitud hacia la serie

se basa en las creencias que se tengan sobre ella.

En este trabajo se ofrece un modelo integrado de las creencias de los telespectadores respecto a una serie, Velvet (emitida
por Antena 3), identificando aspectos objetivos que los telespectadores pueden valorar de diferentes maneras. Concreta-
mente, los elementos clave que se han analizado para Velvet son: didlogos, tramas, actores, personajes, ambientacién y
vestuario, riqueza de recursos, contenidos molestos, originalidad, variedad y calidad. Se estudia c6mo se evalian cada
uno de estos elementos en esta serie concreta. Ademds, se analiza si esta valoracion se ve afectada por la variables socio-
demograficas (sexo y edad), por hdbitos de consumo de televisién y por preferencia por géneros. Se trata de poner de
manifiesto si en la evaluacion final de cada uno de estos elementos influyen las caracteristicas sociodemogréficas y de

preferencias o gustos personales.

2. Metodologia

La serie elegida para realizar este andlisis es Velvet, cuya primera temporada comenz6 a emitirse el 17 de febrero de este
mismo afo, 2014. Los capitulos de la serie se emitieron de ese dia al 26 de mayo de este afio. La audiencia media de la

serie fue de 4.262.000 espectadores con un 21,8 de share. La serie cuenta con un alto presupuesto (Campos, 2013).

Se eligi6 esta serie porque era una de las que estaban emitiéndose en el momento de realizar el trabajo, lo que facilitaba

el recuerdo de los espectadores y una evaluacion de los elementos que se le planteaban mds acorde con la realidad. La téc-
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nica utilizada para la obtencién de los datos fue la encuesta, que se administré a 385 personas, con las cuotas de sexo y edad

que se indican a continuacién. La encuesta se realiz6 de forma personal.

Se realizo la encuesta a 375 personas (178 hombres y 197 mujeres). La distribucién por edades es la siguiente. Hay 63 per-
sonas que tenian entre 14 y 24 afios (32 hombres y 31 mujeres), 138 tenian de 25 a 44 afios (67 hombres y 71 mujeres), 104
personas de edades entre 45y 65 afos (47 hombre y 57 mujeres) y 70 personas mayores de 65 afios (32 hombre y 38 mu-
jeres. Para la realizacion de la encuesta se exigia al encuestado que hubiera visto al menos uno de los capitulos de la serie.
Para ello, la primera pregunta que se formulaba era sobre conocimiento del contenido. ;C6mo considera que es su cono-
cimiento de la serie? Se ofrecian las siguientes respuestas. 1. No la conozco en absoluto, 2. He oido hablar de ella pero no
he visto nada sobre ella. 3. He visto solo publicidad sobre la misma. 4. He visto al menos un capitulo. 5. He visto algunos

capfitulos. 6. He visto todos los capitulos.

Solamente se procedia a la realizacion de la encuesta si las respuestas a la primera pregunta eran la 4, 5 o 6. Si esto no suce-

dia, se reemplazaba al encuestado por otro que cumpliera el requisito. La encuesta se realizé durante el mes de abril de 2014.

A partir de este momento se pedia a los espectadores que evaluaran diversos aspectos de la serie, como didlogos, tramas,
actores, personajes, ambientacion y vestuario, recursos con los que cuenta la serie, contenidos molestos, originalidad, va-
riedad y calidad. Una vez obtenidos los datos se realizé un anélisis de varianza para ver si existen diferencias en la
consideracion que de los mismos tienen personas de distinto sexos y edad. Se trataba de ver si la valoracién de estos as-
pectos varia en funcién de si ese es hombre o mujer o de si se es mds joven o mas mayor. También se realiz6 el estudio
discriminando entre personas que ven mucho la television tanto a diario como en fin de semana y personas que la ven
poco, mediante un andlisis de correlaciones. Por dltimo se analizaron estos factores para ver si existen diferencias en

cuanto a la preferencia por unos y otros géneros de television utilizando de nuevo la correlacion.

3. Las creencias de los espectadores sobre Velvet

3.1. Descripcion general

En este apartado se estudian genéricamente las creencias de los telespectadores sobre Velvet. A partir de la informacién
incluida en el Cuadro 1 se examina la consideracion que los telespectadores realizan de los diferentes aspectos que cons-
tituyen sus creencias en relacién con la serie. Ello nos va a permitir conocer la valoracién que hacen de los diferentes

elementos, asi como evaluar cudles de ellos cuentan con una mayor aceptacion entre la audiencia.

Didlogos. En primer lugar se analizan las creencias sobre los didlogos que mantienen los personajes de Velvet. Para ello se

han formulado tres preguntas que tratan de recoger en una escala de cero a diez la percepcién de los espectadores sobre
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los siguientes aspectos concretos: si las conversaciones entre los protagonistas son muy interesantes, si los didlogos son

muy inteligentes y, finalmente, si los didlogos estdn muy trabajados.

Como se puede apreciar, las medias muestrales para estos tres items son muy similares (al igual que sus desviaciones ti-
picas), encontrdndose el menor valor para “los didlogos son muy inteligentes” (4,97) y siendo idénticos los promedios para
los dos items restantes. Si calculamos el promedio de las puntuaciones medias para las tres preguntas, es igual a 5,2. Ello
indica que la calificacion que los telespectadores otorgan a los didlogos de Velvet se sitiia justamente en el aprobado, por

lo que no se trata de una dimension en la que la serie parezca destacar especialmente para la audiencia.

Tramas. Para la valoracién de esta dimension se establecen siete items distintos, relativos a diversos aspectos relaciona-
dos con las tramas que acontecen en la serie. El primero de ellos hace referencia al grado de atencién necesario para
entender la serie. La puntuacion media para este item es de 4,22, lo que indica que Velvet no es percibida como una serie
especialmente complicada de entender. A través del segundo item se evaltia si los episodios de la serie resultan dificiles de
seguir, siendo la puntuacion sensiblemente baja: un 2,93. Esto apunta a que los espectadores no encuentran apenas difi-
cultad en seguir cada episodio. Un resultado similar se obtiene para el tercer item, que se refiere el nivel de complicacién
de las historias que se relatan en la serie. El 2,82 que se obtiene de media permite concluir que la audiencia no encuentra

problemas especialmente importantes para seguir la serie.

El cuarto item analizado, “dentro de un mismo capitulo pasan cosas diferentes”, por el contrario, alcanza un valor medio
sustancialmente més elevado que los items anteriores (5,28), lo que indica que los telespectadores creen que la serie tiene
un ritmo medio y que cada capitulo presenta una variedad de contenidos intermedia. Este resultado se ve refrendado por
el obtenido para la siguiente pregunta (“hay muchas tramas diferentes en cada capitulo”), que alcanza también una pun-

tuacién de 4,83.

Para el item “La trama es tan buena que engancha rapidamente” se obtiene una puntuacion de 5,33, lo que nos permite
afirmar que la historia tiene una capacidad intermedia para conectar con el publico y hacerle ver la serie semana tras se-
mana. La puntuacion més alta obtenida para los aspectos referidos a la trama se logra para el item “las historias estan bien
construidas”, que alcanza un valor medio de 6,41 para la muestra. De este modo, los espectadores valoran la calidad en la

construccion de las distintas historias que plantea la serie y las perciben como continuas y, por tanto, creibles.

En consecuencia, en lo que se refiere a la trama de Velvet, el andlisis de los datos parece indicar que, si bien las historias
son coherentes y resultan bastante ficiles de comprender para la audiencia, introducen ciertos elementos de variedad

que hacen necesario prestar cierto nivel de atencidon en cada emisidon para poder estar al tanto del desarrollo de la serie.

Actores. Para valorar el elenco de actores que participan en la serie, se utiliza la informacién procedente de tres pregun-

tas. La primera de ellas indaga en las creencias del ptblico sobre silos actores son buenos, la segunda sobre si interpretan
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bien su papel en la serie y por dltimo, sobre si se ajustan bien a sus personajes. Los promedios de las respuestas obteni-
dos en estos tres items oscilan entre 6,09, para la primera pregunta, es decir sobre si los actores son buenos, y un 6,57 en
su grado de ajuste a los personajes. Esto indica que los espectadores creen que los actores estdn muy bien elegidos para el
papel que representan y que interpretan bien su papel en ligera mayor medida que consideran que se trata de un buen re-
parto. La media de los tres items es de 6,3, por lo que puede considerarse un aspecto que estd positivamente valorado por

el publico, sin llegar a alcanzar el notable pero por encima de los didlogos y las tramas.

Personajes.Para valorar las creencias respecto a los personajes de la serie se plantean nuevamente tres preguntas. La pri-
mera de ellas trata de desentranar si los personajes resultan creibles o no. La puntuacién media de las respuestas es de 6,14.
La segunda pregunta, que examina si los personajes son percibidos como interesantes, ofrece una puntuacién maés baja,
de 5,89. El tercer item analizado aborda si los personajes estdn bien definidos, alcanzando una puntuacién promedio de
6,42. Como puede comprobarse, el aspecto peor valorado de los tres es el interés de los personajes, y el mejor su defini-
cion. La media de todos los items es de 6,15 lo que nos indica que se valora algo mejor a los actores de la serie que a los
personajes que representan.

Ambientacion y vestuario. La ambientacion y el vestuario presentados en Velvet se valoran a través de dos items, uno para
cada uno de los dos aspectos. La primera pregunta, sobre sila ambientacion estd muy bien conseguida, alcanza una pun-
tuacién media en las respuestas de 7,29. La segunda pregunta, sobre si el vestuario es muy realista, llega al 7,74. La media
de ambos items, 7,5, indica que la audiencia valora muy positivamente estos dos aspectos de la serie. Se trata claramente
del aspecto, de todos los aqui analizados, mejor valorado por parte de los espectadores, que consideran que el vestuario

la ambientacién de la época concreta en que la serie se desarrolla estdn conseguidos en la serie de forma notable.

Riqueza de recursos.Para la evaluacién de los medios disponibles en la produccién de la serie se emplean dos items. El pri-
mero de ellos consiste en la afirmacién “se nota que la serie ha contado con una alto presupuesto”. La puntuacién media
obtenida para esta pregunta ha sido de 6,95, es decir, los espectadores consideran que la serie se ha rodado con un pre-
supuesto notable. La segunda pregunta hace referencia a que “en el rodaje no se ha escatimado en medios técnicos”. La
puntacién alcanzada en este caso es de 6,47. Ello confirma que los espectadores perciben que se encuentran ante una

serie que ha contado para su produccién con un notable conjunto de recursos.

Contenidos molestos.Una dimensién importante en las creencias sobre una serie es si contiene contenidos o escenas des-
agradables para el espectador, bien sea por cuestiones de moralidad o de cardcter estético. Para determinar este punto, se
estudian tres cuestiones distintas. La primera de ellas hacer referencia a si el telespectador cree que en la serie ocurren cosas
desagradables, que puedan disgustarle. Como puede verse en el Cuadro 1, la puntuaciéon media alcanzada es de 3,19, es
decir, no parece que Velvet sea una serie que contenga elementos que resultan desagradables para la audiencia. La se-

gunda valoracion es respecto a la presencia de contenidos violentos. En este caso la puntuacion es extremadamente baja
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(1,96), por lo que puede afirmarse que no nos encontramos en absoluto ante una serie que sea percibida como violenta
en sus contenidos por el pablico. La tercera y tltima pregunta hace referencia la inmoralidad de los contenidos. Para este
item la puntuacién es de 3,26, lo que nos indica que los espectadores perciben que la serie apenas incluye contenidos in-
morales. Aunque no es una puntuacién muy alta en términos absolutos, los valores obtenidos ponen de manifiesto que

Velvet es percibida significativamente més como inmoral que como violenta.

Originalidad. Para la evaluacién de Velvet no solo en si misma, sino en comparacién con otras series de ficcién se examina
la dimension de originalidad. Para determinar la valoracion de los espectadores respecto a esta cuestién se preguntaron
dos cuestiones. La primera, si se considera que la serie es muy diferente a otras y, la segunda, si la serie es original. En la
primera cuestién analizada la puntuacién media obtenida es 4,29, es decir, no se llega al aprobado, por lo que no parece
que el publico perciba la serie como muy diferente a otras que se emiten o se han emitido. A conclusiones similares se lle-
gan tras el andlisis de la puntuacion obtenida para la afirmacion “es una serie muy original”. De nuevo, el valor alcanzado
no llega a 5 puntos (es del 4,48), por lo que puede decirse que la originalidad sea una caracteristica por la que la serie des-

taque de acuerdo con el criterio del ptblico.

Variedad. Para el andlisis de la variedad que en la serie perciben los telespectadores se analizan las respuestas a tres cues-
tiones. La primera de ellas indaga sobre la repetitividad de la serie; en la segunda se analiza si cada nuevo capitulo
sorprende a la audiencia y en la tercera se examina si el espectador estima que nunca se sabe por dénde va a ir la trama.
Para la primera afirmacion (“la serie no es nada repetitiva”), la puntuacién media en la muestra es de 4,34. Esto nos indica
que los espectadores creen que hay cierta dosis de repeticion en el transcurso de la serie. Para la segunda cuestion (si cada
capitulo es novedoso y sorprende), se alcanza una puntuaciéon media muy similar (4,39). Respecto a la tercera cuestion
(“nunca sabes por donde va a ir la trama”), el valor medio de las respuestas obtenidas a esta pregunta es de 4,20. En lineas
generales, aunque con matices, estos resultados apuntan a que los telespectadores creen que Velvet es una serie donde hay

un importante grado de repetitividad y previsibilidad.

Calidad. La dltima dimensién que abordamos es la calidad percibida de la serie, que puede entenderse como el resumen
yla consecuencia integrada del resto de creencias consideradas previamente. Si bien la calidad puede considerarse desde
otras perspectivas mds objetivas y técnicas, en la linea de lo que son los objetivos de la presente investigacion, la calidad
es evaluada a continuacién de acuerdo con la percepcién que se han formado los espectadores tras el visionado de los ca-

pitulos de la serie.

Para la medicion de la calidad se emplean tres items.La primera pregunta cuestiona la factura técnica de la serie. La res-
puesta media al item “Estd muy bien hecha” alcanza una puntuacion de 6,55, lo que nos indica que los espectadores valoran
favorablemente este aspecto. Para la segunda cuestion (“es una serie de calidad”), la puntuacién baja a 6,03. Aunque este

es inferior al anterior, no obstante indica que los espectadores la consideran una buena serie en términos de su calidad.
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La dltima de las cuestiones, planteada en términos mds exigentes (“es una serie excelente”) da lugar a una puntuacioén de
5,14. Esto nos indica que si bien los espectadores consideran que la serie es de calidad y sobre todo, que estd muy bien

hecha, se retraen ala hora de considerarla como una serie que pueda pertenecer a la exclusiva categoria de las excelentes.

Cuadro 1. Las creencias de los telespectadores sobre Velvet: media y desviacién tipica.

DIALOGOS Media Desv. tipica
Las conversaciones de los protagonistas son muy interesantes 5.31 2.399
Los didlogos son muy inteligentes 4.97 2.273
Los didlogos estan muy trabajados 5.31 2.303
TRAMAS

Hay que estar muy atento para enterarse bien 4.22 2.647
Los episodios son dificiles de seguir 2.93 2.444
Las historias son complicadas de entender 2.82 2.421
Dentro de un mismo capitulo pasan cosas diferentes 5.28 2.347
Hay muchas tramas diferentes en cada capitulo 4.83 2.281
Las historias estdn muy bien construidas 6.41 2.581
La trama es tan buena que engancha rdpidamente 5.33 2.677
ACTORES

Los actores son muy buenos 6.09 2.384
Los actores interpretan bien su papel 6.35 2.341
Los actores se ajustan muy bien a sus personajes 6.57 2.183
PERSONAJES

Los personajes me resultan muy creibles 6.14 2.445
Los personajes son muy interesantes 5.89 2.582
Los personajes estin muy bien definidos 6.42 2.247
AMBIENTACION Y VESTUARIO

La ambientacion estd muy bien conseguida 7.29 2.196
El vestuario es muy realista 7.74 1.968
RIQUEZA DE RECURSOS

Se nota que la serie ha contado con un alto presupuesto 6.95 2.202
En el rodaje no se ha escatimado en medios técnicos 6.47 2.205
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CONTENIDOS MOLESTOS Media Desv. tipica
En la serie pasan cosas desagradables 3.19 2.731
Tiene contenidos violentos 1.96 2.270
Tiene contenidos inmorales 3.26 2.781
ORIGINALIDAD

Es muy diferente a otras series 4.29 2.592
Es una serie muy original 4.48 2.574
VARIEDAD

La serie no es nada repetitiva 4.34 2.552
Cada nuevo capitulo te sorprende 4.39 2.596
Nunca sabes por dénde va a ir la trama 4.20 2471
CALIDAD

Estd muy bien hecha 6.55 2.207
Es una serie de calidad 6.03 2.354
Es una serie excelente 5.14 2.652

Fuente: elaboracion propia

A modo de resumen, el Grafico 1 muestra los valores medios de los items utilizados para medir cada una de las dimensio-
nes de Velvet consideradas en este articulo. Como puede observarse, la dimensién mds valorada es la ambientacién y
vestuario, seguida de la riqueza de recursos en su produccion. Esto significa que los espectadores son conscientes y valo-
ran el presupuesto destinado a la produccion de la serie. También estdn muy bien valorados los actores elegidos para la
serie, asi como los personajes que representan. Por su parte, los didlogos y tramas obtienen una valoracion intermedia. Las
dimensiones menos valoradas son la originalidad, lo que indica que Velvet no se percibe como una serie novedosa o in-
novadora, y la variedad, lo que significa que la serie puede llegar a ser repetitiva. Como aspecto positivo, destacar que los
contenidos de la serie no resultan molestos para el espectador. En este caso, una puntuacién baja implica una valoracién

positiva.

Por dltimo, sefialar que el valor obtenido para la calidad percibida de la serie refleja en gran medida la valoracién propor-
cionada por los espectadores a las diferentes dimensiones estudiadas, de tal forma que se sitia en una situacion
intermedia. Por un lado, desde el punto de vista positivo, se considera que es una serie muy bien hecha, resultado de la ri-
queza de recursos con los que cuenta y de la buena ambientacion de la época en que se desarrolla ademds de un vestuario

muy conseguido. Sin embargo, los aspectos mds débiles de la serie, como son su poca originalidad y la falta de variedad,
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hacen que el nivel de calidad se perciba como inferior a la valoraciéon obtenida por los aspectos mads positivos de la serie.
Esté claro que una alta disponibilidad de recursos puede elevar la calidad de la serie, pero también que todas las dimen-
siones deben estar cuidadas para que la serie sea percibida como de alta calidad. Los datos indican que Velvet podria ser
mejorada haciéndose mads variada, y mejorando las tramas desarrolladas en la serie, con mds originalidad y una mayor la

calidad en los didlogos.

Grifico 1. Creencias de los espectadores sobre diferentes aspectos de Velvet (valor medio en una escala de 0 a 10 de los

items empleados para cada dimension)

CONTENIDOS MOLESTOS
VARIEDAD
ORIGINALIDAD

TRAMAS

DIALOGOS

CALIDAD

PERSONAJES

ACTORES

RIQUEZA DE RECURSOS

AMBIENTACION Y VESTUARIO

T T T T T

0 1 2 3 4 5 6 7 8

Fuente: elaboracion propia

3.2. La relacion con el género del telespectador

Una vez analizadas las creencias de los espectadores sobre Velvet, a continuaciéon abordamos si existen diferencias en sus
diferentes dimensiones entre hombres y mujeres. Se trata de examinar si los espectadores de los dos sexos comparten o
no sus creencias respecto a la serie. Para ello se calculan las medias de las puntuaciones de cada uno de los items para los
dos grupos (hombres y mujeres) y se contrasta a través del andlisis de la varianza si existen diferencias entre ambas. El
andlisis de la varianza es la técnica habitualmente empleada para comprobar la existencia de variacién entre varios gru-
pos respecto de una variable cuantitativa. La hip6tesis nula que se contrasta es que las valoraciones en ambos grupos
(hombres y mujeres) son iguales. Valores altos del estadistico F de Fisher indicarian que esta hip6tesis no se cumple, lo que
llevaria a concluir que las diferencias entre hombres y mujeres son estadisticamente significativas. Para indicar si el valor
de F implica diferencias estadisticamente significativas, utilizamos el simbolo asterisco, de tal manera que un asterisco in-
dica una significacion del 10%, dos asteriscos una significacién del 5% y tres asteriscos una significacion del 1%. La

informacién sobre estos andlisis se encuentra en el Cuadro 2.
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Didlogos. Como puede observarse en el Cuadro 2, cuando se trata de valorar los didlogos que los personajes mantienen en
la serie, se aprecian diferencias estadisticamente significativas entre hombres y mujeres. Las mujeres opinan en mayor
medida que los hombres que las conversaciones en Velvet son muy interesantes (F=12.698, p <0.01) y que los didlogos son

inteligentes (F=11.896, p<0.01) y estdn muy trabajados (F=7.204, p<0.01).

Tramas. En cuanto a la valoracion de las tramas, parece existir algo més de acuerdo entre hombres y mujeres para algunas
cuestiones. Concretamente, para los items “hay que estar atento para enterarse bien”, “los episodios son dificiles de seguir”,
“dentro de un mismo capitulo pasan cosas diferentes” y “hay muchas tramas diferentes en cada capitulo” no se puede re-
chazar la hip6tesis nula de que las creencias de hombres y mujeres al respecto son iguales. Sin embargo, en lo que
concierne a complejidad percibida de las historias, a éstas les resultan més dificiles de entender a los hombres que a las
mujeres, no aceptandose la hip6tesis nula de igualdad de medias entre hombres y mujeres (F=4.105, p<0.05) También se
aprecian diferencias estadisticamente significativas en otras dos de las cuestiones planteadas. Para la pregunta sobre silas
historias estdn bien construidas, los hombres otorgan una puntuacién media de 6,02, mientras que la otorgada por las
mujeres toma un valor promedio de 6,77 (F=8.116, p<0.01). Lo mismo sucede para el item “la trama es tan buena que en-
gancha rdpidamente” (F=7.118, p<0.01). En este caso, la puntuacién asignada por los hombres no llega al aprobado (4,94),

mientras que la proporcionada por los mujeres es de 5,67.

Actores. Las diferencias entre hombres y mujeres en las valoraciones del reparto son estadisticamente significativas para
las tres preguntas que evaltiian esta dimension de la serie, no aceptdndose la hip6tesis nula de igualdad de creencias entre
hombres y mujeres. Se observa con claridad cémo las mujeres consideran en mayor medida que los hombres que los ac-
tores de Velvet son buenos (F=3.963, p<0.05), que interpretan bien su papel (F=4.925, p<0.05) y que se ajustan muy bien a
sus personajes (F=5.144, p<0.05).

Personajes. Los resultados son similares en relacion con las creencias sobre los personajes de la serie. De nuevo la valora-
ci6én de las mujeres es superior a la de los hombres para los tres items relacionados con esta cuestién, no aceptandose la
hipétesis nula de igualdad de medias entre hombres y mujeres. A las mujeres los personajes de Velvet les resultan mas cre-
ibles que a los hombres (F=3.512, p<0.10), amén de mds interesantes (F=8.276, p<0.01). Asimismo, opinan que los
personajes de la serie estdn mejor definidos (F=6.539, p<0.01). Como indican los valores del estadistico F las diferencias

son estadisticamente mds significativas para el interés de los personajes y su buena definicién que para su credibilidad.

Ambientacién y vestuario. Si se comparan las opiniones de hombres y mujeres sobre la ambientacién y el vestuario de
Velvet, aun siendo ambas muy positivas para ambos grupos, nuevamente detectamos que la valoracion de las mujeres es
significativamente mejor, rechazdndose la hipdtesis nula de igualdad de medias (F=6.340 y F=6.454, respectivamente;

p<0.05 en ambos casos).
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Riqueza de recursos. Los resultados difieren de los anteriores cuando se trata de opinar sobre la riqueza de recursos me-
dios técnicos con los que cuenta la serie, que se estudia mediante los items “se nota que la serie ha contado con un alto
presupuesto” y “en el rodaje no se ha escatimado en medios técnicos”. En esta dimension se observa que no hay diferen-
cias estadisticamente significativas entre las opiniones de hombres y mujeres, es decir, no se puede rechazar la hip6tesis
de que ambos consideran en la mismal medida que los medios técnicos con los que cuenta la realizacion de la serie son

amplios.

Contenidos molestos. En cuanto a si los contenidos de Velvet resultan molestos, encontramos que aunque se acepta la
hipétesis nula de que las opiniones de hombres y mujeres sobre la evaluacién moral de la serie y la existencia de conte-
nidos desagradables son iguales, si que existen diferencias significativas (F=4.483, p<0.05) en las respuestas a la pregunta
sobre la violencia de los contenidos. Para esta cuestién los hombres creen que hay una mayor presencia de contenidos

violentos.

Originalidad. Respecto a la evaluacion de la originalidad de la serie, no se observan diferencias estadisticamente signifi-
cativas entre ambos sexos. Esta ausencia de diferencias sucede para los dos items utilizados en este sentido: “es muy

diferente a otras series”, y “es una serie muy original”.

Variedad. En el andlisis de las creencias respecto a la variedad de la serie, a partir del andlisis de la varianza no se detectan
diferencias estadisticamente significativas en los items “la serie no es nada repetitiva”’ y “nunca sabes por donde va a ir la
trama”. Por el contrario, si que se rechaza la hipétesis de medias iguales para hombres y mujeres ((F=7.362, p<0.01) en el
item “cada nuevo capitulo te sorprende”, ya que las mujeres consideran en mayor medida que los hombres que cada nuevo

capfitulo de Velvet aporta una dosis de novedad inesperada.

Calidad. En la evaluacién de la dltima dimensién analizada, la calidad, vemos que existen diferencias muy significativas
entre ambos sexos. Las mujeres consideran en mayor medida que los hombres a Velvet como una serie de calidad. Esto ocu-
rre para los tres items considerados. La asociacion estadistica encontrada para la calidad es la mayor de entre todas las
analizadas, como lo confirman los valores que toma la F para “estd muy bien hecha” (F=14.230, p<0.01), “es una serie de
calidad” (F=13.079, p<0.01) y “es una serie excelente” (F=10.072, p<0.01). Este resultado parece la consecuencia légica de

todas las asociaciones anteriores encontradas entre el sexo y el resto de las creencias examinadas.
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Cuadro 2. Las creencias en funcion del sexo: resultados del anélisis de la varianza.

DIALOGOS Hombres Mujeres F
Las conversaciones de los protagonistas son muy interesantes 4.86 5.72 12.598%**
Los didlogos son muy inteligentes 4.55 5.34 11.896***
Los didlogos estan muy trabajados 4.98 5.61 7.204%**
TRAMAS

Hay que estar muy atento para enterarse bien 4.21 4.22 0.001
Los episodios son dificiles de seguir 3.08 2.81 1.175
Las historias son complicadas de entender 3.08 2.58 4.105%*
Dentro de un mismo capitulo pasan cosas diferentes 5.19 5.37 0.553
Hay muchas tramas diferentes en cada capitulo 4.87 4.79 1.135
Las historias estdn muy bien construidas 6.02 6.77 8.116***
La trama es tan buena que engancha rapidamente 4.94 5.67 7.118%**
ACTORES

Los actores son muy buenos 5.83 6.32 3.963**
Los actores interpretan bien su papel 6.07 6.60 4.925%*
Los actores se ajustan muy bien a sus personajes 6.31 6.81 5.144**
PERSONAJES

Los personajes me resultan muy creibles 5.89 6.36 3.512*
Los personajes son muy interesantes 5.49 6.24 8.276***
Los personajes estin muy bien definidos 6.11 6.70 6.539%**
AMBIENTACION Y VESTUARIO

La ambientacion estd muy bien conseguida 6.99 7.55 6.340**
El vestuario es muy realista 7.47 7.99 6.454**
RIQUEZA DE RECURSOS

Se nota que la serie ha contado con un alto presupuesto 6.91 6.99 0.141
En el rodaje no se ha escatimado en medios técnicos 6.42 6.50 0.118
CONTENIDOS MOLESTOS

En la serie pasan cosas desagradables 3.22 | 3.15 | 0.059
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Hombres Mujeres F
Tiene contenidos violentos 2.22 1.73 4.483**
Tiene contenidos inmorales 3.31 3.21 0.128
ORIGINALIDAD
Es muy diferente a otras series 4.21 4.31 0.348
Es una serie muy original 4.43 4.52 0.101
VARIEDAD
La serie no es nada repetitiva 4.11 4.54 2.638
Cada nuevo capitulo te sorprende 4.01 4.73 7.362%**
Nunca sabes por dénde va a ir la trama 4.08 4.30 0.690
CALIDAD
Estd muy bien hecha 6.11 6.95 14.230***
Es una serie de calidad 5.58 6.44 13.079***
Es una serie excelente 4.69 5.54 10.072%**

Fuente: elaboracién propia
*p< 0.10, **p < 0.05, **p< 0.01

3.3. La relacion con la edad del telespectador

Seguidamente se examina si las creencias del telespectador acerca de Velvet estan relacionadas con su edad. Para ello se
han definido cuatro grupos de la audiencia en funcién de esta caracteristica demografica: entre 14 y 24 afios, de 25 a 44
afnos, de 45 a 64 afios y personas de 65 o mds afos. Al igual que en el subapartado anterior, se han calculado las medias de
las puntuaciones para cada uno de los items para los cuatro grupos de edad y se estudia si las diferencias entre ellos son
significativas a partir de los resultados del andlisis de la varianza. El valor del estadistico F determina sila diferencia puede
o no considerarse como significativa, haciendo que se acepte o se rechace la hip6tesis nula de igualdad de medias entre

los cuatro grupos de edad analizados. Esta informacion figura en el Cuadro 3.

Dialogos. En cuanto a los didlogos de la serie, se observa la existencia de diferencias estadisticamente significativas en su
consideracion por parte de los diferentes grupos de edad. Los valores del estadistico F son 2.681 (p<0.05) para “las con-
versaciones de los protagonistas son muy interesantes”, 2.713 (p<0.05) para “los didlogos son muy inteligentes” y 3.657
(p<0.05) para “los didlogos estdn muy trabajados”. Las personas del tramo de edad superior creen en mayor medida que

el resto de segmentos que tanto las conversaciones de los protagonistas son muy interesantes como que los didlogos son
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inteligentes y estdn muy trabajados. Sin embargo, no se detecta una asociacién entre edad y creencias sobre los didlogos
uniforme para los tres grupos de edad restantes. Asi, mientras que los televidentes de entre 45 y 64 afios tienen una mayor
creencia que los de menos de 45 afios de que las conversaciones entre los personajes son interesantes, ello no sucede para
la percepcién de que los didlogos son interesantes y estdn muy trabajados. En estos casos las personas de entre 25y 44 afios

son quienes muestran una visién mds positiva que las de entre 14 y 24 y entre 45 y 64.

Tramas. En cuanto a las tramas que ofrece la serie, se rechaza la hip6tesis de nula de igualdad de media entre grupos de
edad para dos cuestiones. La primera de ellas es “hay que estar muy atento para enterarse bien” (F=7.083, p<0.01). Los es-
pectadores de 65 o mds afos claramente sefalan la necesidad de estar muy atentos para enterarse bien de la serie. También
consideran en mayor medida que el resto de televidentes que dentro de un mismo capitulo pasan cosas diferentes, aun-
que la asociacion es mds débil que para el item anterior (F=2.467, p<0.10). No se han detectado diferencias significativas
entre los diferentes grupos de edad en las opiniones acerca de la dificultad para seguir los episodios, la valoracion de la
complejidad de las historias, la existencia de muchas tramas diferentes en cada capitulo, la buena construccién de las his-

torias o la capacidad que tiene la trama para enganchar al espectador.

Actores. Si se examina la asociacién entre la edad y las creencias sobre los actores, el andlisis de la varianza apunta a la in-
existencia de diferencias estadisticamente significativas entre los cuatro grupos de edad considerados. Independientemente
de la edad, los espectadores valoran de la misma forma que los actores son buenos, que interpretan bien su papel y que se

ajustan muy bien a sus personajes.

Personajes. En cuanto a la relacién entre edad y creencias sobre los personajes, para dos de las tres cuestiones considera-
das no se rechaza la hipétesis nula de igualdad de medias entre los cuatro segmentos de edad. Concretamente, estos dos
aspectos son la consideracién sobre si los personajes son interesantes y sobre si estdn bien definidos. El tinico item sobre
los personajes de Velvet para el que la asociacién con la edad es significativa, aunque sea inicamente a un nivel de signifi-
cacion del 10% (F=2.375), es la credibilidad que transmiten. Sin embargo, la relacién no es completamente lineal. Son los
mds mayores (65 0 mds aflos) a quienes més creibles les resultan los personajes, seguidos por los de entre 45y 64 afios y los

de 14 a 24, siendo los espectadores de entre 25y 44 afnios quienes menor credibilidad otorgan a los personajes de Velvet.

Ambientacidon y vestuario. Para las creencias sobre la ambientacién (F=3.359, p<0.05) y el vestuario de la serie (F=2.921,
p<0.05) se detectan claras asociaciones con la edad. En ambos casos es el grupo de edad mds veterano es el que otorga pun-
tuaciones mds altas a la serie. A continuacion figurarian los dos grupos de edades intermedias, siendo los espectadores mas

jovenes quienes peor valoran estos aspectos de Velvet.

Riqueza de recursos. En lo que se refiere a los recursos con los que ha contado la serie, no se hallan diferencias estadisti-

camente significativas entre grupos de edad para la creencia sobre la magnitud del presupuesto del que se ha dispuesto
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para el rodaje. Sin embargo, si que se rechaza la hipdtesis nula de igualdad de medias entre grupos de edad para la afir-
macién “en el rodaje no se ha escatimado en medios técnicos” (F02.914, p<0.05). En este caso se reproduce la ordenacién
mencionada para la ambientacion y el vestuario: son los telespectadores de mayor edad quienes mds creen que en el ro-
daje se ha contado con importantes medios técnicos, seguidos por la audiencia en edades intermedias y finalizando con
los espectadores mds jovenes.

Contenidos molestos. En cuanto a las apreciaciones sobre la presencia de contenidos molestos en Velvet, no hay diferen-
cias estadisticamente significativas entre los distintos grupos de edad. Ello es asi para los tres aspectos considerados: en

la serie pasan cosas desagradables, hay contenidos violentos y hay contenidos inmorales.

Originalidad. Tampoco se puede rechazar la hip6tesis nula de igualdad de medias entre grupos de edad en los dos items
relativos a la dimensién que recoge la originalidad de la serie. Todos los grupos de edad punttian de forma muy similar el

hecho de que la serie sea muy diferente a otras y que se trate de una serie muy original.

Variedad. En cuanto a las creencias sobre la variedad de la serie, si que se detectan diferencias estadisticamente significa-
tivas en dos de los ftems considerados: “cada nuevo capitulo te sorprende” (F=2.552, p<0.05) y “nunca sabes por donde va
airla trama” (F=2.577, p<0.10). En ambos casos las puntuaciones son sustancialmente mads altas en el caso de las perso-
nas de mayor edad, que consideran asi la serie como mds variada que el resto de grupos de edad. Sin embargo, esta relaciéon
no se detecta para el item “la serie no es nada repetitiva”.

Calidad. Finalmente, para la valoracion de la calidad de la serie se acepta la hip6tesis nula de igualdad entre los diferen-
tes grupos de edad. Aunque las puntuaciones de los items que miden la calidad son mds elevadas en las personas de mayor
edad, el andlisis de la varianza indica que las diferencias no son estadisticamente significativas. Por lo tanto, puede afir-
marse que los espectadores tienen una opinién similar sobre el nivel de calidad de la serie independientemente de su
edad. Este resultado es llamativo en cuanto que para gran parte de las dimensiones estudiadas los espectadores de mayor
edad mostraban unas creencias mds positivas.
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Cuadro 3. Las creencias en funcién de la edad: resultados del analisis de la varianza.

| 14-24 | 25-44 | 4564 |65ymids| F

DIALOGOS

Las conversaciones de los protagonistas son muy interesantes 4.94 5.13 5.23 5.99 2.681**
Los didlogos son muy inteligentes 4.68 491 4.69 5.60 2.713**
Los didlogos estan muy trabajados 5 5.22 5.01 6.07 3.657**
TRAMAS

Hay que estar muy atento para enterarse bien 3.76 3.81 4.10 5.44 7.083%**
Los episodios son dificiles de seguir 2.89 2.83 3 2.97 0.119
Las historias son complicadas de entender 2.71 2.63 3.12 2.81 0.837
Dentro de un mismo capitulo pasan cosas diferentes 5.08 4.96 5.45 5.83 2.467*
Hay muchas tramas diferentes en cada capitulo 4.44 4.68 4.96 5.20 1.517
Las historias estdn muy bien construidas 6.67 6.49 6.08 6.59 0.916
La trama es tan buena que engancha rdpidamente 5.13 5.17 5.27 5.84 1.167
ACTORES

Los actores son muy buenos 6.03 5.99 5.89 6.54 1.167
Los actores interpretan bien su papel 6.40 6.13 6.16 6.91 1.983
Los actores se ajustan muy bien a sus personajes 6.54 6.38 6.49 7.03 1.436
PERSONAJES

Los personajes me resultan muy creibles 6.14 5.76 6.26 6.69 2.375%
Los personajes son muy interesantes 5.76 5.59 5.90 6.50 1.965
Los personajes estdn muy bien definidos 6.32 6.25 6.41 6.80 0.977
AMIBENTACION Y VESTUARIO

La ambientacién estd muy bien conseguida 6.65 7.30 7.26 7.86 3.359**
El vestuario es muy realista 7.44 7.63 7.64 8.34 2.921**
RIQUEZA DE RECURSOS

Se nota que la serie ha contado con un alto presupuesto 6.52 7.01 6.79 7.37 1.873
En el rodaje no se ha escatimado en medios técnicos 5.82 6.54 6.42 6.93 2.914**
CONTENIDOS MOLESTOS

En la serie pasan cosas desagradables | 3.38 | 3.29 | 3.19 | 2.63 | 1.132
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14-24 25-44 45-64 | 65 ymas F
Tiene contenidos violentos 1.63 1.92 2.24 1.81 1.062
Tiene contenidos inmorales 3.52 3.35 3.08 3.14 0.420
ORIGINALIDAD
Es muy diferente a otras series 4.49 4.44 3.97 4.29 0.806
Es una serie muy original 4.25 4.42 4.25 5.06 1.643
VARIEDAD
La serie no es nada repetitiva 4.35 4.28 4.21 4.57 0.304
Cada nuevo capitulo te sorprende 4.37 4.24 4.04 5.10 2.552%*
Nunca sabes por dénde va a ir la trama 4.02 4.01 4.01 491 2.577*
CALIDAD
Estd muy bien hecha 6.11 6.39 6.68 6.93 1.874
Es una serie de calidad 5.73 5.93 591 6.51 1.478
Es una serie excelente 4.75 5 5.03 5.77 1.984

Fuente: elaboracion propia

*p< 0.10, **p < 0.05, ***p< 0.01

3.4. La relacion con el consumo de television

En este apartado se analiza la relacion existente entre las creencias sobre Velvet y el consumo de televisién. Para medir este

consumo se emplean dos indicadores referidos a la cantidad de televisién que el telespectador ve. El primero de ellos es

el promedio diario de horas que habitualmente ve la television de lunes a viernes. El segundo es el mismo indicador, s6lo

que aplicado al fin de semana. Para evaluar la asociacién entre creencias y magnitud del consumo televisivo se han cal-

culado los coeficientes de correlacion de Pearson entre las diferentes variables (ver Cuadro 4). El coeficiente de correlacion

establece la relacion entre dos variables cuantitativas. Se trata de comprobar si un alto consumo de televisién esté rela-

cionado con una mejor o peor valoracién de cada una de las dimensiones. El rango del coeficiente de correlacion es el

intervalo que va desde -1 hasta 1, ambos incluidos. Un coeficiente de correlacién de -1 indica una correlaciéon negativa per-

fecta, un valor de 0 la ausencia de correlacién y un valor de 1 una correlacién positiva perfecta. Se contrasta la hipétesis

nula de que el coeficiente de correlacion es cero, indicindose aquellos casos en los que ésta se rechaza a niveles de signi-

ficacion del 10%, 5% y 1%.
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Diélogos. Los coeficientes de correlacion entre los tres items utilizados para valorar esta cuestién y los dos indicadores
de consumo de televisién son positivos, rechazandose la hip6tesis nula de igualdad a cero. Esto implica que aquellos in-
dividuos més asiduos a la pequefa pantalla muestran una mayor propension a considerar que los las conversaciones
de los protagonistas de Velvet son muy interesantesy a creer que los didlogos son inteligentes y que estdn muy bien tra-

bajados.

Tramas. En lo que se refiere a los resultados correspondientes a los siete aspectos de las tramas tenidos en cuenta, en esta
ocasion detectamos que en una gran mayoria de los casos se obtiene un coeficiente de correlacion positivo con el consumo
de television y se rechaza la hip6tesis nula de que sea igual a cero. Asi, aquellos que ven la television durante un mayor nd-
mero de horas tienden a creer que hay que estar muy atento a Velvet para enterarse bien, que dentro de un mismo capitulo
pasan cosas diferentes, que hay muchas tramas diferentes en cada capitulo y que la trama es tan buena que engancha ra-
pidamente. Por el contrario, no se aprecia relaciéon con la percepcion de que las historias son complicadas de entender.
Ademds, hay dos cuestiones para las que se encuentra una correlacién positiva y significativamente deistina de cero, pero
débil (p<0.10), con uno solo de los dos indicadores de consumo televisivo. Esto es lo que ocurre para la creencia de que los
episodios son dificiles de seguir y el consumo de televisién entre semana y para las historias estdn muy bien construidas

y el ntimero de horas que se ve la televisién durante el fin de semana.

Actores. Mayor uniformidad se ha hallado en los resultados obtenidos en relacién con las creencias sobre los actores que
forman parte del reparto de Velvet. Para las tres cuestiones analizadas (“los actores son muy buenos”, “los actores inter-
pretan bien su papel”, y “los actores se ajustan muy bien a sus personajes”), se ha encontrado que aquellos consumidores
mas intensivos de television valoran mejor este aspecto de la serie, siendo los coeficientes de correlacion distintos de cero

a un nivel de significacién del 1%.

Personajes. Los resultados obtenidos para la valoracién de los personajes van en la misma direccion de los conseguidos
para los actores. Esto significa que el nlimero de horas de television visionadas diariamente, tanto de lunes a viernes como
en fin de semana, estd relacionado positivamente con una opinién mds favorable sobre la credibilidad, el interés y la buena
definicién de los personajes de Velvet. Como en el caso anterior, se rechaza la hipétesis nula de coeficientes iguales a cero

con una significacion estadistica del 1%.

Ambientacién y vestuario. Las correlaciones obtenidas entre los dos items referentes ala ambientacién y el vestuario y las
dos medidas de consumo televisivo apuntan con claridad a que aquellas personas que ven diariamente un mayor nimero
de horas la televisién tienden a tener a creer que la ambientacién de Velvet estd muy bien conseguida y que el vestuario
utilizado por los personajes es muy realista. En todos los casos, se rechaza la hipétesis nula de que el coeficiente de co-

rrelacién sea igual a cero con una significacién estadistica del 1%.
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Riqueza de recursos. En lo que se refiere a las creencias sobre la riqueza de medios de los que dispone la serie para su ela-
boracién, a semejanza de lo hallado para otras dimensiones, se observa que el mayor consumo televisivo,
independientemente del dia de la semana en que se realice, estd asociado significativamente a considerar que Velvet ha
contado con un alto presupuesto y a pensar que en el rodaje no se ha escatimado en medios técnicos. No obstante, hay
que subrayar que en esta ocasion los valores de las correlaciones son menores que en casos anteriores, lo que redunda en

algunas de las significaciones estadisticas con las que se rechaza la hip6tesis nula.

Contenidos molestos. A diferencia de lo sucedido para las dimensiones estudiadas hasta ahora, no existen relaciones po-
sitivas entre el consumo televisivo y la percepcién de que en Velvet hay contenidos molestos. En la mayoria de los casos
se acepta la hipoétesis nula de que el nimero de horas que se ve la television no estd correlacionado con las creencias del
espectador en relacién con esta cuestion. La tnica relacion estadisticamente significativa encontrada, de signo negativo,
es entre el niimero de horas diarias que se ve la television entre semana y la percepcién de que en Velvet se emiten conte-
nidos inmorales. Esto es, aquellos espectadores que dedican menos tiempo de lunes a viernes a ver la television creen en

mayor medida que Velvet posee contenidos inmorales.

Originalidad. La asociacion de la percepcion de la originalidad de Velvet con el consumo televisivo no queda perfecta-
mente aclarada a través de nuestros andlisis. Si bien tres de las cuatro correlaciones son positivas y significativamente
diferentes de cero, hay una que no lo es. Concretamente, la asociacion entre la creencia de que Velvet es muy diferente a
otras series y el nimero de horas que se ve la television de lunes a viernes es cercana a cero, no pudiéndose rechazar la hi-
potesis nula.

Variedad. Las correlaciones entre los tres items con los que se mide las creencias sobre la variedad de Velvet y las dos me-
didas de consumo de television son siempre positivas y significativamente distintas de cero. Por lo tanto, se puede aceptar
la hipétesis alternativa de que los més asiduos a ver la television creen en mayor medida que los que no lo hacen que Vel-
vet es una serie nada repetitiva, que cada nuevo capitulo de ella te sorprende y que nunca se sabe por donde va a ir la
trama.

Calidad. Finalmente, para los tres items que miden las creencias de los telespectadores sobre la calidad de Velvet, se en-
cuentran correlaciones positivas con el nimero de horas de consumo televisivo, tanto entre semana como en fin de
semana. Los resultados indican que no se acepta la hipétesis nula de inexistencia de correlaciéon. Esto viene a confirmar
lo detectado para el resto de dimensiones: aquellos espectadores que consumen mas television tienden a tener una vision
maés favorable de Velvet.
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Cuadro 4. Creencias y nivel de consumo televisivo: anélisis de correlaciones.

Entre semana Fin de semana
DIALOGOS
Las conversaciones de los protagonistas son muy interesantes 0.205%** 0.205%**
Los didlogos son muy inteligentes 0.213%** 0.229%**
Los didlogos estan muy trabajados 0.235%** 0.261%**
TRAMAS
Hay que estar muy atento para enterarse bien 0.227%** 0.168***
Los episodios son dificiles de seguir 0.086* 0.055
Las historias son complicadas de entender 0.057 -0.021
Dentro de un mismo capitulo pasan cosas diferentes 0.150%** 0.203***
Hay muchas tramas diferentes en cada capitulo 0.118** 0.124**
Las historias estdn muy bien construidas 0.009 0.095%
La trama es tan buena que engancha rdpidamente 0.173*** 0.193***
ACTORES
Los actores son muy buenos 0.199*** 0.238***
Los actores interpretan bien su papel 0.201*** 0.235%**
Los actores se ajustan muy bien a sus personajes 0.206*** 0.215%**
PERSONAJES
Los personajes me resultan muy creibles 0.253*** 0.251***
Los personajes son muy interesantes 0.251*** 0.293***
Los personajes estdin muy bien definidos 0.168*** 0.225%**
AMBIENTACION Y VESTUARIO
La ambientacion estd muy bien conseguida 0.155%** 0.161%**
El vestuario es muy realista 0.156*** 0.166***
RIQUEZA DE RECURSOS
Se nota que la serie ha contado con un alto presupuesto 0.142%** 0.090*
En el rodaje no se ha escatimado en medios técnicos 0.125** 0.103**
CONTENIDOS MOLESTOS
En la serie pasan cosas desagradables -0.020 0.018
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Entre semana Fin de semana
Tiene contenidos violentos 0.023 -0.016
Tiene contenidos inmorales -0.119** -0.049
ORIGINALIDAD
Es muy diferente a otras series 0.045 0.119**
Es una serie muy original 0.130** 0.231%**
VARIEDAD
La serie no es nada repetitiva 0.119** 0.136%**
Cada nuevo capitulo te sorprende 0.177%** 0.193***
Nunca sabes por dénde va a ir la trama 0.155%** 0.154%**
CALIDAD
Estd muy bien hecha 0.193*** 0.221%**
Es una serie de calidad 0.191%** 0.238***
Es una serie excelente 0.180%** 0.246%**

Fuente: elaboracion propia
*p< 0.10, **p < 0.05, ***p< 0.01

3.5. La relacion con las preferencias por géneros de series de ficcion

A continuacioén se va a estudiar la relacién entre las creencias de los espectadores sobre Velvet y sus preferencias en rela-
cion con diferentes géneros de ficcidn televisiva. Concretamente los géneros tenidos en cuenta son los cinco siguientes:
drama, comedia, policiaca, aventura/accién y suspense. El entrevistado tuvo que evaluar su preferencia por cada uno de
estos géneros en una escala de cero a diez, donde cero indica que el género no le gusta nada y diez que muchisimo. De la
misma forma que para el consumo televisivo, la asociacién con las creencias sobre Velvet se realiza a través del analisis de

los correspondientes coeficientes de correlacion y el contraste de hipétesis de igualdad a cero (ver Cuadro 5).

Didlogos. Los tres items utilizados para evaluar las percepciones sobre los didlogos en Velvet muestran patrones bastante si-
milares. De esta manera, se observa que la consideracion positiva de ellos por el telespectador esta asociada positivamente
a la preferencia por el drama y la comedia. No se acepta, por tanto, la hipdtesis nula de ausencia de correlacion. Asimismo,
no hay asociacién estadisticamente significativa con el gusto por las series de accién o de suspense. Sin embargo, se en-
cuentra, aunque débilmente (p<0.10), que aquellos individuos a los que les gustan las series policiacas, consideran en menor

medida que las conversaciones de los protagonistas de Velvet son muy interesantes o que los didlogos son muy inteligentes.
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Tramas. En cuanto a las tramas, para tres de los items contemplados dentro de esta dimensién no se encuentran asocia-
ciones estadisticamente significativas con las preferencias por género de ficcion. Se trata de “los episodios son dificiles de
seguir”, “las historias son complicadas de entender”, y “las historias estdn muy bien construidas”. Sin embargo, paralos dos
items directamente relacionados con que suceden muchas cosas en cada capitulo se detecta (p<0.05) que esta creencia esta
vinculada notablemente con el gusto por las series dramaéticas. En el caso de la percepcién de que hay que estar muy
atento para enterarse bien de lo que ocurre en Velvet, se detecta que estds significativa y positivamente asociada a la pre-
ferencia por los dramas y significativa y negativamente a la preferencia por las series policiacas, aunque en ambos casos
la intensidad de la asociacién es débil (p<0.10). Finalmente, la opinién respecto a la calidad de la trama de Velvet y su ca-
pacidad para enganchar, los aficionados a los dramas tienden de una forma estadisticamente significativa a creer que es

asi, mientras que los que prefieren las series de policiacas y de accion creen justamente lo contrario.

Actores. El patron de correlaciones hallado para los tres aspectos considerados referidos a los actores que participan en Vel-
vet es practicamente idéntico. Los resultados indican que aquellos telespectadores a los que les gustan las series dramdticas
y las comedias tienden a valorar mejor a los actores de Velvet, sefialando que son muy buenos, que interpretan bien su
papel y que se ajustan muy bien a sus personajes. El nivel de significacién con el que se rechaza la hip6tesis nula de au-
sencia de asociacién en estos casos es el 5%.

Personajes. Los resultados obtenidos en relacion con las creencias sobre los personajes reproducen con bastante fidelidad
los hallados para las creencias sobre los actores de Velvet. En consecuencia, se han encontrado correlaciones positivas y
estadisticamente significativas entre estas creencias y las preferencias de los espectadores por el drama y la comedia, sin
que se haya detectado asociacién estadisticamente significativa en una u otra direccién con el gusto por las series poli-

ciacas, las de aventura y accidn, y las de suspense.

Ambientacion y vestuario. Los resultados alcanzados en relacién con las creencias acerca de la ambientacion y el vestua-
rio de Velvet se separan en varios aspectos de los que hemos venido comentando para otras dimensiones. Asi, la opinién
positiva sobre la ambientacién en Velvet esté correlacionada positivamente con la preferencia por el drama (p<0.05), como
sucedia en casos anteriores, pero también con el gusto por la comedia (p<0.05) y por las series de suspense (p<0.05). En
cuanto al realismo del vestuario, su consideracion es especialmente positiva por parte de aquellos televidentes que mues-

tran preferencia por el drama (p<0.10) y de aquellos a los que no les agradan las series de aventura y de accién (p<0.05).

Riqueza de recursos. También las creencias respecto a la riqueza de medios con los que ha contado la serie para su rodaje
se separa ligeramente de lo que viene siendo la pauta general del resto de creencias analizadas hasta ahora en su relacién
con las preferencias de género de ficcion televisiva. Los resultados difieren para los dos items tenidos en cuenta para ana-
lizar esta cuestion. De esta manera, el grado de acuerdo con la afirmacién “se nota que la serie ha contado con un alto

presupuesto” es significativamente mayor entre quienes indican que les gustan las series policiacas (p<0.05) y las de sus-
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pense (p<0.10). Por su parte, el acuerdo con la afirmacién “en el rodaje no se ha escatimado en medios técnicos” es mds
habitual entre los aficionados a los dramas, rechazadndose la hip6tesis nula de ausencia de correlacién con un nivel de sig-
nificacion del 10%.

Contenidos molestos. Se han encontrado diferencias importantes entre los tres {tems que se emplean en este trabajo para
capturar esta cuestion. Por ejemplo, los individuos que prefieren las series de aventura y accién consideran en mayor me-
dida que en Velvet pasan cosas desagradables (p<0.10), pero no difieren del resto de espectadores en relacion con las otras
dos cuestiones. Por su lado, los que muestran preferencia por el drama tienden a opinar con una intensidad significativa-
mente distinta de cero desde el punto de vista estadistico (p<0.05) que Velvet contiene elementos de violencia. En lo que
respecta a la opinion sobre la presencia de contenidos inmorales, no se puede rechazar la hip6tesis de ausencia de corre-

lacién con la preferencia por un género de ficcién u otro.

Originalidad. Los dos items que miden la percepcién de los entrevistados respecto a la originalidad de Velvet presentan un
patrén comun en su correlacién con las preferencias por los diferentes géneros de ficcion. Concretamente, aquellos es-
pectadores a quienes les gustan los dramas son més propensos a opinar que Velvet es muy diferente a otras series y que se
trata de una serie muy original (p<0.01). No se ha podido aceptar la hip6tesis alternativa de existencia de asociacién con

las preferencias por el resto de géneros de ficcion.

Variedad. El andlisis de correlaciones para las creencias sobre la variedad de Velvet y la preferencia por géneros de ficcion
televisiva ofrece los siguientes resultados. Para los tres items considerados en esta cuestién (“la serie no es nada repetitiva’,
“cada nuevo capitulo te sorprende”, y “nunca sabes por donde va a ir la trama”) se obtiene que las valoraciones de los te-
lespectadores son mayores cuando éstos son aficionados las series dramdticas. Ademas, los dos primeros items obtienen
puntuaciones mds elevadas por parte de aquellos espectadores que indican que les gustan las comedias. Para los tres gé-

neros restantes, se acepta la hip6tesis nula de ausencia de asociacién con este apartado de las creencias.

Calidad. Para terminar, en el Cuadro 5 se examina la asociacion entre la opinién sobre la calidad de Velvet y la preferencia
por géneros de ficcion televisiva. La opinion de que la serie estd muy bien hecha no se correlaciona significativamente
desde el punto de vista estadistico con el gusto por ninguno de los cinco géneros tomados en consideracion. Para la opi-
nién de que Velvet es una serie de calidad se halla que esta creencia se manifiesta especialmente entre los que dicen que
les gustan las series dramdticas (p<0.01). En cuanto a la consideracién de Velvet como una serie excelente, se repite este
resultado (p<0.01), pero a su vez, se observa que aquellos espectadores a los que les gustan las series de aventuray de ac-

cion tienden a mostrase mas contrarios a esta afirmacion (p<0.05).
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Cuadro 5. Creencias y preferencias por género de serie de ficcién: anélisis de correlaciones.

Drama | Comedia | Policiaca A;/gg%l;a Suspense
DIALOGOS
Las conversaciones de los protagonistas son muy interesantes 0.228** | 0.139*** | -0.093* -0.084 -0.003
Los didlogos son muy inteligentes 0.146*** | 0.136*** | -0.088* -0.051 -0.005
Los didlogos estan muy trabajados 0.174** | 0.169*** | -0.028 -0.009 0.032
TRAMAS
Hay que estar muy atento para enterarse bien 0.113* -0.009 -0.085* -0.036 0.047
Los episodios son dificiles de seguir 0.047 0.009 0.044 -0.017 -0.006
Las historias son complicadas de entender 0.039 0.025 -0.017 -0.051 -0.054
Dentro de un mismo capitulo pasan cosas diferentes 0.128** -0.019 -0.012 -0.044 -0.011
Hay muchas tramas diferentes en cada capitulo 0.120** 0.070 0.008 -0.019 0.054
Las historias estdn muy bien construidas -0.029 0.026 0.016 0.001 0.022
La trama es tan buena que engancha rdpidamente 0.146*** 0.009 -0.104** | -0.088* -0.014
ACTORES
Los actores son muy buenos 0.104** | 0.116** -0.011 -0.018 0.050
Los actores interpretan bien su papel 0.119** | 0.114** 0.009 -0.043 -0.007
Los actores se ajustan muy bien a sus personajes 0.115** | 0.125** -0.009 -0.047 -0.003
PERSONAJES
Los personajes me resultan muy creibles 0.108** | 0.130** 0.009 0.058 -0.003
Los personajes son muy interesantes 0.167*** | 0.161*** | -0.056 -0.023 -0.011
Los personajes estin muy bien definidos 0.154*** | 0.159*** | -0.003 -0.023 -0.035
AMBIENTACION Y VESTUARIO
La ambientacién estd muy bien conseguida 0.124** | 0.119** 0.009 -0.035 | 0.159***
El vestuario es muy realista 0.091* 0.058 0.007 -0.103** | 0.051
RIQUEZA DE RECURSOS
Se nota que la serie ha contado con un alto presupuesto 0.036 0.025 0.122** 0.004 0.092*
En el rodaje no se ha escatimado en medios técnicos 0.089* 0.007 0.067 -0.019 0.079
CONTENIDOS MOLESTOS
En la serie pasan cosas desagradables | 0.043 | -0.070 | -0.025 | 0.087* | 0.007
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Drama | Comedia | Policiaca Aven.t,u ra Suspense
accion

Tiene contenidos violentos 0.129** -0.006 -0.001 0.058 0.070
Tiene contenidos inmorales 0.048 0.045 0.007 0.013 -0.010
ORIGINALIDAD

Es muy diferente a otras series 0.142*** | 0.067 -0.077 -0.050 -0.044
Es una serie muy original 0.142%** 0.003 -0.071 -0.083 0.018
VARIEDAD

La serie no es nada repetitiva 0.150*** | 0.093* -0.046 -0.017 -0.028
Cada nuevo capitulo te sorprende 0.140*** | 0.133*** | -0.024 -0.057 0.046
Nunca sabes por dénde va a ir la trama 0.099** 0.023 0.029 -0.050 0.047
CALIDAD

Estd muy bien hecha 0.069 0.037 -0.074 -0.077 -0.006
Es una serie de calidad 0.145%** 0.050 -0.051 -0.064 -0.018
Es una serie excelente 0.151%** 0.069 -0.069 | -0.116** | -0.025

Fuente: elaboracién propia
*p< 0.10, **p < 0.05, ***p< 0.01

4. Conclusiones

El objetivo de este trabajo ha sido ofrecer un modelo teérico y una herramienta que permita analizar de una forma por-
menorizada las creencias de los telespectadores respecto a las series de ficcion televisiva. Con este fin se ha realizado una
aplicacion a Velvet, emitida por vez primera en Antena 3 en la temporada 2013. Mds concretamente, este trabajo ha per-
mitido indagar en cudles son las creencias que los espectadores tienen sobre la serie mediante la valoraciéon de hasta diez
aspectos de la misma (didlogos, tramas, actores, personajes, ambientacioén y vestuario, riqueza de recursos, contenidos in-
morales, originalidad, variedad y calidad). Este trabajo ha permitido realizar un anélisis sistematizado de las opiniones de
los telespectadores respecto a la serie mds alla de las cifras de audiencia. Aunque éstas son muy relevantes para acotar y
medir el grado de aceptacion de la serie, cuentan con la limitacion de ofrecer escasa informacién sobre los factores que
explican su mayor o menor éxito.

Como primera conclusién diremos que los aspectos de Velvet mejor valorados por los espectadores son la ambientacién

y vestuario y la riqueza de recursos con que cuenta la serie. Seguidos en puntuacion se encuentran los actores y los per-
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sonajes, que se consideran como bien construidos. Los aspectos peor valorados son la variedad y la originalidad de la
serie. Los contenidos de la serie no se consideran molestos ni desagradables. Todo ello hace que la evaluacién final de la

calidad de la serie sea de casi seis puntos sobre diez (5,9).

Estos resultados ofrecen un cuadro bastante claro sobre cudles son los puntos fuertes y débiles de la serie de acuerdo con
la opinién de los telespectadores y, en consecuencia, ofrecen pautas nitidas dirigidas a mejorar la aceptacion de la serie

por los telespectadores.

Profundizando en la influencia que pudieran tener en la valoracién de las dimensiones consideradas las variables socio-
demogréficas sexo y edad, se ha detectado que ambas estdn relacionadas con las creencias sobre la serie. En cuanto a los
aspectos mejor valorados de la serie, se ha hallado que las mujeres valoran mucho mejor que los hombres la ambientaciéon
y el vestuario, pero no hay diferencias entre ambos en cuanto a la percepcion sobre la riqueza de recursos de la serie. Tam-
bién las mujeres consideran significativamente mejor a los actores y a los personajes de la serie. También los didlogos les
resultan mds atractivos a las mujeres que a los hombres. En el resto de dimensiones no se han encontrado diferencias

entre ambos sexos.

Analizando las diferencias por edades, se ha detectado que la ambientacion, el vestuario y la riqueza de recursos son
mucho mejor valorados por las personas de mas edad, ocurriendo lo mismo con los didlogos y la variedad. No se obser-
van diferencias por edades en la consideracién de los personajes y actores, asi como tampoco en las tramas, aunque las

personas de més edad si que manifiestan que deben estar muy atentos para enterarse bien de las mismas.

Asi pues, una segunda conclusién del trabajo serfa que hombres y mujeres valoran de forma diferente la mayoria de las di-
mensiones de la serie, dando las mujeres puntuaciones mads altas. La calidad de la serie es para las mujeres,
significativamente mds alta que para los hombres. Esto indica que se trata de una serie que cuenta claramente con una
mayor aceptacion entre el piblico femenino. A pesar de ello, la ordenacion de las dimensiones consideradas no difiere
entre hombres y mujeres. La tercera conclusion a la que se llega es que las diferencias entre espectadores de diferentes eda-
des son de importancia tinicamente en cuatro de las dimensiones analizadas: ambientacién y vestuario, riqueza de
recursos, didlogos y variedad de la serie. Sin embargo, la percepcion de calidad de la serie no se esté relacionada con la edad

del televidente.

A partir de la definicién del publico objetivo de la serie en términos de sexo y edad, que no tiene por qué coincidir con la
realidad de la audiencia, y de los resultados aqui obtenidos, los productores disponen de informacién sobre aquellos pun-

tos susceptibles de mejora de cara a atraer al perfil de espectador deseado.

Otro de los aspectos analizados ha sido el perfil de consumo de televisién del espectador. Se observa que las personas que

consumen mads televisién, tanto entre semana como en fin de semana, valoran mucho mejor todas las dimensiones de la
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serie. De esta forma, no encuentran molestos los contenidos de la serie y consideran a ésta més original, mds variada y de
mads calidad que aquellos espectadores que ven menos televisién. Los que ven mads televisién entre semana no conside-

ran que la serie sea muy diferente a otras.

Por ultimo, el estudio de las diferencias de opiniones sobre la serie en funcién de las preferencias de géneros de ficcion del
espectador también aporta conclusiones interesantes. En general los aficionados al drama y a la comedia son lo que mejor
valoran los distintos aspectos de la serie en contraposicion a los aficionados a los géneros policiaco, de aventura y de sus-
pense. Para los que muestran preferencia por drama y comedia, los actores y personajes de Velvet, asi como sus didlogos
son mejores que para el resto. Lo mismo ocurre con la ambientacién y vestuario y la variedad de la serie, aunque sélo la
valoran como més original aquellos a los que les gusta el drama. Son estos tltimos también los que consideran la serie

como de mayor calidad.

Por tanto, la cuarta y tltima conclusién del estudio seria que los heavy consumers de television valoran mucho mejor la serie
que aquellos que no la ven tanto y que son los aficionados a los géneros de drama y comedia los que valoran mejor mu-

chos de los aspectos considerados en Velvet.

Los resultados de este estudio permiten ofrecer algunas conclusiones relevantes que contribuyen al debate alrededor del
concepto de calidad de los productos audiovisuales desde el punto de vista del consumidor. De esta forma, se muestra que
el concepto de calidad percibida de los programas televisivos es multidimensional. Aunque la valoracién global de la ca-
lidad de un producto audiovisual proporciona informacién ttil que permite medir la aceptacion y el éxito entre la
audiencia, nuestros resultados indican que es preciso un andlisis mds pormenorizado de lo que hay detras de esta per-
cepcion. Hemos comprobado para el caso de Velvet que en la valoracién global de la calidad de esta serie, el ptblico tiene
en cuenta distintos aspectos, de forma que el resultado final se sitia en una posicion intermedia entre los aspectos mejor
valorados y los no tan bien considerados. Asimismo, nuestros resultados apuntan a que las creencias de un espectador
sobre un determinado programa contienen elementos claramente subjetivos vinculados a sus caracteristicas sociodemo-
gréficas y a sus patrones de consumo y gustos televisivos. Ello sugiere que desde el punto de vista del telespectador, la
calidad percibida implica cierto componente de satisfaccion de los gustos personales, mds alla de los atributos técnicos
objetivos. No obstante, nuestros resultados también apuntan a la existencia de coincidencias en la ordenacién de las cre-
encias. Asi, en nuestro caso la ambientacién y el vestuario de Velvet tienen mejor consideracién por parte de la audiencia
que el resto de aspectos abordados. Légicamente esto deberia llevar a pensar que objetivamente nos encontramos ante un

parametro en que Velvet objetivamente destaca.
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Resumen:

Michael Haneke es considerado como uno de los cineastas europeos més criticos con el desenlace de la sociedad capita-
lista. En sus tres primeras peliculas, conocidas como La trilogia de la glaciacion, sienta las bases ideolégicas de su posterior
trayectoria. Detrds de su lectura critica es posible descubrir una nostalgia de liberacion, de redencién antropolégicay so-
cial de fondo. En este articulo se analizan las metéaforas del lenguaje filmico de las tres obras, entendiendo la trilogia como
un marco semdantico y epistemolégico integrado y coherente. En este articulo se concluye que en ellas no sélo se constata
el desorden moral y antropoldgico de la sociedad posmoderna, sino que se apuntan el deseo y la necesidad de una salida

en clave reparadora.

Palabras clave:

Haneke, redencion, violencia, suicidio, nostalgia.
Abstract:

Michael Haneke is considered to be one of the most critical European filmmakers in capitalist development. In his first three
films, known as The Glaciations Trilogy, he supports the foundation of his later career. Behind his critical approach, one may
find a sense of nostalgia for some kind of liberation, for anthropological and social redemption. In this work, there is an
analysis of the film's metaphors through the trilogy, that can be understood as an integral and consistent semantical and epis-
temological framework. This article will conclude that this trilogy, not only describes the disordered situation of morality

and anthropology in postmodern society, but it also reveals the desire and need of a way out in a restorative sense.
Key words:

Haneke, redemption, violence, suicide, nostalgia.
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1. Introduccion

1.1 Objetivo

El objetivo de este articulo es averiguar si el cineasta austriaco Michael Haneke, dentro de la forma en la que describe el
mal en su llamada Trilogia de la glaciacién emocional —Vergletscherungs Trilogie— (El séptimo continente, 1989; El video de
Benny, 1992; 71 fragmentos de una cronologia del azar, 1994), incluye o deja espacio a la posibilidad de algin tipo de re-
dencién, aunque sea bajo la forma de una nostalgia. Tradicionalmente se ha considerado a Haneke un retratista de las
patologias de nuestra sociedad occidental posmoderna, un forense que describe con fria precisién una sociedad que él des-
cribe en su cine como deshumanizada y enferma. Precisamente por eso, casi todos los estudios le consideran o un cineasta
pesimista, o un mero notario que constata sin juzgar una catdstrofe social y antropolégica. Sin embargo, este trabajo parte
de la hipétesis de que, al menos en parte de la filmografia hanekiana —concretamente en la citada trilogia—, es posible ras-
trear ciertos contrapuntos o puntos de fuga, que sugieren una posibilidad de superacion del nihilismo, una cierta via de

redencion de ese mal descrito de forma tan apabullante.

1.2. Estado de la cuestion

La obra de Michael Haneke es una de las mds estudiadas a pesar de tratarse de un director en activo y en plena madurez de
su carrera profesional. Por un lado, esto parece una ventaja, dado que el cineasta estd disponible y puede ser entrevistado,
hacer declaraciones, escribir articulos... Sin embargo, en este caso hay que matizar mucho. Siempre se buscan en las bio-
grafias de los autores con vocacion de tales, las raices de sus obsesiones, las claves de interpretacion de sus temas de cabecera.

En el caso de Haneke no es fécil, ya que odia explicitamente que alguien pretenda hacer esa indagacion de causalidades.

“No hablo de mis habitos sexuales ni religiosos. Demasiado intimo. Rechazo hablar de mi porque siempre he tra-
tado de borrar unas posibles instrucciones de uso sobre mi obra [...] Silas doy, robo al espectador la posibilidad
de interpretar. Rechazo por sistema preguntas que puedan servir para explicar lo que hago. Y la religién, por su-
puesto, servirfa para eso. Hay que mirar la obra y confrontar con ella, no con el creador. Seria idiota. Cuando leo
un libro o veo una pelicula no quiero saber nada del autor. Asi permanezco autarquico” (entrevista en El Pafs,
16/02/2013).

Preguntado precisamente por Carlos Reviriego sobre su posicion religiosa, la cual permitiria entender mejor ciertas cla-
ves de su cine en la linea que estamos indagando, contesté: “Es una cuestién muy privada, casi como si me interrogase
sobre mi vida sexual. Para quien le interese el tema, existe un libro escrito por un te6logo que por lo visto ha encontrado
en mis peliculas ciertas connotaciones religiosas... No sé, me parece algo anticuado decirle si soy un hombre religioso o
no...” (entrevista en El Cultural, 20/05/2004).
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Por otro lado, ademads de este deliberado blindaje, a medida que Haneke va realizando nuevas peliculas, se hace necesa-
ria una permanente revision de las conclusiones de los estudios, actualizacion de las investigaciones y reinterpretaciones
de su obra. Para nuestro caso, esto no supone un problema demasiado importante, dado que la trilogia de la glaciacion es
una unidad cerrada que se complet6 en 1994, y que tanto autor como estudiosos consideran como una trilogia acabada,
al menos desde las perspectivas lingiiistico-textual y epistemoldgica, que son en las que nos vamos a mover en nuestro ana-
lisis.

Existe una amplia bibliografia sobre el cine de Haneke y su trilogia. Por supuesto en Alemania se han realizado interesan-
tes contribuciones, pero también en otros lugares de Europa y América, como Francia (sede de varias peliculas suyas),
Reino Unido, Italia y Espafia, amén de Canadd y Estados Unidos. Ciertamente, hemos podido comprobar que muchos tex-
tos repiten los mismos contenidos y apenas aportan originalidad. También existe una gran cantidad de entrevistas y breves
articulos publicados en revistas inglesas, francesas y alemanas, pero la mayoria tienen un caracter excesivamente efimero
o epidérmico, determinado por la promocidn del estreno comercial de las citadas peliculas, y que tras ser consultados no

parecen ofrecer material relevante para nuestro objetivo.

Por todo ello, tras analizar la bibliografia existente, hemos tomado como referencia para este articulo s6lo aquellos estu-
dios que realizan contribuciones propias y novedosas, y que son precisamente los estudios que aparecen citados como
referentes para los autores del resto de las obras. Se trata de tres obras extranjeras a la que hemos afiadido el mejor estu-
dio que existe en lengua espafiola, por considerar que, aunque poco conocida en las universidades no hispanas, supone
una valiosa aportacion al corpus académico sobre Haneke. Resefiamos sucintamente a continuacion las lineas maestras

de esas cuatro obras en lo que a nuestros objetivos compete.

Dentro de la reflexién académica en lengua espafiola sobre Haneke, la obra Michael Haneke. La disparidad de lo trdgico
(2009) de Juan Hernéndez Les, doctor en Historia y profesor de Comunicacion Audiovisual y Periodismo en la Universidad
de Santiago de Compostela es, sin duda, una de las mds profundas que se han escrito. Hernandez Les parte de una des-
cripcién del momento cultural decadente de Europay del fracaso del capitalismo como premisa para entender el sentido
tragico de Haneke y su obra. Un panorama al que Haneke reacciona proponiendo una nueva relacién espectador-peli-
cula, unarelacion en la que el espectador se sienta incobmodamente interpelado en su conciencia moral, pervertida por la
actual cultura de los mass media'. Para Hernandez Les, Haneke es un cineasta trdgico que entronca con la cultura griega,
y cuyos temas son el azar, el destino, la culpa, la angustia, la soledad, el vacio, el sinsentido y la religiéon (Herndndez Les,
2009: 27).

! El critico Ferndndez Valenti alude a esta “incomodidad” como una especificidad propia de Haneke. Cf. Fernandez Valenti, Tomds. Mi-
chael Haneke: La cinta blanca, in Dirigido por, n° 396 (enero 2010)
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Para el autor, el cineasta austriaco, més que un critico de la sociedad, “tiene miedo de la sociedad en la que vive”, pues Eu-
ropa ya no es lo que su cultura y tradicién podrian hacer sospechar (Herndndez Les, 2009: 28). Respecto a la cuestién de
la redencion de esos males, que es el tema de nuestra indagacion, el autor tiene claro que Haneke rechaza la posibilidad
de solucion para los problemas humanos. Por otra parte, Herndndez Les cree que los estudios sobre Haneke que preceden
al suyo ignoran temas como el dolor, el sufrimiento, el temor y la tristeza (Hernandez Les, 2009: 34). La razén por la que
los personajes de sus peliculas estdn perdidos, solos, no conocen nada y no saben cémo enfrentarse al mundo estd en
“que se parecen a las personas de nuestro mundo, que al ser enteramente inmorales, no mantienen con las personas, con

las cosas, ningtn tipo de relacién racional, de amor, de afecto, de comprensién” (2009: 37).

Asomdandonos fuera de nuestras fronteras, hay otra investigadora de referencia general, Lisa Coulthard, profesora cana-
diense de la University of British Columbia de Vancouver, que propone una mirada mds optimista sobre la obra de Haneke,
en su capitulo Ethical violence: suicide as authentic act in the films of Michael Haneke (McCann: 38-48). Ella se centra en
el tratamiento del suicidio en su filmografia, profusamente presente, y lo analiza desde el concepto de “acto” que Lacan
elabor6 durante su famoso seminario sobre La ética del psicoandlisis, que se extendid entre 1953 y 1979 en Paris. Se con-
cibe el suicidio no como fruto de una desviacion psicética, sino como afirmacién reveladora a la que vez deconstructora

del “yo”.

La lectura positiva que propone Coulthard se basa en la contingencia de los pequefios actos que desembocan en el suici-
dio. Segun ella, queda claro que cualquier accidn podria ser sustituida por otra, cada eleccién por otra diferente, que podria
haber conducido alos personajes a una resolucién més humana, menos fatal. Como sila banalidad de lo que vemos en la
pelicula pusiera sutilmente el acento en las elecciones libres de los personajes. Por tanto, en esta autora, la posible reden-
cién no tendria lugar al final, sino durante el desarrollo de los acontecimientos que narran los filmes, y a través del ejercicio

de la libertad del sujeto.

Mas “neutral” en sus valoraciones y muy rigurosa en sus descripciones es la importante obra de Peter Brunette, Michael
Haneke (2010), uno de los estudios mads citados en la actual bibliografia sobre el cineasta. En esta obra se ofrece una ana-
lisis profundo de cada una de las peliculas de Haneke, amén de algunos anexos de variado interés. Propone una lectura
mads antropolégica que sociolégica, pero sobre todo lingiiistica, e interpreta los recursos cinematogréficos de Haneke en
una clave que permita entender el pensamiento del cineasta como un todo coherente. En ese sentido analiza cada deta-

lle filmico como parte de un discurso muy racional y meticulosamente riguroso.

Esa misma valoracion se puede hacer de la imprescindible obra italiana de Fabrizio Fogliato, Il cinema di Michael Haneke.
La visione negata (Edizione Falsopiano, Alessandria, 2008), que ofrece una interpretacioén afinada y precisa de la obra del
cineasta. Ambos estudios nos ofrecen elementos de andlisis muy pertinentes para conseguir el objetivo de nuestra inves-

tigacion, que pasa necesariamente por el andlisis filmico de la trilogia.
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2.Metodologia

Para tratar de alcanzar el objetivo propuesto, vamos a emplear la metodologia propia del anélisis filmico estructural, lle-
gando a conclusiones a través de una inferencia necesariamente inductiva y abstractiva, y a partir de una perspectiva
cualitativa e inevitablemente interpretativa (Casetti, 1991: 37). Se trata en definitiva de aplicar un modelo de corte semio-
légico en la linea de Francesco Casetti (Casetti, 1991) y Ramo6n Carmona (Carmona, 1993). Se van a analizar las tres
peliculas, siguiendo un proceso de estratificacién —en terminologia de Casetti— para identificar elementos homogéneos —
estilisticos, tematicos o narrativos (Casetti, 1991: 45)- buscando si existen metaforas narrativas o simbolos
cinematogréficos en relacion con la hip6tesis de partida. Para que las conclusiones puedan ser validadas, y siguiendo las
indicaciones propuestas por Jacques Aumont y Michel Marie (Aumont y Marie, 1990) deben darse dos condiciones, a saber,
que cada conclusién sea documentable, es decir, que esté directamente apoyada en recursos cinematogréficos concretos
empleados por el director; y que la conclusion sea coherente con el planteamiento global que se ha descubierto en la tri-

logia, que no entre en contradiccién con ninguna otra de las conclusiones a las que se llegue.

De darse esta contradiccion habria que inferir que, o bien la induccién/interpretacién que hemos hecho es incorrecta, o
lo son las otras conclusiones; o bien el pensamiento del director no es coherente; o finalmente, que hay una evolucién en
el pensamiento del director, algo poco probable al tratarse de una trilogia realizada en sélo cinco afos por un director
bastante monolitico. Tanto la obra completa del director como esta trilogia y cada pelicula concreta deben considerarse
como un modelo organico en el que cada particular tiene unarelacién con el todo, y el todo ayuda a comprender cada par-

ticular. Por ello el lenguaje narrativo de Haneke va a ofrecer también en si mismo una visién del mundo.

3.Lanostalgia de la redencién en la “Trilogia de la glaciacién”

3.1 Marco referencial de Haneke

Conviene recordar un par de apuntes biogréaficos de Haneke que contextualicen aunque sea minimamente el marco de re-
ferencia cultural en el que hay que leer sus textos filmicos. El padre de nuestro autor era protestante, el director y actor de
Diisseldorf Fritz Haneke. Su madre era catdlica, la actriz austriaca Beatrix Degenschild. Nace Haneke el 23 de marzo de 1942
en la Munich nazi, en plena Guerra Mundial. Enseguida su padre —al que vio cuatro o cinco veces en su vida-les abandona,
y la madre retorna con su hijo a su Austria natal, a la sazén ocupada, y Michael es enviado al campo, a casa de su tia, por
razones de seguridad. Al terminar la guerra su madre se casa con un compositor judio y vuelve a vivir con su hijo. A los trece
anos Haneke se plantea hacerse clérigo. Crece en un ambiente muy femenino en lo familiar y muy duro y desagradable en
lo sociopolitico. Se dedica a estudiar piano, y finalmente ingresa en la Universidad de Viena donde cursa filosofia, psico-
logia y dramaturgia.
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Da sus primeros pasos como critico de cine y editor de televisién, momento en que se gesta su conocida aversion por este
medio de comunicacién. Sin embargo, alli pudo realizar sus primeros montajes teatrales, donde se curtié6 como director
de actores, y realizo6 sus primeros telefilms en las cadenas Sodwestfun y Usterreichisches Rundfunk. Fue la época en que
adapto El castillo de Kafka, y a autores como Moses Joseph Roth o a Peter Rosf. Aunque Haneke considera su mayor in-
fluencia al escritor realista alemén del siglo XIX Theodore Fontane. Su carrera comercial cinematografica comienza en
1989, con su “trilogia de la glaciacién”, y se extiende hasta el presente, con peliculas que han cosechado numerosos pre-
mios, como el es caso, por citar algin ejemplo, de La pianista (2001), Caché (2005), Funny Games (1997, 2007) o Amor
(2012)

Ha dirigido producciones teatrales a partir de Brecht, Kleist, Strindberg y Goethe en Berlin, Mtnich y Viena, donde reside.
En 2006, mont6 un particular Don Giovanni, de Mozart, para la Bastilla, perteneciente ala Opera de Paris. Y en 2012 los es-

pectadores espafioles pudieron ver su version de la 6pera bufa de Mozart Cosi fan tutte en el Teatro Real de Madrid.

Respecto a las fuentes cinematogréficas de Haneke, Herndndez Les sefiala a Antonioni —en cuanto a planificacion-, Bres-
son —su concepcion de la forma cinematogréfica—, Tarkovski, Kieslowski y Straub (Herndndez, 2009: 25-26), y lo vincula a
los autores que Schrader llama trascendentes, a saber Ozu, Bresson y Dreyer (2009). Haneke ha declarado en algunas oca-
siones que sus peliculas preferidas son Au hasard Balthazary Lancelot du Lac, del citado Bresson, y Salé o los 120 dias de

Sodoma, de Pier Paolo Pasolini, que toma como modelo de representacién no pornogréfica de la violencia.

3.2. La trilogia de la glaciacion

Las tres primeras cintas comerciales de Haneke se conocen como la trilogia de la glaciaciéon o de la glaciacién emocional.
Son El séptimo continente (Der siebente Kontinent, Austria 1989), El video de Benny (Benny’s video, Austria/Suiza, 1992) y
71 fragmentos de una cronologia del azar (71 fragmente einer Chronologie des Zufalls, Austria 1994). El nombre lo sugiri6
el propio Haneke, ya que él mismo defini6 esas peliculas como “un testimonio de la progresion de la glaciacién emocio-
nal de mi pais” (Bono: 1992). Vamos a proceder a un andlisis individualizado de cada uno de los largometrajes, desde la
perspectiva que nos interesa, es decir, tratando de deducir la concepcién del mal que subyace en cada unay las vias de su-

peracién de dicho mal.

3.2.1. El séptimo continente. La nostalgia del Paraiso

La pelicula se inspira en un caso real y se centra en una pareja austriaca a finales de los afios ochenta, Georgy su esposa
Anna. Su vida transcurre en la més profunda monotonia rutinaria, sélo rota por algunos sucesos dramdticos como la
muerte de un familiar, los problemas del hermano de Anna o las llamadas de la profesora de su hija advirtiendo de su

comportamiento extrano. Aunque la pelicula se desarrolla a lo largo de tres anos consecutivos, se subraya que la rutina
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sigue siendo la misma. En un cierto momento, después de unos preparativos, la familia se encierra en su casa, y con un
metédico procedimiento, y tras destruir todas sus pertenencias, se suicidan. Durante toda la pelicula se nos muestra en
diferentes momentos un gran poster turistico de Australia que ofrece un paisaje relajante e idilico.

Anélisis

La primera pelicula no televisiva de Haneke es una auténtica declaracion de intenciones teméticas. La cdmara mira de
frente el horror, con la asepsia de un cirujano que aparentemente no toma partido. Ni el guion ni la puesta en escena
se centran en indagar en la naturaleza del mal moral, ni incluso en las acciones “inmorales” y dafios que unos perso-
najes pueden infligir a otros. Haneke inaugura su filmografia partiendo directamente de la ausencia de sentido, tanto
de los personajes, como a nivel estructural, cultural. El occidente postindustrializado es el escenario en el que el cine-
asta deliberadamente quiere situar la accion. Por tanto, al rastrear la pista de una nostalgia de la redencién en este film
a través de sus protagonistas, habrd que declinarla como nostalgia de sentido, de significado, nostalgia de un valor dl-
timo para la vida. A Haneke parece no interesarle tanto proponer una lectura moralista de la decadencia de occidente,
donde se subrayen los aspectos éticos, como constatar friamente la pérdida del sentido de la vida en la sociedad pos-

moderna.

En la pelicula se parte de un infierno de facto. El infierno de la vida de unos personajes que se ha vaciado de la calidez hu-
mana, y ha quedado reducida a mera rutina mecdnica, que también ha prescindido de cualquier encuentro
verdaderamente interpersonal. Lo humano se ha esfumado en algtin momento de la historia de los personajes previo a la
diégesis. Por eso es tan frecuente que, en los encuadres de los personajes, sus rostros —expresion estética canénica de lo

humano- estén fuera de campo.

En la puesta en escena, lo humano ha sido sustituido por lo tecnolégico y lo mecénico, no tanto en un sentido literal, sino
metaférico: los personajes se han transformado en autématas, viven su vida como mera rutina sin objeto, han dejado de
estar “presentes” en su propia accion, en su propia vida. Los objetos “han triunfado” sobre la persona (Brunette 2010: 14).
Es lo que la citada profesora de la University of British Columbia, Lisa Coulthard, califica como la des-subjetivacion cine-
matogréfica en la obra de Haneke (McCann, 2011: 43), o lo que Peter Brunette describe como “muerte en vida” (Brunette,
2010: 12).

Ese es el sentido profundo del arranque del film, con la secuencia del lavado automatico del coche. Unos personajes cuyo
rostro estd fuera de campo, encerrados en un coche que estd atravesando un tiinel de lavado. S6lo hay sonidos de la ma-
quinaria, encuadres del proceso mecdnico, con una iluminacién fria y oscura. Los personajes no tienen ninguna
comunicacion, ninguna expresividad en su interpretacion, estan encerrados dentro de un mecanismo, que lava las cosas

por fuera, y las deja intactas por dentro. En ese sentido, este film puede verse como una anticipacion de los temas que
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planteard, una década después, American beauty de San Mendes (Foundas, 2001). Frente a ese mundo cosificado, y en
oposicion a él, no sélo se encuentra la reiterada idilica fotografia turistica de Australia, sino también el breve plano de los
sonrientes padres de Georg, que viven en el campo rodeados de la naturaleza no contaminada por la industrializacién
(Brunette, 2010: 18).

En ese contexto de “robotizaciéon” de lo humano, Lisa Coulthard insiste en que el suicidio de los protagonistas no es el des-
enlace dramatico inevitable de una cadena causal. No hay progresion teleolégica en la trama argumental, s6lo monotonia
lineal claustrofébica y opresiva. (McCann, 2011: 42). Incluso el acto mismo del suicidio esta realizado de una forma me-
cdnica, como una rutina maés. A los protagonistas no les ocurre nada malo desde el punto de vista social o econémico, al
contrario, van prosperando,... No se trata de un infierno matrimonial (la pareja se lleva bien, incluso siguen manteniendo
una cierta vida sexual incorporada a la rutina), ni familiar (la nifia es carinosa y no especialmente problematica),... Se po-
dria decir més bien que es un infierno ontolégico. Sencillamente les ha invadido la tristeza y el hastio. Una tristeza que les
hallevado a ir arrincondndose en las esquinas de su vida, como expresa cinematograficamente la metéfora de la esquina

donde esta el televisor (Herndndez Les, 2009: 60).

Aligual que en la tercera pelicula que analizaremos mds abajo, entre los personajes son mds frecuentes los momentos de
incomunicacién, que los de verdadero encuentro. Incluso cuando el matrimonio mantiene relaciones sexuales se percibe
el mismo mecanicismo de la rutina. “A causa de la imposibilidad de comunicar el propio dolor existencial, la familia se
auto-elimina” (Fogliato, 2008: 35). La presencia de la television, incluso en el momento supremo del suicidio, es signo de
la alienacion total, y sefala la cultura de los mass media como morfina que ayuda a sobrellevar la nada, siendo ella misma
factor de homologacion y difusion de esa nada. Lo mismo se repetird en 71 fragmentos... Haneke se preocupa de mostrar

c6mo para nuestros personajes su vida como tal no funciona, estd vacia, no tiene interés, y mucho menos sentido.

Sin embargo, encontramos algunos elementos que, en el conjunto del texto filmico, suponen una excepcién simbélica de
sumo interés para nuestros objetivos. Por ejemplo, los personajes no son completamente insensibles a su tragedia, pues
cuando Anna se echa a llorar en el coche sin aparente justificacion, rompe las categorias de la puesta en escena deshu-

manizada envolvente y expresa el dolor de su vacio.

En esa linea, es muy significativo el complejo personaje de la nifia, Evi, que por su propia condicién infantil podria pen-
sarse que esté llamada a encarnar la inocencia y la esperanza. Por un lado, aparte de sucumbir a la rutina y falta de afecto
sensible de sus padres hacia ella—que se manifiesta en su deseo de llamar la atencién fingiendo ceguera- el guién deja claro
que ella expres6 una vez su deseo de morir. Oyendo un canto religioso que rezaba: “Espero con ansia la hora de mi muerte”,
ella anadi6 “Yo también”. Esta connotacién religiosa no estd aislada en la subtrama, ya que dentro de sus hdbitos particu-

lares, Evi reza todas las noches y pide a Dios: “Haz que sea buena, para verte en el cielo”.
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Ese deseo del cielo, que es el mismo en ambos ejemplos —y que se repite en un personaje de la tercera pelicula-, tiene su
paralelismo en los insertos reiterados del citado paisaje australiano, que se presenta a los ojos de nuestros personajes y del
espectador mismo como Paraiso perdido. De la relacion de los diversos significantes citados parece seguirse que los per-
sonajes entienden su propia muerte como sinénimo de paz y descanso. Ese inserto sélo se puede leer como una metafora
del deseo de los personajes, de ese deseo radicalmente insatisfecho que les ha sumido en una depresion existencial. Este

plano posee ademds “la textura de un suefio o de una idea con rasgos de anhelo e ilusién” (Guerra, 2007).

Por ello mds que hablar de nostalgia de la redencion en esta primera pelicula habria que hacerlo de nostalgia del “Paraiso
perdido”, entendido no tanto como utopia literal, sino como metafora de una vida con sentido, en la que lo humano vuelva
aser el centro. Algo asi concluye A. Bingham cuando afirma que esa imagen de Australia da a entender que la familia puede

encontrar en la muerte lo que no han encontrado en vida (Bingham, 2004)

3.2.2. El video de Benny. La nostalgia de la conciencia

También el argumento de esta segunda pelicula se basa en un hecho real. El protagonista es Benny, un adolescente de fa-
milia acomodada, que vive con sus padres y hermana. Estd obsesionado con la realizacién y visionado de videos. Lo
primero que vemos es un video doméstico de la matanza de un cerdo, repetido una segunda vez en camara lenta. Benny
acude frecuentemente a un videoclub, donde conoce a una chica de su edad a la que invita a casa. Tras mostrarle el video
del cerdo, Benny la asesina con el mismo objeto empleado para la ejecucion porcina, y graba el proceso de agonia y muerte
de la chica con su videocamara. Después va a la peluqueria y se corta el pelo al cero. Cuando sus padres descubren el
hecho deciden proteger a su hijo. El y su madre se van de viaje turistico mientras el padre se encarga de hacer desapare-
cer el cuerpo de la chica y ocultar las pruebas. Cuando regresan, Benny confiesa a la policia el hecho de forma bastante
indolente.

Anélisis

Sila primera pelicula de Haneke se construia sobre la ausencia de sentido que padecen los personajes, en esta el guién
deja un espacio mucho mayor a plantear el problema moral. Ciertamente, el cineasta vuelve a dar esquinazo a la ten-
tacion de sugerir una perspectiva moralista de los hechos, pero en esta ocasién plantea de una forma muy desnuda la
cuestion del mal y del bien. La plantea parad6jicamente desde su ausencia. Benny nunca sufre remordimientos por lo
que ha hecho, al menos hasta el final. Y tampoco esté del todo claro. Al menos, cuando confiesa y sus padres son trai-
dos por la policia a la comisaria, les mira a los ojos y les dice: “Entschuldigen” (Disculpad). S6lo dice esto quien de alguna
manera lamenta lo sucedido. Pero no sabemos si su disculpa es pragmadtica —por las incémodas consecuencias legales
que van a acarrear sus actos— o moral —de arrepentimiento por una accién perversa—. Cuando le policia le pregunta que

2

por qué ha decidido entregarse contesta: “Porque si”. No obstante, estd ambigiiedad deliberada de Haneke le deja al es-
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pectador la legitimidad de aventurar la posibilidad de un gesto humano, personal, en el que por un momento Benny re-

conoce un sentimiento de culpa.

“Nuestra cultura estd marcada por el judaismo y el cristianismo, y eso hace que llevemos en las entraias el sen-
timiento de culpabilidad. No soy un adicto a la culpabilidad, pero la idea de filmarla me ha obsesionado. A lo
largo de una década llené mi biblioteca de manuales de educacién de los siglos XVIII, XIX y XX, que me han ser-
vido de inspiracién y apoyo.” (Entrevista de Borja Hermoso para elmundo.es, mayo 2009)

Por su parte, los padres de Benny si que afrontan el crimen en términos meramente pragmadticos: qué es lo mds conve-
niente desde el punto de vista practico. Es decir: qué decision es la que les va a permitir mantener el estado de cosas, el
status quonormalizado en el que viven. En el caso de Benny se puede entender si le calificamos como sociépata, que es casi
la tinica posible interpretaciéon que podemos hacer del personaje; pero en el caso de sus padres, que no padecen ningtin tras-
torno mental, la ausencia —aparente— de conflicto moral es muy llamativa. Sin embargo, hay fisuras en la construcciéon que
Haneke hace de los personajes que dejan espacio para hablar de una nostalgia del bien, o al menos una nostalgia de la con-
ciencia moral. Concretamente, la madre, cuando rompe a llorar ante su hijo en su viaje evasivo por Turquia, pone de
manifiesto la profunda ruptura interior que vive, la tragedia humana que estd viviendo en lo profundo de su ser. Es un plano

que recuerda al de la madre de El séptimo continente, cuando se echa a llorar en el coche ante el silencio de su familia.

El séptimo continente dibujaba en su puesta en escena una sociedad capitalista despersonalizada, en el que individuos y
mdquinas se asimilaban mutuamente. El video de Benny profundiza en ese aspecto filmico dando un paso mas. La falta
de sentido conlleva una ausencia de moralidad, entendida como relacién proactiva del sujeto con el bien, y el interés prag-
matico se convierte en el inico motor de la sociedad postindustrializada. Por eso aqui el acento estd puesto en la crisis de
la conciencia moral, como otro paraiso perdido del hombre occidental. “No pienses que el mundo no te quiere. S6lo hay
convenciones que respetar’, es el terrible mensaje que le lanza el padre al chico cuando se ha rapado la cabeza. Es decir,

si s6lo hay convenciones —y no convicciones—, no parece muy grave saltdrselas.

Esa ausencia de moralidad corre paralela en este texto filmico a la ausencia de vinculos, ya que, como muy bien apunta
Fogliato, Benny no mantiene ninguna relacién con sus padres, y siempre se aisla perdiendo el sentido de la realidad, en-
cerrado en su cdmara oscura, su caverna particular (Fogliato, 2008: 54). Aqui encontramos un nuevo paralelismo semdantico
con la falta de relaciones afectivas paternofiliales que descubriamos en la pelicula precedente. Es muy elocuente la es-
cena en la que padres e hijo cenan en absoluto silencio, dejando oir inicamente el ruido de los cubiertos. Ausencia total
de comunicaciény calor humano. O cuando el padre le lanza una bateria de preguntas a las que el hijo no responde a nin-
guna. Justo antes de ese momento él ha ido a la peluqueria y se ha cortado el pelo al cero, como buscando una imagen de
si mismo mads despersonalizada, més gregaria. Otro elemento semdéntico que se relaciona con las metéforas de las des-sub-

jetivacion de la que hablaba la profesora Lisa Coulthard.
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Alos elementos semanticos relacionados con la primera pelicula que hemos mencionado (la falta de comunicacién vinculante,
el llanto de la madre) se anade un recurso icénico muy expresivo y especifico de este segundo film y que es la analogia visual

que establece Haneke entre la muerte del cerdo y la de la chica, como metéfora de animalizacion —deshumanizacion-.

3.2.3. 71 fragmentos de una cronologia del azar. La nostalgia del encuentro

Esta tercera pelicula también se inspira en un hecho real, y es un precedente de lo que veinte anos después se va a ser el
cine multiprotagonista o con multitramas. Un letrero nos informa de un suceso acaecido la vispera de Nochebuena de
1993: un joven entra en una sucursal bancaria y dispara al azar y a bocajarro a varios clientes que caen muertos o heridos.
El asesino, tras abandonar el local, se pega un tiro en la cabeza. La pelicula se abre con imadgenes de un informativo tele-
visivo que da cuenta de numerosos conflictos violentos del mundo. Este recurso seméntico se va a repetir varias veces a
lo largo del film, e incluso va a terminar de la misma manera. Se trata de una pelicula coral en la que se nos presentan de
forma deliberadamente muy fragmentada diversos personajes, que van a converger en la escena final. Uno de ellos es Ma-
rian, un niflo rumano inmigrante ilegal que entra en Austria coldndose en un camioén. Vive de la mendicidad hasta que un

matrimonio le va a acoger en su familia.

El segundo personaje, Bernie, es un soldado que va a robar armas, una de las cuales se la va a vender al futuro asesino. El
tercer personaje es Hans, un guardia jurado casado con Maria, que acaba de ser madre y trabaja transportando dinero de
una sucursal bancaria a otra. El cuarto personaje es Max, el asesino, un joven deportista que vive en una residencia de es-
tudiantes. Estos personajes y sus tramas se van a ir cruzando para terminar en el luctuoso desenlace, cuando varios
personajes se encuentren a la vez en el banco. Da la impresién de que el asesino queria simplemente suicidarse y al sen-
tirse maltratado en el banco y en la gasolinera decide “matar” antes de “matarse”. El hecho de que unas secuencias antes

le veamos calcular la caida desde un alto edificio nos induce a pensar en su proyecto de quitarse la vida.

Anélisis

Esta conclusion de la trilogia, quiza por su estructura coral, es la que ofrece mds riqueza de personajes, situacionesy apro-
ximaciones al tema que nos ocupa. Sobre el cimiento de la ausencia de sentido (primer film) y de la conciencia moral
(segundo film), se da un tercer paso —claramente presente en las otras peliculas, pero aqui mucho mds desarrollado— que
es la ausencia de calidez-calidad en las relaciones humanas entre los personajes. A diferencia de las anteriores, aqui hay
diversos personajes que mantienen intensas relaciones personales, pero todas atravesadas por la frustracién de no al-
canzar una auténtica comunicacién, un encuentro humano que pudiéramos calificar de satisfactorio. Por ejemplo, Hans
ama sinceramente a su mujer, pero no tiene paciencia y la acaba lastimando; Inge y Paul tratan de acoger a una nifia que
siempre les rechaza con hostilidad; Tomek mantiene una relacién de amor/odio con su hija, y el propio Max se relaciona

formal y distantemente con su familia por teléfono. Por su parte Marian es huérfano y carece de vinculos.
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Sin embargo, si en las anteriores peliculas habia pequefios gestos de afecto, como una ligera caricia o una mirada, aqui el
reclamo afectivo es mucho mayor. Los personajes mendigan afecto. El nifio es una metafora viva, mendigando por las ca-
lles infructuosamente; el anciano Tomek va al banco por ver a su hija pero no se atreve a decirselo, y luego mantiene
larguisimas conversaciones telefénicas llenas de chantajes emocionales; Inge y Paul no ahorran esfuerzos para conseguir
un hijo al que querer,... pero el més interesante es Hans. Hans ama a su mujer, de dificil trato, reza por ella, y un dia, en el
silencio de la cena, le espeta: “Te quiero”, a lo que ella responde a la defensiva de forma ingrata y despectiva. El no puede
mads y le da un cachete en la cara, de lo que rdpidamente se arrepiente. Ella hace cuentas con lo que acaba de suceder y le

acaba acariciando la mano.

Contintan cenando en silencio. Un silencio que Fogliato califica de “silencio ensordecedor” (Fogliato, 2008: 79). Queda de
manifiesto que existe en ellos -y en todos los personajes—una incapacidad tltima de expresar de forma completa sus sen-
timientos, su necesidad de sentirse amados y de amar (Brunette, 2010: 46). Todos estdn encerrados en una soledad
autoimpuesta que les hace sufrir enormemente. Jean-Claude Polack afirma que esta escena representa la quintaesencia
de la temética del film, ya que el amor aparece como una declaracién obscena (Polack, 1998: 130). Por tercera vez, tam-

bién en esta pelicula vemos a una mujer que rompe a llorar como tnica forma de expresar lo que lleva dentro.

Haneke introduce un elemento en esta incomunicacién que es comun en toda la trilogia: las modernas tecnologias de
la comunicacién (Herndndez Les, 2009: 87). Esta paradoja comunicacién-incomunicacién la protagoniza aqui la tele-
vision —como en el primer film; en el segundo era el video doméstico—, un medio muy familiar para el cineasta y con
el que siempre ha sido hipercritico. Muchos personajes tienen siempre la television encendida, mientras esta s6lo
ofrece noticias de muerte y violencia. “Para Haneke, la television se convierte en un objeto-icono de un mecanismo eco-
némico tacito y “libre”, alimentado del capital a través del cual las imagenes se vuelven el motor tanto de las acciones
internacionales como de las individuales” (Fogliato, 2008: 81). Por su parte, Herndndez Les dictamina: “La television
es el centro de nuestras vidas, viene a decirnos Haneke. Vivimos dentro de ella, o ella vive dentro de nosotros” (Her-
nandez Les, 2009: 88).

Este insistente simbolo de la sociedad de la informacién/incomunicacién se complementa con los planos de créditos ini-
ciales, en los que el nifio rumano —que por tanto viene de una sociedad no capitalista— entra en la ciudad por la noche, y
lo que sus ojos pueden ver por la autopista son las luces de neén de las grandes multinacionales, Coca Cola, Philips, McDo-
nald’s,... metaforas visuales de una sociedad de la opulencia que se ha dejado la humanidad por el camino. En un
momento dado vemos cémo Marian se comunica con un chico en la distancia: entre ellos estd la via del metro y un tren
que pasa. Otra vez la tecnologia que se interpone. En este caso un medio de transporte ideado para facilitar la vida de los
ciudadanos. Incluso el matrimonio adoptante decide acoger en su casa al nifio rumano a través de un programa de tele-

vision.
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También la lucha interminable de Max con la médquina de ping-pong sugiere la relacién del hombre con la técnica. “Es-
cena provocativa e irritante en la que no sucede nada, pero en la que se tiene la desagradable sensacién de que esa “nada”
es una realidad de vida a causa de la modernizacién incontrolada por la que el hombre se ha convertido en un robot” (Fo-
gliato, 2008: 78). Para poner de manifiesto estas cosas, por contraste y a diferencia con las anteriores peliculas, aqui si se
muestran muchos planos cortos de rostros, que ya no estdn fuera de campo, aunque este recurso —ya analizado en las
otras peliculas— también es utilizado aqui (Brunette, 2010: 47). La deshumanizacién comunicativa también se expresa a

través de los largos lapsos de silencio que hay en esta pelicula y en las anteriores.

No es banal el hecho de que las noticias internacionales que ofrece la television al principio de cada bloque cronoldgico
se refieran a barbaridades, masacres y genocidios, pues la intencidon de Haneke es mostrar es cémo una sociedad de la in-
formacién que alimenta a los ciudadanos continuamente con este tipo de mensajes favorece que se reproduzca en el

individuo un nihilismo violento como hipétesis de solucion a los problemas.

Otro elemento metaférico interesante es el del rompecabezas. Max, el futuro homicida/suicida no sabe hacerlo, como si
no encontrara la gute gestalt de su vida, con lo que volvemos al problema del sentido. Cuando su amigo le muestra el re-
sultado correcto, vemos que se trata de una cruz latina, simbolo cultural a la vez de la muerte y de la redenci6n. Peter
Brunette también ve esta metafora una alusion al propio concepto narrativo del film, formado por fragmentos sueltos que
hay que tratar de componer (Brunete, 2010: 47). A Herndndez Les, en cambio, le parece un claro simbolo de fatalidad (Her-
nandez Les, 2009: 84).

Encontramos indudablemente un paralelismo, y en esto coincidimos con David Pérez (2008:290) con la pelicula de Ele-
phant de Gus van Sant (2003) basada también en un hecho real, los asesinatos del instituto de Columbine. Asesinatos

gratuitos como reaccion nihilista ante la falta de sentido global de una sociedad.

De todos los elementos seménticos del film hay uno especialmente novedoso e interesante: el elemento religioso. Hans ex-
perimenta la impotencia ante su anhelo de felicidad. Y ese sentimiento dramatico le lleva a la oracién. Encerrado en el bafio

de su casa reza lo siguiente:

“Dios mio, haz que la nifia viva mucho y tenga salud. Que yo viva mucho y tenga salud. Que Marie se sienta mas
feliz. Ayidame a ser mejor, més feliz. Haz que no padezca una enfermedad mortal. Haz que no haya una gue-
rra mundial ni una catdstrofe nuclear en vida nuestra o de nuestros hijos. Ayuda a los que sufren en este mundo.
Te doy las gracias por todo Sefior. Amén.”

En esa oracion va desde su situacion particular a la del mundo entero, pasando por sus seres mds queridos. Expresa la
nostalgia de la redencidon a todos los niveles, desde el individual al social. Fogliato ve en el miedo el motor de dicha ple-

garia (Fogliato, 2008: 78). Para Herndndez Les, toda la filmografia de Haneke, y claramente esta pelicula, responde a una
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concepcion muy determinista y luterana del destino humano, con una especie de sintonfa la idea jansenista de la pre-
destinacién. Como si la libertad de cada individuo no bastase para reconducir su camino en otra direccién (Hernandez Les,
2009: 82).

3.3. La nostalgia de la redencion en la “Trilogia de la Glaciacion”

Una vez analizados los elementos semanticos que en esta trilogia suponen un contrapunto a la “glaciacién” descrita por
Haneke, es el momento de ver si, en conjunto, de ellos se puede desprender una interpretacién no monolitica de la pro-
puesta de Haneke. En terminologia de Casetti, ofrecer un “catdlogo de presencias” que nos permita deducir una légica
intencional en las decisiones de puesta en escena de Haneke (Casetti, 1991: 49).

Es indudable que al autor austriaco le mueve sobre todo una intencionalidad critica. A partir de sucesos reales ofrece en
esta trilogia un despiadado diagnoéstico sobre la “glaciacion” de lo humano en la posmodernidad capitalista. Ciertamente,
la dltima palabra de Haneke no es la esperanza, sino la muerte y el sinsentido. “Yo en mi cine ni analizo ni redimo, eso son
territorios utépicos” (Entrevista en El Cultural24/10/2001). Como afirma Oliver C. Speck: “La destrucciéon de cualquier po-
sibilidad de reconciliacién de los fragmentos muestra el suicidio y la automutilacién como gestos completamente nihilistas
que no tienen valor redentor” (McCann, 2011: 61).

Haneke prefiere centrarse en el problema del mal, y huye de formular explicitamente respuestas o soluciones. “No quiero
dar respuestas, s6lo plantear preguntas” (Entrevista en El Cultural 24/10/2001). Lo hace porque cree que, en nuestra so-
ciedad anestesiada, lo que faltan hoy son las preguntas adecuadas. “No me veo capacitado para dar soluciones, tan sélo
para articular la pregunta del modo mads preciso posible” (Entrevista en El Cultural 20/05/2004). “Mis peliculas son una
forma de omisién consciente del lado bello de la vida” (Howarth, 1998: 59). Sobre esa declaracion, Fogliato ve la intencién
de Haneke de hacer surgir la enfermedad y confusion cotidianas del hombre contemporaneo, construyendo una “nada”

en la que la tnica certeza posible es la de una realidad adulterada a través de la manipulacién de las imédgenes (2008: 15).

Fabrizio Fogliato se refiere indirectamente a la necesidad de redencién de los personajes de Haneke cuando afirma que
estos se dividen en dos categorias: victimas culpablemente inconscientes en el rutilante mundo contemporaneo, o auté-
matas teledirigidos privados de cualquier emocion. Por eso habla de “sujeto post-humano”, y lo compara con los retratos
de Francis Bacon, a la vez que indica que se trata de una concepcidn falsa del ser humano (2008: 14-15). Para Fogliato los
personajes de Haneke experimentan una ambivalente tension: por un lado, el mal que reside dentro de cada hombre y al
que se desea combatir; por otro lado, la inclinacién a esa misma maldad (2008: 19). Se trata de una especie de guerra civil
vivida en lo cotidiano, en la que uno es enemigo de si mismo. “La experiencia de lo cotidiano viene descrita en la trilogia
como algo monstruoso, en la que la separacion de la realidad de los personajes es el detonante de acciones violentas e in-
explicables que tienen como tnico objetivo la destruccién.” (2008: 34).

132 | n° 20 | doxa.comunicacién



Juan Orellana Gutiérrez de Teran

El estudioso italiano sefiala la anestesia del deseo como el sintoma de esta deshumanizacién. La ausencia de deseo es ex-
presion de la falta de un sentimiento de uno mismo. La vida de los individuos esta tan sometida a unas superestructuras
que regulan toda la vida, que les obliga a refugiarse en una apariencia que les permita sentirse socialmente aceptados.
“Estamos solos como individuos, vivimos en medio de los otros pero estamos solos y nuestra tinica y verdadera amiga y
compania son las imédgenes, que llenan nuestras jornadas, pero que anulan nuestro sentido critico y construye los muros

de nuestra voluntaria prisién en un aislamiento centripeto” (2008: 43).

Sin embargo, dentro de su aplastante puesta en escena de la soledad y deshumanizacién, Haneke deliberadamente per-
mite que sobrevivan algunos rescoldos de humanidad, algunos puntos “cdlidos” que impiden que la glaciacion sea total.
Repasando los elementos semdanticos comunes que encontramos en los tres sucintos analisis que hemos realizado pode-

mos deducir una cierta voluntad de no encerrar la trilogia en un nihilismo total.

a) El repetido lloro de los personajes, que contrasta—ala vez que, paradéjicamente, es ldgica consecuencia— con la aparente
indolencia y frialdad de los sujetos y sus mutuas relaciones. Estos llantos son siempre expresiones de un dolor y de una in-
capacidad de expresar con naturalidad lo que se siente en lo méds hondo. En un contexto de incomunicacién radical, son una
forma limite de comunicacién. Lo mismo podemos decir de las escasas caricias que encontramos en la trilogfa. Se les puede

reconocer la misma funcién minimalista de sugerir un deseo atin no extinto de verdadero encuentro humano.

b) Las oraciones que hemos citado de la primera y de la dltima pelicula, como consecuencia de esa frustracion vital que
viven nuestros protagonistas, constituyen una declaracién de un deseo radical de satisfaccion y alegria, de felicidad al
cabo, que la glaciacién no ha conseguido extirpar. Ese deseo ya se expresaba en el recurso recurrente del referido poster
paradisiaco de Australia, como icono de un anhelo de serenidad, de plenitud,... de otra vida. Pero también es cierto que
la oracién anade un matiz de impotencia. Es como si los personajes recurrieran a Dios porque con sus fuerzas no pueden

alcanzar lo que desean.

¢) La presencia de nifios, o en su defecto, adolescentes, es significativa en las tres peliculas. Los nifios casi siempre han en-
carnado en el cine la inocencia primigenia, una inocencia que no es respetada por la brutalidad y la violencia de un mundo
“cosificado”. A pesar de esta tremenda perversion, Haneke usa esta inocencia para hacer mas visible ese anhelo de la hu-
manidad perdida. La nina de EI séptimo continente finge quedarse ciega s6lo para reclamar el afecto de sus padres, Benny
—un cruel asesino- es capaz de decir al final: “Lo siento”; Marian se distrae con sus tebeos yllega a jugar divertido con otro

nifo en los andenes del metro. Son personajes muy simbélicos que remiten a una humanidad no del todo asfixiada.

El hecho de que Haneke dé espacio a estos puntos de fuga es muy importante porque en ellos se atisba, aun en toda su de-
bilidad, una via de superacion del nihilismo mortal, un camino que, de recorrerse, tiene una cierta potencia u horizonte

redentor. Ese tacito anhelo forma parte de la propia experiencia de Haneke:
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“Yo a menudo me pregunto por qué me siento tan feliz cuando estoy ante una obra de arte. Especialmente con
la musica, pero también con la literatura o el cine. Para mi es inimaginable vivir sin ello. ;Y qué es lo que me hace
sentir tan feliz? Es una pregunta dificil de responder porque en una época en la que Dios ya no existe mads, per-
manece el deseo de otro mundo [...] Yo no soy catdlico practicante, pero naturalmente mis peliculas son la
expresion de un deseo de un mundo mejor” (Toubiana, 2005)
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Resumen:

Este articulo presenta los resultados del andlisis de la estrategia televisiva y la actividad participativa del ptblico que re-
gistran los perfiles oficiales de Facebook de las dos series de ficcién nacional con mayor indice de audiencia durante el
primer semestre de 2014: El Principey Galerias Velvet. La investigacién pone de manifiesto que los seguidores sociales de
ambas ficciones prefieren participar en la red durante el espacio de tiempo més préoximo a su proyeccion en television,

reaccionando, sobre todo, ante aquellos contenidos de cardcter audiovisual.
Palabras clave:

Audiencia, Facebook;, television social, redes sociales, series de ficcion.
Abstract:

The next article shows the results of the analysis on television strategy and participative activity of the public registered by the
official profiles on Facebook of the two national series that showed the highest audience average during the first semester of
2014: El Principe and Galerias Velvet. Researches show the preference of the audience on participating on the net during the

most approximated time lapse to its broadcasting on television, reacting, above all, to media contents.
Keywords:

Audience, Facebook, social television, social network, fiction-series.

! Eltrabajo se enmarca dentro de la investigacién “La contribucién juvenil a la conformacién de la radio y la televisién social”, realizada

por el Observatorio del Ocio y el Entretenimiento Digital-OCENDI (Cod. OCENDI4/1315), financiada por el Observatorio del Ocio y
el Entretenimiento Digital y Underwood Comunicacioén, S.L.U.
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1.Introduccién

La participacion de la audiencia en contenidos de television a través de las redes sociales se ha convertido en los tltimos
afios en una practica habitual. Muestra de ello es que si bien antes la presencia de los distintos canales de televisién en estas
plataformas virtuales sociales consistia, de forma mayoritaria, en un tnico perfil por canal en diferentes redes sociales,
poco a poco han aumentado los perfiles destinados a programas determinados. Se trata, en este caso, de actuaciones “que
responden al seguimiento de un programa o serie de ficcién especifica por parte de sus telespectadores, que desean estar
informados en todo momento de lo que sucede en relacién con el rodaje de dicho contenido, sus rostros de canal, su emi-

sién o cualquier tipo de noticia relacionada con el mismo” (Garcia Mir6n, 2011: 90-91).

Se pone asi de manifiesto que las necesidades e intereses de la audiencia han cambiado. La figura del prosumidor se con-
solida, y los programas de televisién ya no cuentan con una tnica audiencia, la convencional, sino que ahora también
disponen de una audiencia social, la derivada de las extensiones de la web 2.0, entre cuyas principales caracteristicas se
encuentra que la préctica cultural de “ver la television”, hasta hace unos afos ritual y predeterminada a un “aqui y ahora”
concretos, se haya transmutado (Barrientos Bueno, 2013), ademds de poner al alcance de la audiencia la posibilidad de par-

ticipar activamente en practicamente todos los programas presentes en las parrillas de television.
Una de las consecuencias de esta tendencia es que,

“la industria televisiva se interesa cada vez mds por la audiencia social. Para ello, las principales cadenas del
pais han solicitado a sus departamentos multimedia que adapten sus contenidos a las redes sociales con el ob-
jetivo de promocionar sus formatos, asi como atraer al mayor niimero de usuarios a través del ‘boca a boca’ o
el ‘muro a muro’ que suponen estas plataformas sociales, un punto de encuentro en el que los usuarios pueden
compartir opiniones e interactuar con los profesionales de la televisién” (Alonso Gonzdlez, 2014).

El resultado de ello ha sido la proliferacién de péaginas oficiales en distintas redes sociales de buena parte de los progra-
mas que llenan las parrillas televisivas con el claro propdsito, por parte de sus promotores, de crear comunidades virtuales
con las que a través de la conversacion bidireccional que éstas posibilitan se incremente la audiencia de los contenidos,
se alimente un sentimiento de compromiso con ese contenido, permita conocer a los usuarios y ofrezca la posibilidad de
experimentar otros modelos de negocio y de ingresos econémicos, mds alld del proporcionado por la publicidad de la te-

levisién convencional (Arrojo, 2013).

Fruto de estas posibilidades, cada vez son mds los espacios de television que llegan a las redes sociales antes incluso de su
estreno en television, alentando y construyendo con ello una audiencia social que tiene la posibilidad de conocer, parti-
cipar e intercambiar contenidos con otros miembros de esa comunidad de seguidores que se conforma en torno a

diferentes contenidos audiovisuales.

138 | n° 20, pp. 137-160 | doxa.comunicacién



Leire Gomez Rubio y Nereida Lopez Vidales

Sin embargo, ;cudl es la respuesta de la audiencia social a las estrategias desarrolladas por los canales de televisién en las
redes sociales? ;Existe realmente una audiencia social que comente, comparta e intercambie contenidos durante la emi-
sion de los programas de television? ;O se trata de una audiencia que participa en diferido? Para dar respuesta a éstas y otras
preguntas, en las siguientes pédginas se exponen los resultados de un estudio sobre la actividad y la participacién en Face-
book que, tanto canales de television como audiencia, han realizado en dos series de ficcién que durante el primer semestre
de 2014 fueron lideres de audiencia en sus dias de emision en television. Se trata de El Principey Galerias Velvet, dos fic-
ciones programadas en las noches de los lunes y los martes durante los meses de febrero, marzo, abril y mayo. La eleccién
de ambas ficciones se debe a los altos indices de audiencia registrados por ambas, con una cuota de pantalla entre el 20 y

el 33% en todos sus capitulos (Barlovento Comunicacién, 2014).

Aunque Twitter estd considerada la red social con mayor vinculacién préctica con el sector de la television, debido a que
su uso estd normalizado en el momento de la emision en directo (Gallego, 2013:15), en este trabajo se ha optado por el ana-
lisis de Facebook debido a que, actualmente, es la red social con mayor nimero de seguidores en Espafa: doce millones
de usuarios diarios en junio de 2014, segtin datos proporcionados por Leverage New Age Media. Asimismo, a pesar de la
proliferacion de redes sociales experimentada en los tltimos afios, “en el contexto espanol Facebook se ve timidamente
amenazada, aunque muy de lejos atin, por Twitter y por la aplicacién de mévil WhatsApp” (Parra, Gordo y D “Antonio, 2014:
197). Ademads, en el caso de las series en este trabajo analizadas, las dos iniciaron su actividad en Facebook con perfiles pro-

pios varios meses antes de su llega a la pequena pantalla.

El objetivo principal de esta aportacién es determinar cémo actian los canales de television responsables de la emision
de ambas series a la hora de publicar contenidos en las paginas oficiales de Facebook de sendos espacios, asi como observar

la actividad que dichas actuaciones provocan en los seguidores sociales de las dos ficciones nacionales.

La hipdtesis de partida es que los contenidos compuestos por texto e imagen —tanto video como fotografia- son los prefe-
ridos por parte de ambos espacios en Facebook, siendo estos los que acumulan el mayor nimero de ‘like’ y de comentarios,
asi como los mds compartidos por sus seguidores sociales. También se parte de la idea de que este tipo de contenidos au-
mentan su presencia en la red social en las jornadas en las que se emiten las series en television, mientras que el resto de

dias, los canales optan por otro tipo de contenidos, como los compuestos tinicamente por texto o imagen.

1.1. Redes sociales y television

La participacién en redes sociales y/o profesionales fue uno de los principales usos que los internautas hicieron de la tri-
ple Wen Espafna durante 2013. Concretamente, un 48% de los usuarios de Internet participaron en este tipo de plataformas

virtuales, el mismo porcentaje que aquellos que emplearon la Red para buscar informacién sobre bienes y servicios,y cifra
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Unicamente superada, con un 62%, por quienes sefialaron emplear Internet, sobre todo, para enviar y recibir e-mails
(ONTSI, 2014: 50-51).

No obstante, la finalidad y la motivacién de un internauta cuando opta por hacer uso de una o varias redes sociales no siem-
pre es la misma, igual que los medios también optan por la puesta en marcha de diferentes estrategias. De hecho, la
presencia de los diferentes programas de television en las redes sociales ha permitido, por un lado, que los medios hayan
“multiplicado exponencialmente sus canales de distribucién sin coste alguno”, ademads de poder ser utilizadas “para po-
tenciar la marca y fidelizar audiencias” (Ferreras Rodriguez, 2011). Asimismo, junto a las estrategias de promocion puestas
en marcha por las diferentes empresas audiovisuales, las redes sociales también han derivado, dentro de este ecosistema
medidtico, hacia una “vertiente comunitaria”, donde “el usuario puede comunicarse e interactuar con la empresa que le
proporciona el contenido audiovisual, con los propios actores y con otras personas que estan viendo ese mismo contenido.

Por primera vez se puede establecer un didlogo con la audiencia en tiempo real” (Arrojo, 2013).

Enlo que alos usuarios se refiere, el primer informe sobre redes sociales realizado por el Observatorio Nacional de las Te-
lecomunicaciones y la Sociedad de la Informacién sefialaba el contacto con amigos y el envio de mensajes privados como
las dos actividades realizadas con més frecuencia por parte de los asiduos a este tipo de comunidades virtuales, mientras
que conocer gente nueva, compartir muisica y compartir textos eran las practicas menos frecuentadas (ONTSI, 2012: 13-
16).

Junto a esto, cabe destacar que en las redes sociales conviven diferentes tipos de usuarios, entre los que se puede hablar
del social controller, social media addicty youth insearch (ONTSI, 2012), mientras que otras investigaciones, como la rea-
lizada por la agencia de investigacionForrester, habla de creadores, conversadores, criticos, carpinteros, espectadores o
inactivos (Bona, 2012). Si, por otro lado, nos centramos en el perfil del multitasker—-entendido aqui como el individuo que
realiza otra actividad al tiempo que usa las redes sociales—, podemos hablar de cuatro usuarios diferentes: el multitasker
de valor, que obtiene informacion al momento, expone su opinién y genera contenidos de valor; el creativo, que se sirve
de lared social para desempenar sus aficiones; el de entretenimiento, que usa este espacio para evadirse y divertirse; y el
multitasker social, que se comunica con sus amigos por esta via. De todos ellos, el perfil mayoritario es el de entreteni-
miento (35%), seguido del multitasker de valor (27%) (Havas Media Group, 2014).

Los diferentes canales de television, por su parte, tal y como sefiala Diaz-Campo tras analizar las diez cadenas de televi-
sién con mayor niimero de espectadores en 2012 —-RTVE, Telecinco, Antena 3, Cuatro, La Sexta, Canal Sur, TV3, Canal 9,
Telemadrid y Televisién de Galicia—, tienen una presencia en las redes sociales que “puede calificarse como desigual”’: ma-
siva en las plataformas mads populares, “incluyendo enlaces e iconos en las portadas de sus sitios web en lugares muy
visibles; pero escasa en las redes sociales de cardcter més profesional y especializado, como Flickr o LinkedIn” (Diaz-
Campo, 2014: 78).
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Entre las distintas redes sociales existentes, el V Estudio Anual de Redes Sociales sefiala que el promedio de canales de
este tipo visitados por los internautas se situ6 en 3,1 en 2013, lo que supone un incremento del 17% con respecto a 2012,
siendo Facebook (94%), Youtube (68%) y Twitter (49%) las més usadas y visitadas, asi como aquellas a las que dedican un

mayor nimero de horas a la semana, entre 3,32 y 4,84 (IAB, 2014).

Segtn el informe realizado en 2013 por la consultora Havas Media Group, més de siete millones de las personas que ha-
bitualmente realizan multitasking, lo hacen para interactuar en torno a contenidos de television. El mismo estudio sefiala
la franja de 20.00 a 00.00 horas, de lunes a viernes, como el momento preferido por los internautas para ambas practicas,
siendo aquellos con edades entre 36 y 45 afios quienes mds intervienen en la Red de este modo (31%), seguidos muy de

cerca por el colectivo de 26 a 35 ainos (29%).

Estos datos subrayan la coincidencia existente entre el prime time televisivo convencional y el que ya podemos denomi-
nar como “prime time social”, siendo de 22.00 a 23.00 horas cuando la television registra, de lunes a viernes, sus mayores
picos de audiencia, que oscilan entre el 58 y el 59,4% (AIMC, 2014:25). Donde, sin embargo, no existe correlacion es entre
el perfil mayoritario de la audiencia convencional y la social. Y es que si bien son aquellos con edades comprendidas entre
los 26 ylos 45 afios quienes mds se sirven de las redes sociales para participar en programas de television, la audiencia tra-
dicional mayoritaria contintiia estando en aquellos de 65 y més afios. En este caso, los individuos con edades entre los 35

y los 44 afos constituyen el segundo grupo (19,4%) y los de 25 a 34 anos el cuarto (14,9%) (AIMC, 2014).

1.2. Audiencia convencional y audiencia social en las series de television

Las primeras semanas de 2014 asistieron al estreno de varias series ficcion espafiolas. El Principe, Galerias Velvet, Vive can-
tando o de Boca en Boca, entre otras, llegaron a la pequeiia pantalla precedidas del éxito registrado en los audimetros por
otras producciones nacionales como El tiempo entre costuras que, en su ultimo capitulo, el 20 de enero, alcanz6 un 27,8%
de cuota de pantalla. De todas ellas, El Principe —-producida por Mediaset Espafa en colaboracién con Plano a Plano, y
emitida en Telecinco—, y Galerias Velvet —creada por Bambu Producciones para Antena 3- fueron las dos series que acu-
mularon el mayor niimero de espectadores, con un share entre el 21,9y el 33,3% en el primero de los casos, y entre el 20 y

el 24%, en el segundo (Barlovento Comunicacion, 2014).

A pesar de los buenos indices de audiencia cosechados por ambas series durante su periodo de emision, las dos compar-
tieron liderato con otros espacios, entre los que destacaron diferentes partidos de ftitbol de la Champions League emitidos

por el primer canal de TVE, Telecinco y Cuatro, La voz Kids de Telecinco y la segunda edicién del Telediario de la 1.
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Tabla 1. Programas de television con mayor cuota de pantalla entre febrero y mayo de 2014 en Espafa.

Febrero Marzo Abril Mayo
Programa (share) Canal |Programa (share) | Canal |Programa (share) Canal |Programa (share) | Canal
Futbol (37,7) Lal |[Futbol (34,4) TS5 Futbol (60,8) Lal |Fatbol (61,8) Lal
Telediario 2 (31,1) Lal |LaVozKids (34,1) T5 Futbol (51,1) Lal |Fuatbol (62,1) Lal
Futbol (32) Lal |ElPrincipe (28,6) T5 Telediario2 (45,6) Lal |Fatbol (49,8) Lal
La Voz Kids (30) T5 Futbol (27,5) Lal |Fuatbol (45,7) Lal |Fuatbol (39,3) Cuatro
Futbol (26,5) A3 El Principe (27,8) T5 Futbol (42,2) Lal |Fuatbol (30,4) Cuatro

Fuente: elaboracion propia a partir de datos proporcionados por Barlovento Comunicacion (2014).

Enlo que a audiencia social se refiere, durante los dias en los que las dos series aqui analizadas estuvieron en antena, Ga-
lerias Velvet solo lider6 el ranking de audiencias sociales con sus tres primeros capitulos, mientras El Principe se situd
entre los tres espacios con mayor nimero de comentarios durante todas las jornadas en antena —incluso en seis de ellas,
fue el espacio mds comentado, en seis el segundo y en una el tercero— (Gémez Rubio y Lopez Vidales, 2014). No obstante,
ninguna de las dos ficciones alcanza en nimero de comentarios a aquellos espacios con mayor actividad en las redes so-
ciales, entre los que una vez mds destacan las retransmisiones deportivas y los realities.

Tabla 2. Programas de televisién con mayor niimero de comentarios en las redes sociales durante los dias de emisién de

El Principey Galerias Velvet.

Dia Programa Ne de comentarios
29 abril Champions: Bayern-Real Madrid (La 1) 583.828
22 abril Champions: At. Madrid-Chelsea (La 1) 302.467
8 abril Champions: Borussia-Real Madrid (La 1) 297.572
1 abril Champions: Barcelona-At. Madrid (La 1) 288.768
6 mayo El Principe (Telecinco) 225.412
18 febrero Champions: Manchester City-Barcelona (La 1) 195.038
17 marzo Supervivientes (Telecinco) 183.911
18 marzo Champions: Real Madrid-Schalke (La 1) 178.793
24 marzo Supervivientes (Telecinco) 165.288
11 marzo Champions: At.Madrid-Mildn (La 1) 141.154
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Dia Programa Ne de comentarios
26 mayo Supervivientes (Telecinco) 135.723
12 mayo Supervivientes (Telecinco) 108.159
31 marzo Supervivientes (Telecinco) 105.045

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de PR Noticias y Global In Media (2014).

Entre los motivos que pueden justificar el éxito social de los realities sobre otros espacios se encuentra, al margen de fac-
tores como los concursantes o el presentador, “la transmisién de estos programas en tiempo real. Para poder interactuar
es preciso que la audiencia vea el espacio en directo y se genere asi un discusion real e in situ” (Gonzalez-Neira y Quintas-
Froufe, 2014: 110). Aunque esto no quiere decir que si un televidente no esté viendo el programa en directo no pueda
participar en las redes sociales, resulta plausible que poder intervenir en tiempo real represente un aliciente mas para los
habituales de esta actividad. Ademas, el hecho de que este tipo de espacios no requieran de una atenciéon constante para
seguir el desarrollo de su contenido supone otro incentivo que potencia el uso de las redes sociales durante la emision del

programa en directo.

2. Metodologia

El objetivo fundamental de este trabajo es analizar la estrategia televisiva seguida en la difusién de contenidos y la activi-
dad participativa mostrada por la audiencia que dos espacios de ficcidn, El Principey Galerias Velvet, registraron en
Facebook durante las semanas que ambas series permanecieron en antena en su primera temporada, esto es, los meses
de febrero, marzo, abril y mayo de 2014. No obstante, y teniendo en cuenta que sendos espacios se unen a la red social
meses antes de su estreno en la pequeiia pantalla, también se estudia la actividad en Facebook de las dos ficciones espa-
fiolas durante el periodo previo a su proyeccion en television, lo que nos permitird establecer si ha habido un cambio de
comportamiento en la estrategia desarrollada por sus gestores en las dos etapas, asi como comprobar cudl ha sido la res-

puesta de los seguidores sociales de ambas series.

Para ello, el estudio se ha centrado en el andlisis de la actividad experimentada en la pagina oficial de Facebook de las dos
series desde que ambas abrieron su perfil en la red social —El Principe, en junio de 2013 y Galerias Velvet, en enero de 2013—
hasta el dia siguiente de la emision del dltimo capitulo de la temporada: 7 y 27 de mayo de 2014, respectivamente?. La in-

vestigacion se ha realizado en torno a las siguientes variables:

2 Seincluye este dia en la muestra de andlisis debido a que, a lo largo de toda la temporada, el horario de fin de emisién de ambas se-
ries ha tenido lugar en torno a las 00.00 horas, de modo que muchas de las reacciones de los seguidores han tenido lugar a partir de
esa hora.
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(1) Numero y naturaleza de los contenidos publicados en la pagina oficial de Facebook por parte de los canales de te-
levisién que programan las series, tanto durante el periodo previo a su emision en televisién, como en las semanas

en las que permanecen en antena.

En este caso, el estudio comprende un anélisis de los contenidos subidos a la red social por parte de los administradores
de ambos sites, donde se establece la siguiente clasificacion, dependiendo de los elementos textuales, visuales, audiovi-

suales e hipermedia empleados:
- Sélo texto: aquellas entradas compuestas tinicamente de un enunciado escrito;

- Sélo imagen: contenidos s6lo provistos de una imagen, bien sea una o varias fotografias o un video cuya repro-

duccion se realice en el propio muro de la web;

- Texto + imagen: donde se contabilizan aquellas entradas que contienen enunciado escrito e imagen —fotografia o

video-, siempre y cuando su visionado pueda realizarse en el muro de la web;

- Texto + enlace: se incluyen los contenidos en los que a un enunciado escrito se suma un enlace que remite a un sitio

web externo, pudiendo éste pertenecer a los grupos Mediaset y Atresmedia asi como a otros;

- Texto + imagen + enlace: aquellas entradas que, ademds de texto e imagen (fotografia o video), cuentan con un en-

lace de una web externa, pertenezca ésta a los grupos Mediaset y Atresmedia o a otras empresas audiovisuales.
La segunda de las variables analizada es:

(2) Numero y tipo de respuesta por parte de los seguidores de las series a los contenidos subidos a la red social desde
que ambas producciones abren sus perfiles en Facebook hasta el dia posterior a la emision en television del tltimo

capitulo de la temporada.

En este punto se han contabilizado las diferentes reacciones de los internautas cada uno de los dias en los que los res-
pectivos canales han publicado algiin contenido en las padginas oficiales de Facebook. Este computo se ha realizado
teniendo en cuenta los diferentes tipos de contenidos arriba sefialados, ademads de establecer diferencias entre los tres

tipos de participacién més habituales en las redes sociales:
- Nivel de agrado con alguna de las entradas realizadas, es decir, nimero de veces que han pulsado ‘like’ o ‘me gusta’;
- A través de los comentarios escritos en la web;

- Mediante el nimero de veces que los seguidores de las series en Facebook han compartido un contenido con otros

usuarios.
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Junto al objetivo principal, en las siguientes pdginas también se da respuesta a:

a) cudles fueron los contenidos que contaron con un mayor nimero de reacciones por parte de los usuarios de Face-
book;

b) qué dias subieron ambas series el mayor niimero de contenidos a la red social;

c) qué dias acumularon una mayor respuesta por parte de los fans sociales de ambas ficciones, y de qué tipo fueron

esas reacciones.

La recogida de datos se efectu6 durante dos semanas completas, que fueron las posteriores a la emision del dltimo capi-
tulo de cada serie: del 7 al 14 de mayo, en el caso de EI Principe, y del 28 de mayo al 3 de junio, con Galerias Velvet. Para
ello, se confeccion6 una ficha en la que se contemplaba el nimero y naturaleza de cada uno de los contenidos subidos al
muro de las péaginas oficiales de Facebook de las dos producciones, el dia en el que se colgaron esos contenidos y las

reacciones que cada uno de ellos provocé entre los seguidores de las series en la red social.

3. El Principey Galerias Velvet en Facebook

Las redes sociales se han convertido en canales especialmente validos para estimular el consumo de espacios de television
a través de la recomendacion de terceros (Gallego, 2013:19), a la vez que, desde los propios programas de television, “cada
vez més habitualmente se anima a los telespectadores a la participacién en las redes sociales” (Alcolea, 2012). Las dife-
rencias entre los responsables de la emisién de los diferentes programas de televisién que tienen reflejo en las redes sociales
radica, sobre todo, en silos contenidos publicados en sus perfiles son publicados durante la jornada de su proyeccion en
television, o si mantienen su actividad en la red de una forma continuada y equilibrada, por lo que a nimero de entradas

se refiere, desde que abren sus perfiles hasta el fin de emision televisiva de la serie.

3.1. Un debut previo a su estreno en television

En el caso de El Principe, aunque la serie se une a Facebook el 27 de junio de 2013 —ocho meses antes de su estreno en te-
levisién—, no es hasta el 19 de diciembre cuando registra sus primeros contenidos. Desde ese momento y hasta la vispera
del inicio de las emisiones, el 4 de febrero de 2014, la web oficial de esta red social soporta un total de 26 contenidos en 18
dias. De ellos, tan s6lo hay seis dias en los que la pagina sube mds de un contenido: las jornadas del 19 y 28 de diciembre
y 3 de febrero, con dos entradas cada una de ellas, asi como los dias 20 de diciembre y 29 y 30 de enero, con tres entradas
también cada uno de ellos.
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Tabla 3. Entradas registradas en la web oficial de Facebook de El Principe de forma previa a su emisioén en television.

Afo Mes Dias con actividad en Facebook Ne entradas registradas
2013 Diciembre 19, 20, 23, 24, 26, 27, 28 y 31 (8 dias) 12
2014 Enero 2,7,15,23,27,29,30y 31 (9 dias) 12

Febrero 3 (1dia) 2

TOTAL 18 dias 26 entradas

Fuente: elaboracién propia.

Todos los contenidos insertados en el muro por parte de la ficcién son de promocién de la serie a través de sus persona-
jes y también mediante un concurso en el que se regalaban 100 entradas para asistir al estreno del espacio en los cines
Callao de Madrid. Para ello, los usuarios de la red tinicamente tenian que indicar un adjetivo con el que calificarian a cada
uno de los cuatro protagonistas de la serie®. Esta es la tiinica vez, en este periodo previo a la emision en television, que la
serie organiza un concurso entre los seguidores de la serie en Facebook. La iniciativa conté con 143 respuestas, de las que
139 fueron a través de la marcacion del ‘me gusta, un comentario y tres seguidores que compartieron la informacién con

otros usuarios.

En cuanto al tipo de entrada, la mayoria de las realizadas en esta primera etapa son las compuestas a base de texto e ima-
gen —un total de 9-, junto a aquellas que, ademds, a estos dos elementos suman un enlace web —un total de 7-. En estos
altimos casos, la mayoria de los enlaces son a otras web de Mediaset, como www.divinity.es, www.mitele.es o0 www.tele-
cinco.es, asi como a aquellas otras webs que hablan, por uno u otro motivo, de la serie, como www.formulatv.com o
www.vertele.es. No obstante, ninguno de estos dos tipos de entradas son las que mayor aceptacion cuentan entre los se-
guidores de la serie en Facebook, siempre teniendo en cuenta el nimero de comentarios, asi como de veces que los usuarios

han pulsado el ‘like’o ‘me gusta’ y han compartido un contenido.

3 Laparticipacion en el concurso, puesta en marcha el 23 de enero de 2014, debia hacerse a través del enlace http://www.telecinco.es/el-
principe/Quieres-principe-Participa-concurso-consigue_15_1736400002.html (consultado el 8 de mayo de 2014).
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Grafico 1. Naturaleza de los comentarios colgados en la web oficial de El Principe antes de su estreno en television.
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Fuente: elaboracién propia.

En el caso de Galerias Velvet, la promocién de la serie a través de Facebook empieza mucho antes, incluso, que el rodaje
del primer capitulo. Es en enero de 2013 cuando el espacio se une a la red social, trece meses antes de su estreno en tele-
vision —el 16 de febrero de 2014, y desde el primer momento, comienza a subir contenidos a la red. La primera entrada
registrada en el perfil de Facebook por parte de sus gestores data del 21 de enero de 2013. Asi pues, su actividad previa en

Facebook difiere notablemente, al menos a nivel cuantitativo, de la experimentada por EI Principe.

En términos generales, la promocion previa a la emision en esta red social se desarrolla, a lo largo de esos trece meses, en
un total de 92 dias, que acumulan 123 entradas. Durante este tiempo, la mayoria de los dias en los que la serie experi-
mento6 algin tipo de actividad en esta red social, el resultado fue de una sola entrada —un total de 67 dias—, siendo 4 el
namero de entradas maximo registrado durante 2 jornadas. El resto de contenidos se reparten en dos y tres al dia, a lo
largo de 19 y 4 jornadas, respectivamente. Junto a esto, también cabe destacar que, en estos trece meses, junio de 2013 fue
el que registr6 una mayor actividad, con 19 entradas en 10 dias, mientras que enero, febrero y diciembre de 2013 fueron

los menos intensos.
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Tabla 4. Entradas registradas en la web oficial de Facebook de Galerias Velvet de forma previa a su emision en television.

Aiio Mes Dias con actividad en Facebook Ne entradas registradas
Enero 21 (1 dia) 1
Febrero 24,25y 27 (3 dias) 5
Marzo 1,6,8, 16, 21, 22, 23, 24, 27y 31 (10 dias) 10
Abril 9,11,24y27 (4 dias) 6
Mayo 3,8,12,13, 21, 22, 24, 26, 27, 28 y 29 (11 dias) 14

2013 Junio 2,5,7,9, 14, 24, 25, 26, 28 y 29 (10 dias) 19
Julio 3,5,8,10,11, 16, 18 y 23 (8 dias) 11
Agosto 6,11,12,13, 21, 22y 24 (7 dias) 10
Septiembre 8,10,11,12,13,19, 21y 22 (8 dias) 10
Octubre 3,8,9,12,13, 16, 18, 23, 28 y 29 (10 dias) 13
Noviembre 2,15, 16, 20y 25 (5 dias) 5
Diciembre 8 (1 dias)
Enero 2,8, 14, 15,23, 27,28y 29 (8 dias) 8

2014 Febrero 5,7,8,9,15y 16 (6 dias) 10
TOTAL 92 dias 123 entradas

Fuente: elaboracion propia.

El mayor ntimero de entradas —un total de 49— corresponde a aquellas compuestas con texto, imagen y enlace, seguidas

de las provistas de texto e imagen —fotografia o video—, con un total de 37. Al igual que en el caso de El Principe, aquellas

compuestas tinicamente por texto (5) y por texto mas enlace (2) son las menos presentes en este periodo. Por su parte,

aquellas que contienen un enlace remiten, en su mayoria, al espacio que www.mizonatv.com dedica a la ficcién.
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Grafico 2. Naturaleza de los comentarios colgados en la web oficial de Galerias Velvetantes de su estreno en television.
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Fuente: elaboracion propia.

3.2. Combinacion multipantalla y Facebook durante su emision

El primer capitulo de EI Principelleg6 a television el 4 de febrero de 2014. Desde ese dia y hasta el 7 de mayo —jornada pos-
terior ala emisién del dltimo capitulo de la temporada- su actividad en Facebook dej6 un total de 83 contenidos que fueron
publicados alo largo de 44 dias: 26 durante el primer mes, febrero; 20 en marzo, otros 20 en abril y 17 en los primeros dias
de mayo.

Atendiendo solo a los dias en los que se emiti6 el espacio, nos encontramos con que enero y febrero tinicamente acumu-
lan 4 contenidos publicados en cada uno de ellos, abril 9 y mayo 6. Durante estos meses, a excepcién de abril, el mayor
nuimero de entradas se encuentran en la jornada siguiente a su emisién en televisién. De hecho, entre los dias que alcan-
zan el mayor nimero de contenidos figuran el 5 de febrero (6) y el 7 de mayo (10), los dos correspondientes al dia siguiente

ala emision del primer y dltimo capitulo de la temporada.

Por el contrario, el dia previo de su emision en television se encuentra entre las jornadas que presentan el menor niimero
de contenidos publicados. Tal y como puede verse en la tabla 5, a lo largo de los meses que la produccién permanecioé en

antena, esos dias inicamente acumularon cuatro contenidos.
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Tabla 5. Contenidos colgados en la web oficial de Facebook de El Principe durante los meses de su emisién en television.

. | Contenidos colga- | Contenidos colga- | Contenidos colga- .
Ne total de conteni- j . . ) . Contenidos colga-
Mes dos durante el dia | dos el dia posterior | dos el dia anterior a ,
dos colgados . . . dos el resto de dias
de emisién a su emision su emision
Febrero 26 4 14 1 7
Marzo 20 4 1 8
Abril 20 9 6 1 4
Mayo 17 6 10 1 0
TOTAL 83 23 37 4 19

Fuente: elaboracion propia.

En cuanto a la naturaleza de los contenidos publicados en la red, el mayor nimero corresponde a aquellos compuestos

por texto, imagen y enlace (37), seguidos, a partes iguales, por los provistos inicamente de texto o s6lo de imagen, con 18

entradas de este tipo cada una de las categorias.

Grafico 3. Naturaleza de los comentarios publicados en la web oficial de El Principe durante su emision en television.
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Fuente: elaboracién propia.
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En el caso de Galerias Velvet, el periodo de permanencia de la serie en antena concluyd, en la red social, con un total de 85
contenidos publicados en su pagina oficial de Facebook en 52 jornadas. De ellos, los dias en los que se subieron el mayor
numero de contenidos fueron los correspondientes al 26 y 27 de mayo, coincidiendo con la emisién del tltimo capitulo
de la serie, con 6 y 10 aportaciones registradas en cada una de dichas jornadas. Por el contrario, durante seis dias en los
que se proyecto la serie —17 y 24 de febrero; 3, 17 y 24 de marzo; 19 de mayo-, la web no colg6 ningtin contenido, circuns-
tancia que se repitié durante dos de los dias posteriores a su emisién en televisién, que fueron el 18 de febrero y el 15 de

abril. En lo que respecta a la vispera de su emisién en television, la red tinicamente publicé 9 contenidos.

En general, la ténica dominante de la web es publicar uno o dos contenidos en cada una de las jornadas en las que la serie
presenta alguna actividad de este tipo en Facebook. No en vano, de los 52 dias en los que se realiza alguna aportacion, en
13 publicaron dos contenidos, en 34 subieron un contenido y en tres dias, 3.

Tabla 6. Contenidos registrados en la web oficial de Facebook de Galerias Velvetdurante su emision en television (in-

cluido 27 de mayo).
. | Contenidos colga- | Contenidos colga- | Contenidos colga- .
Ne total de conteni- B} ) . ) . Contenidos colga-
Mes dos durante el dia | dos el dia posterior | dos el dia anterior a ,
dos colgados L L . dos el resto de dias
de emisién a su emision su emision
Febrero 8 0 4 0 4
Marzo 21 3 4 3 11
Abril 23 10 4 4 5
Mayo 33 9 13 2 9
TOTAL 85 22 25 9 29

Fuente: elaboracién propia.

Aligual que en el caso de El Principe, 1a serie de Antena 3 también opt6 de forma mayoritaria por las aportaciones a base
de texto, imagen y enlace: un total de 37 de los contenidos publicados en Facebook fueron de este tipo, seguidos de aque-
llos compuestos solo de imagen (25) y de texto e imagen (21). Estas tres modalidades monopolizan los contenidos
publicados durante el periodo de emision de la ficcién, puesto que inicamente hubo dos entradas de solo texto y ninguna
que contuviera texto y enlace.
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Grafico 4. Naturaleza de los comentarios colgados en la web oficial de Galerias Velvet durante su emision en television.
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Fuente: elaboracién propia.

4. Larespuesta de la audiencia social

A través de Facebook, los seguidores sociales de un programa de television pueden opinar, intercambiar y compartir aque-
llos contenidos que més les gustan y/o interesan. Sin embargo, ;qué tipo de contenidos son los que provocan una mayor
respuesta y participaciéon entre ellos? La informacion obtenida a través de esta pregunta es primordial para comprobar si,
en ambas ficciones, los contenidos publicados por los gestores de sus perfiles en la red son los deseados por sus “fans” so-
ciales (Garcia Avilés, 2012:437). Otra de las cuestiones fundamentales para determinar la efectividad de la estrategia
desarrollada por los canales de television en Facebook estd en conocer si la participacion de los usuarios en esta comuni-
dad virtual se concentra especialmente en aquellos dias que coinciden con la emisién de las series en television o si, por
el contrario, la actividad de los seguidores viene determinada en funcién de la naturaleza de los contenidos y no tanto del
dia en que aparecen en el muro virtual de las ficciones.

4.1. Participacién antes de su emision en television

En la pagina oficial de Facebook de El Principe, cabe destacar que aquellas entradas compuestas tinicamente por una ima-
gen son las que sumaron el mayor ntimero de comentarios, de ‘like’ y los méds compartidos: solo 4 entradas de este tipo
superaron los 3.000 ‘like’, los 170 comentarios y los 360 ‘shared’. Por el contrario, las inserciones a cargo de texto y enlace

y aquellas otras portadoras inicamente de texto son las menos visitadas, comentadas y recomendadas por los usuarios. Y
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ello a pesar de que la presencia de enlaces en los contenidos publicados “favorece una estrategia transmedia al contar con
otro soporte, la web, que recoge informacién extra sobre el programa, incluso el seguimiento de la audiencia social” (Quin-
tas-Froufe y Gonzdlez-Neira, 2014).

Tabla 7. Naturaleza de las entradas en la web oficial de Facebook de El Principe durante el periodo previo a su emision

en television.

Entradas Like Comentarios Shared
Sélo texto 5 711 40 24
Solo imagen 4 3.007 176 368
Texto + imagen 9 1.157 69 201
Texto + enlace 1 32 5 ----
Texto + imagen + enlace 7 1.296 38 141
TOTAL 26 6.203 328 734

Fuente: elaboracién propia.

De todos los contenidos comprendidos en este periodo, el que més reacciones consiguié por parte de los internautas fue
el que present6 fotos de los personajes correspondientes a Mati, Raquel y Khaled, del 3 de febrero de 2014 —vispera de la
emision del primer capitulo de la temporada-, con 1.912 personas que se sumaron al ‘me gusta’. Se trata, ademads, de una
entrada que solo comprende imagen (fotos de esos personajes cogidas del “dlbum de la serie”), y en los que, si quieres
saber mds de esos personajes, tienes que pinchar sobre la foto. Si nos centramos en el que mas comentarios acumulé en
esta primera etapa de andlisis —un total de 94—, en este caso es una foto de cubierta, también solo imagen, puesta el 2 de

enero, siendo esta misma foto, precisamente, la que mds se comparti6, un total de 164 veces.

En el caso de Galerias Velvet, los contenidos a base de texto e imagen son los que han contado con una mayor respuesta
por parte de los internautas, tanto a la hora de mostrar su agrado con el contenido publicado, con mas de 5.000 personas
que dieron al ‘me gusta’ en alguna entrada de este tipo, como a la hora de realizar algtin comentario y de compartirlo. De
hecho, cuatro entradas de este tipo —realizadas los dias 10 y 16 de julio, 6 de agosto y 8 de octubre de 2013-, y que ilustran
diferentes momentos del rodaje de la serie- son las que acumularon el mayor niimero de ‘me gusta’ y de comentarios,
mientras que dentro de los contenidos més compartidos se encuentra uno registrado el 16 de noviembre y que muestra
un trailer de la serie, compartido un total de 55 veces, asi como otro del 8 de febrero de 2014, también de un video pro-

mocional, compartidos por 51 personas.
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Tabla 8. Naturaleza de las entradas en la web oficial de Facebook de Galerias Velvet durante el periodo previo a su emi-

sién en television.

Entradas Like Comentarios Shared
Sélo texto 5 132 5 18
Solo imagen 30 1.127 44 57
Texto + imagen (foto o video) 21+16 4.248+723 122451 114+180
Texto + enlace 2 56 3 3
Texto + imagen + enlace 49 1.626 44 112
TOTAL 123 7.912 269 484

Fuente: elaboracién propia.

4.2. Participacién durante su emision en television

La superioridad numérica de El Principe en los contenidos a base de texto, imagen y enlace, se traduce también en el
mayor nimero de reacciones provocadas en la audiencia: esta modalidad de contenido acapara el mayor niimero de veces
que los seguidores han pulsado ‘me gusta’, asi como de comentarios escritos. Sin embargo, no son los contenidos mas
compartidos entre los usuarios, lugar que quedo reservado para aquellas entradas con texto e imagen: las siete entradas
de este tipo fueron compartidas 3.700 veces, entre los que destaca uno de los publicados el 8 de abril jornada que coin-

cide con la emision del espacio en televisién-, en los que se cuelgan cuatro fotos de diferentes momentos de la serie.

Llama también la atencién que los siete contenidos de texto e imagen hicieran que los seguidores dieran més de 32.800
veces al ‘me gusta’. En este punto, nuevamente nos encontramos con el anterior contenido mencionado, uno de los subi-
dos a Facebook el 8 de abril, que acumul6 mads de 6.400 ‘like’. En esta misma linea, cabe subrayar que, a pesar de que el
mayor nimero de comentarios fueron registrados en las entradas de texto, imagen y enlace, el mayor nimero de comen-
tarios fueron realizados el 6 de mayo —coincidiendo con la emisién del dltimo capitulo—, de la mano de un contenido a
cargo de texto e imagen, que sumoé més de 1.500 comentarios. A continuacion, se sitia otro de solo texto, subido el 5 de
febrero, es decir, al dia siguiente del estreno de la serie en televisién, con 761 comentarios. Se trata ademads, de un conte-

nido en el que, precisamente, se incita a los seguidores del espacio a su participacion en la red a través de esta modalidad®.

5 El contenido recoge textualmente “Bueno bueno jqueremos comentarios!”.

154 | n° 20, pp. 137-160 | doxa.comunicacién



Leire Gomez Rubio y Nereida Lopez Vidales

Tabla 9. Naturaleza de contenidos en la web oficial de Facebook de El Principe durante su emisioén en television (in-

cluido 7 de mayo).

Entradas Like Comentarios Shared
Sélo texto 18 42.042 2.625 2.509
Solo imagen 18 56.786 1.374 2.490
Texto + imagen 7 32.872 2.703 3.700
Texto + enlace 3 2.427 77 353
Texto + imagen + enlace 37 74.666 3.028 1.647
TOTAL 83 208.793 9.807 10.699

Fuente: elaboracién propia.

Respecto a los dias en los que los seguidores participan més activamente en la red social se encuentran aquellos que coin-
ciden con el dia después de la emision en television de la serie, algo debido, probablemente, a que la serie finaliza en torno
alas 00.00 horas, de modo que muchos de los espectadores esperan a que el espacio concluya para participar, de una u
otra forma, en la red social. De todas las respuestas acumuladas durante los meses que el espacio permanece en antena,
la actividad de los fans sociales alos contenidos publicados al dia siguiente de su emisién concentran el 43,7% del total de
las reacciones registradas, seguidas de aquellas realizadas durante el dia de la emisién en television (40,4%). Por el con-
trario, las que tienen lugar el dia anterior a la emisién tan solo acumulan el 4,7%, mientras que las realizadas el resto de
las jornadas representan el 11,2%.

Tabla 10. Respuestas de los seguidores web oficial de Facebook de El Principe durante su emision en television.

Dia de emisiéon Dia posterior Dia anterior
Like Com Shared Like Com Shared Like Com Shared
81.942 4.012 6.731 93.965 4.042 2.387 10.148 233 413
TOTAL 92.685 TOTAL 100.394 TOTAL 10.794

Fuente: elaboracion propia.

En Galerias Velvet, los contenidos que registraron mayor actividad fueron aquellos con texto e imagen: los 21 contenidos

de este tipo que publicé la produccién acumularon el mayor nimero de ‘me gusta’ —alrededor de 14.400-, asi como el
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mayor nimero de comentarios —-mds de 1.600—, ademads de ser los contenidos més compartidos. Entre ellos, se encuentran
cuatro de los publicados el 25 de febrero, 25 de marzo, 26 de mayo y 27 de mayo, que superan los 1.300 ‘like’ cada uno de
ellos. Se trata, en todos los casos, de contenidos compuestos por texto e imagen subidos a la red social el dia siguiente a la
emision de la serie en television, a excepcion de la entrada correspondiente al 26 de mayo, que tiene lugar durante la jor-
nada de emisién del tltimo capitulo de la temporada. Esos contenidos son también los que suscitaron un mayor nimero

de comentarios y algunos de los mas compartidos.

Tabla 11. Naturaleza de las entradas en la web oficial de Facebook de Galerias Velvet durante su emision en television

(incluido 27 mayo).

Entradas Like Comentarios Shared
Sélo texto 2 1.168 14 96
Solo imagen (foto o video) 25 8.698 341 619
Texto + imagen (foto o video) 21 14.379 1.679 631
Texto + enlace 0 0 0 0
Texto + imagen + enlace 37 11.917 623 310
TOTAL 85 36.162 2.657 1.656

Fuente: elaboracion propia.

Aqui, también el mayor ntimero de respuestas por parte de la audiencia se encuentra al dia siguiente de la proyeccién de
la serie en la pequefia pantalla. De hecho, estos dias acumulan el 40,6% del total de la actividad registrada por la serie du-
rante su permanencia en Antena 3, seguido de aquellos que coinciden con su emision (30,9%), mientras que las respuestas
efectuadas en las jornadas anteriores a su programacion representan el 6,3% de la actividad. El resto de dias de la tempo-

rada suman el 22,2% de las reacciones de los fans sociales.

Tabla 12. Respuestas de los seguidores web oficial de Facebook de Galerias Velvetdurante su emision en television (in-

cluido el 27 de mayo).
Dia de emision Dia posterior Dia anterior
Like Com Shared Like Com Shared Like Com Shared
11.625 559 354 14.296 1.630 511 2.283 95 191
TOTAL 12.538 TOTAL 16.437 TOTAL 2.569

Fuente: elaboracién propia.
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5. Discusion de los resultados y conclusiones

La estrategia que siguen las cadenas de televisién en las distintas redes sociales fomenta la participacion del publico en las
series de ficcién con el objetivo de aumentar la audiencia total del producto. En consecuencia, las empresas audiovisua-
les comienzan a publicitar y promocionar las series, especialmente las de produccién propia, meses antes de su emisién
en la pequefia pantalla, mediante la apertura de perfiles propios de cada espacio en las redes sociales. Con ello crean ex-
pectacién y motivan al puiblico para visionar posteriormente la serie concreta. Se trata de una estrategia muy extendida
en los ultimos afos en el lanzamiento previo de otros contenidos audiovisuales y mediaticos relacionados con el entrete-

nimiento, como es el caso de los videojuegos.

Esta estrategia contempla el empleo de caracteristicas “crossmedia” y “transmedia” en la construccién de los formatos, lo
que favorece las posibilidades de compartir los contenidos de estos espacios de ficcién a través de multiples plataformas
medidticas y partiendo de historias o piezas diferenciadas, ligadas entre si, en cuyo desarrollo y difusién participa el usua-

rio-espectador de forma activa.

Este ha sido el modus operandi de las series aqui analizadas. Sin embargo, aunque ambas se unen a Facebook meses antes
de su estreno en la pequefa pantalla, la estrategia desarrollada durante los primeros meses por cada de ellas es diferente:
mientras El Principe abre su perfil en la red social en junio de 2013 —ocho meses antes de su estreno en television-—, el pri-
mer contenido que publica la pdgina se registra en diciembre de 2013, mes y medio antes de la emision del primer capitulo;
Galerias Velvet, por su parte, se une a Facebook trece meses antes de su emision en television y, desde ese momento, co-

mienza a publicar contenidos en el muro de la red.

Esto contribuye a que, durante el periodo previo a la emisién de ambas ficciones en television, Galerias Velvet cuente con
una mayor actividad en lo que se refiere al nimero de dias y de contenidos que los administradores del site subieron a la
red social. Durante ese periodo previo a la proyecciéon de ambos espacios en television, ambas series se decantan de forma
mayoritaria por aquellas entradas compuestas por texto e imagen y las que contienen texto, imagen y un enlace web. La
primera de las tipologias es la més presente en El Principe—un 35% de los contenidos colgados son de este tipo—, mientras

que la segunda es la mds habitual en Galerias Velvet (40%).

Sin embargo, en esos meses, este tipo de contenidos no son los que provocan el mayor ntimero de reacciones entre los se-
guidores de los dos espacios en Facebook: los fans sociales de la serie de Telecinco muestran una mayor respuesta ante
aquellos contenidos compuestos solo por una imagen, que suponen el 15% de las entradas registradas en ese periodo,
mientras que los seguidores de la produccién de Antena 3 prefieren aquellos compuestos por texto e imagen, que es el se-

gundo tipo de contenidos mds publicados, representando al 30% de total de entradas.
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Tras el estreno en television de las dos series, la estrategia desarrollada por los canales responsables de su emision presenta
pocas diferencias. Ambas contintian decantdndose, para su publicacién en Facebook, por contenidos, sobre todo, visua-
les y audiovisuales, concentrando, en ambas series, mas de la mitad de los contenidos publicados durante el periodo de

emision en television.

Asimismo, son este tipo de entradas las que cuentan con una mayor respuesta en la red social por parte de sus seguidores
que, sobre todo, se traduce de forma mayoritaria en la marcacién del ‘me gusta), frente a dejar un comentario o compartir
un contenido. Se trata, ademads, de una participacién especialmente concentrada en las jornadas de emision en televisiéon
y dia siguiente, con porcentajes que superan el 80% en El Principey el 70% en Galerias Velvet. Esto pone de manifiesto que
los seguidores sociales de estas ficciones prefieren participar en la red durante el espacio de tiempo més préximo a su pro-

yeccion en television.

Segtin los resultados obtenidos, puede afirmarse que la participacion de la audiencia en las redes sociales se acrecienta
cuando los contenidos que figuran en las webs son de caracter audiovisual, especialmente imagenes y videos, maxime
cuando presentan a los protagonistas de las series, estdn relacionados con el perfil de los personajes que intervienen, na-
rran anécdotas del rodaje o proporcionan algtn tipo de informacién extra. Estas piezas crean “historias” relacionadas con
el contenido de cada capitulo de la serie, pero al tiempo tienen un desarrollo propio gracias a la intervencién del usuario,
lo que genera la percepcion por parte de éste de un mayor conocimiento de los detalles de la produccién y la trama gene-
ral. La sensacién de “ventaja” sobre los espectadores televisivos también supone un aliciente del individuo para su

participacién efectiva en las redes sociales.

La construccién de la audiencia social, por tanto, representa aqui el primer paso para asegurarse el éxito de la serie en su
emision televisiva y a través de otros dispositivos. Representa, de un lado, un punto importante en la consecucion del en-
gagement o enganche con el participante, y por otro, procura asegurar el “longtail” de 1as nuevas producciones de formatos

televisivos.
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Resumen:

La propuesta de celebrar un referéndum sobre la independencia de Catalufia ha recibido una intensa representacién informativa
en los medios espaiioles, como correlato de la continua actividad politica que ha supuesto. Para contrastar la hip6tesis de que los
medios catalanes y madrilefios realizaran un tratamiento diferente de esta cuestion, se plante6 describir los componentes esen-
ciales de los marcos medidticos utilizados por los principales periddicos sobre este hecho informativo: fuentes, actores
protagonistas, acciones descritas y evaluacion. Para ello, esta investigacion se propuso aplicar la metodologia propia de la teoria
del framing o enmarcado informativo, realizando un estudio cuantitativo apoyado en la aplicacién de la estadistica, sobre una
muestra de los diarios El Pais, El Mundo, ABC, La Vanguardia, El Periédico y El Punt Avui. Junto al célculo de estadisticos des-
criptivos, se hallé también la existencia o no de asociacidn significativa entre variables. Este tema apareci6 en portada todos los
dias en la mitad o mds de los medios analizados, con una importancia formal entre alta y méxima. Las principales fuentes y pro-
tagonistas fueron las instituciones y los politicos, realizando acciones de tipo politico. La prensa madrilefia y la catalana evaluaron
de modo contrario las noticias protagonizadas por las instituciones catalanas y espaiolas.

Palabras clave:
Marcos informativos, informacién politica, consulta, referéndum, Catalufia.
Abstract:

The proposal to hold a referendum on the independence of Catalonia has been the subject of intense news coverage in the Spanish
media, similar to the constant political activity. This research aimed to apply the methodology of news framing, making a quanti-
tative study supported on the application of statistics. It was posed to describe the main components of media frames used to report
on this informative fact: news sources, protagonists, described actions and evaluation of the news event. Also, we wanted to know,
as hipothesis, if the press from Madrid and Catalonia offered a different news framing about this issue. Beside the calculation of
descriptive statistics for these variables, it was also calculated the existence of a statistically significant association between varia-
bles. A sample of the main spanish journals was selected: El Pais, El Mundo, ABC, La Vanguardia, El Periédico y El Punt Avui. This
topic appeared on the front page of the newspapers analyzed every day, with a formal importance from high to maximum. The
main sources and protagonists were the institutions and the politicians, performing political actions. The press from Madrid and
Catalonia evaluated in an opposite way the news where the Catalonian or Spanish institutions were the protagonists.

Keywords:

News frames, political news, framing, referendum, Catalonia.
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1. Introduccion

La convocatoria de una “consulta sobre el futuro politico de Cataluna” para el dia 9 de noviembre de 2014, mediante el De-
creto 129/2014, de 27 de septiembre (Parlament, 2014b), por parte del presidente de la Generalitat de Catalufia, Artur Mas,
estuvo precediday seguida por una intensa actividad institucional, social y cultural, que tuvo un importante reflejo en los
medios de comunicacién. Esta investigacién estudia la representacién medidtica de los acontecimientos directamente

vinculados con el referéndum propuesto, desde el &mbito teérico y metodolégico del framing o enmarcado informativo.

1.1. Del Estatut autonémico a la consulta sobre la independencia

Segtn establece el Decreto 129/2014 de Presidencia de la Generalitat de Catalufia, esta convocatoria (medidtica e institu-
cionalmente popularizada como 9-N), respondia a la Resolucién 5/X de 23 enero de 2013 por la que el Parlamento catalan
“expreso la voluntad politica de iniciar el proceso para que los ciudadanos de Catalufia pudieran ejercer el derecho a de-
cidir el futuro politico de Cataluiia, atendiendo a los principios de legitimidad democratica, pluralismo y legalidad”
(Parlament, 2014b).

A nivel legal esta iniciativa afirmaba ampararse en la Ley 10/2014 de la Generalitat de Catalufia, de 26 de septiembre, de
consultas populares no refrendarias y de otras formas de participacién ciudadana, en cuyo titulo II se establece que las au-
toridades competentes de la Generalitat podrdn llamar a los ciudadanos para que manifiesten su opinién mediante

votacion sobre una determinada actuacién, decision o politica publica de su &mbito competencial (Parlament, 2014c).

A pesar de que el Decreto de convocatoria afirmaba que la Generalitat de Cataluiia tiene atribuida la competencia exclu-
siva en materia de consultas populares en los términos que establece el articulo 122 del Estatuto de Autonomia, tanto la
Ley 10/2014 de consultas como este mismo Decreto fueron suspendidos unos dias mds tarde, el 29 de septiembre de 2014
por el Tribunal Constitucional (TC, 2014), s6lo seis horas después de que el Gobierno de Espafa los impugnara (El Mundo,
30 de septiembre).

El 6 de octubre de 2014 el portavoz de la Generalitat, Francesc Homs, fijaba en el dia 15 de octubre la “fecha tope” para de-
cidir si se convocaba la consulta, debido a los plazos legales marcados por la Ley 10/2014 (El Periddico, 7 de octubre).
Finalmente, el 13 de octubre el presidente de Cataluna, Artur Mas, informaba a los partidos politicos que apoyaban el re-

feréndum de que no podria celebrarse.

La noticia era publicada al dia siguiente por toda la prensa espafiola, en sus portadas por ejemplo: “Mas descarta la con-
sulta y propone a cambio un ‘proceso participativo” (El Pais), “La Generalitat reconoce ya que el 9-N no habrd referéndum
soberanista” (El Mundo), “Mas descarta la consulta prevista y propone un 9-N alternativo” (La Vanguardia), “La Ley doblega

a Artur Mas. Renuncia a la consulta del 9-N” (ABC), “Adios a la consulta” (El Periédico), “Ultim intent. El govern manté que
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hi haura urnes el 9-N i Mas explicara avui un pla alternatiu a la consulta per poder votar” (El Punt Avui), “La Ley vence a
Mas. Suspende la consulta del 9-N tras una tensa reunién con sus socios soberanistas” (La Razén), “Mas renuncia a la con-
sulta del 9-N” (La Voz de Galicia) o “Mas da marcha atrds y anuncia a sus socios que no sera posible celebrar la consulta
del 9-N” (Heraldo de Aragon).

Se ha afirmado por parte de diversos autores y representantes politicos que el punto de inflexién entre la reivindicacién
de mayores competencias autonémicas y una decidida reivindicacién soberanista se produjo con la sentencia del Tribu-
nal Constitucional de 9 de julio de 2011, por la que se anulaban catorce articulos del nuevo Estatut cataldn, y se dejaba sin
eficacia juridica el término “nacién” de su predmbulo. Asi, Lindez (2013: 114) asegura que “el inicio del movimiento social
secesionista se produce cuando el Estatut aprobado por los representantes elegidos por la ciudadania catalana es recor-
tado por un pacto con el gobierno central. Se inicia cuando se produce la primera decepcién y frustracion de las

expectativas de un mayor nivel de autogobierno”.

También Daniel Verdud en un reportaje publicado en el diario EI Pais (22 de julio de 2014) considera que el Estatut es el
“punto de origen de este fenémeno”, pues si bien “fue una norma llamada desde su redaccién a mejorar las relaciones
entre Catalufiay el resto de Espaiia, a través de un mayor autogobierno (...) terminé generando el efecto contrario”. Desde
una parte concreta del espectro politico por ejemplo el secretario de Organizacion del PSOE, César Luena, se ha datado
el origen de la frustracién en Cataluiia en el recurso del PP contra el Estatuto cataldn de 2006 (Europa Press, 2014). Este
nuevo Estatut habia sido aprobado por el Parlamento de Catalufia en septiembre de 2005, y apoyado en el referéndum

del 18 de junio de 2006 por el 73,9% de los votantes, con una participacién del 49,41% del censo electoral.

Sin embargo, se han realizado otras argumentaciones explicativas en diferentes sentidos, apuntadas aqui a nivel mera-
mente ilustrativo, siguiendo de nuevo a Lindez (2013: 89), basadas por ejemplo en el “expolio fiscal”, el desequilibrio en la
balanza fiscal entre lo que Catalufia aporta y lo que recibe del Estado en un momento de crisis econémica, la politica edu-

cativa del Gobierno central o las discrepancias sobre los simbolos catalanes.

Tras esta sentencia del Tribunal Constitucional en 2012 se produjeron una serie de grandes manifestaciones soberanistas.
El 27 de septiembre de este afo, el Parlamento de Catalufia aprobaba realizar un referéndum, con 84 votos a favor (CIU,
ERC, ICV, SI), 21 en contra (PP y Ciutadans) y la abstencion de los 25 diputados del PSC. Segtn la resolucién, “el Parla-
mento de Catalufa constata la necesidad de que el pueblo de Catalufia pueda determinar libre y democréticamente su
futuro colectivo, e insta al gobierno a hacer una consulta prioritariamente en la préxima legislatura” (Parlament de Cata-
lunya, 2012: 3). Dos meses mads tarde, el 25 de noviembre de 2012, se celebraron elecciones autonémicas anticipadas con
la mayor participacion de su historia (el 67,76%), siendo de nuevo CIU la fuerza politica més votada, si bien perdi6 12 es-

canos, seguida por Esquerra Republicana, que duplicé sus votos y sus escafos (Gencat, 2014).
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Otros dos meses después, el 23 de enero de 2013, el Parlamento de Catalufia aprob6 con 85 votos a favor, 41 en contray 2
abstenciones la “Declaracion de soberaniay del derecho a decidir del pueblo de Catalufia’, donde se afirmaba que “el pue-
blo de Cataluna tiene, por razones de legitimidad democrética, cardcter de sujeto politico y juridico soberano”, y se
acordaba “iniciar el proceso para hacer efectivo el ejercicio del derecho a decidir para que las ciudadanas y los ciudada-
nos de Cataluna puedan decidir su futuro politico colectivo” (Parlament, 2013). El 11 de septiembre de 2013, fiesta oficial
de Catalufia, “Diada de Catalunya”, la Asamblea Nacional Catalana organiz6 una cadena humana de unos 400 km a lo largo
de Catalufia, denominada “Via Catalana hacia la Independencia” (Wikipedia, 2014).

El 16 de enero de 2014 el Parlamento de Cataluiia acordaba la Resolucion 479/X por la que se solicitaba al Congreso de los
Diputados la delegacién de competencias en la Generalitat de Catalufia “para autorizar, convocar y celebrar un referén-
dum consultivo para que los catalanes se pronuncien sobre el futuro politico colectivo de Catalufia, en los términos que
se acuerden con el Gobierno del Estado” (Parlament, 2014a: 5). Sin embargo, el Pleno del Congreso de los Diputados re-
chaz6 esta delegacion de competencias el 8 de abril de 2014, por 299 votos en contra, 47 votos a favor y 1 abstencion (Cortes
Generales, 2014).

En 2014 de nuevo un 11 de septiembre fue escenario de una gran manifestacion, en esta ocasién celebrada en la Gran Via
y en la avenida Diagonal de Barcelona, bajo el lema «Ahora es la Hora, unidos por un pais nuevo». El nimero de congre-
gados vario segun la fuente entre la cifra minima de medio millén de personas calculada por la Delegacion del Gobierno
aun maximo de 1.800.000 personas segun la Guardia Urbana (ABC, 12 de septiembre). Una cifra intermedia fue la calcu-
lada por el responsable del Servicio de Estadistica Aplicada de la Universidad Auténoma de Barcelona, Llorenc Badiella,

de 900 mil participantes (La Vanguardia, 12 de septiembre).

Apenas una semana después, el 19 de septiembre, el Parlamento de Catalufia aprobaba la ley de consultas con 106 votos
a favor (CiU, ERC, PSC, ICVy CUP) y 28 en contra (PP, Ciutadans) (La Vanguardia, 20 de septiembre de 2014), que entr6
en vigor mediante un decreto de Presidencia de la Generalitat el 27 de septiembre y qued6 suspendida por el Tribunal

Constitucional el dia 29 de septiembre, como se ha descrito.

1.2. La teoria del framing o de los marcos informativos

La investigacién en comunicacién desde el marco tedrico y metodolégico del framing o enmarcado ha alcanzado un des-
tacado desarrollo internacional, como muestra la revision realizada por Weaver (2007) para el periodo 2001-2005, en la
que encontré 165 investigaciones sobre framing, frente a 43 sobre agenda-settingy 25 sobre priming. Scheufele e Iyengar
(2012: 2) afirman que hoy dia cada ejemplar de las principales revistas cientificas publican al menos un articulo sobre fra-

mesy efectos del framing.
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En Espafia, segin Vicente y Lopez (2009: 27-29), “la comunidad cientifica que maneja los principios tedricos y précti-
cos del framing sigue siendo limitada” debido a la inexistencia de grandes equipos de investigacién, la carencia de
coordinacion entre centros o a la escasa tradicion investigadora en el campo de la comunicacion, si bien destacan la pro-
duccién de la Universidad de Navarra, la Publica de Salamanca y las de Madrid, citando expresamente al grupo dirigido
por Juan José Igartua como “el mas prolifico de la Giltima década”, en su linea de investigacion del framing aplicado a la
inmigracion.

La definicion de este concepto suele referirse a la obra de Erving Goffman “Frame Analysis. An Essay on the Organization
of Experience” (1974), donde senala que “la definicién de una situacion (...) se construye de acuerdo con los principios de
organizacion que gobiernan los hechos —al menos los sociales— y nuestra implicacion subjetiva en ellos” (Goffman, 1974:
10). Para referirse a este concepto de frame emplea diferentes términos, como los de “definiciéon de la situacién” (Ibid., 1),

» o«

“perspectiva’, “punto de vista” o “foco” (Ibid., 8).

La construcciéon de los marcos informativos se produce, en opinién de Dader (1990: 128) como resultado de una “coope-
racion del equipo de actuantes” para producir “una versiéon convencional e industrialmente rentable. Tal cooperacién
contribuird por fuerza a una reduccién de la realidad en un conocimiento social estrecho”, lo que lleva a concluir a este
autor que una hipotética supresién de la institucion periodistica podria suponer “el inicio de un nuevo tipo de interacciones

con la realidad”, lo que supondria “una apertura mental incalculable”.

Entman (1993: 52) ofrece la definicién quizds mds extendida de marco: “Enmarcar (fo frame) es seleccionar algunos as-
pectos de una realidad percibida y hacerlos més destacados en un texto comunicativo, de tal forma que promueva una
definicién particular del problema, una interpretacién de las causas, una evaluacién moral, y/o una recomendacién de tra-
tamiento para el asunto descrito”. Sin embargo, Scheufele e Iyengar (2002: 10) entienden que esta “omnicomprensiva”
definicién ha impulsado una vaguedad conceptual sobre el concepto de framing en numerosos estudios posteriores. Estos
autores especifican que el enmarcado “se refiere a diferentes modos de presentacién de una misma pieza de informacién”
(Ibid.,5), por lo que instan a los investigadores a considerar los marcos como variaciones en el modo de presentar un

mismo mensaje, mas que como manipulaciones en su naturaleza informativa o persuasiva.

Por su parte, Scheufele (1999) discrimina entre marcos de los medios y marcos de los individuos. A estos segundos se re-
fiere Lakoff (2007: 17) al asegurar que los marcos son “estructuras mentales que conforman nuestro modo de ver el mundo”.
Pan y Kosicki (1993: 55) entienden el discurso informativo como un proceso que implica a fuentes, periodistas y audien-
cias “operando en el universo de la cultura compartida”. La concepcion originaria de Goffman (1974: 24) ya indicaba que

la eleccién de un marco determinado “proporciona una forma de describir el hecho al que se le aplica”.

De modo complementario los marcos mediaticos funcionarian como rutinas de trabajo para los periodistas, ya que pro-

veerian de una plantilla que guia a los periodistas para recopilar los elementos de la historia en una noticia (Gamson,1989;
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Pan & Kosicki,1993). También Neuman et al. (1992: 60) indican que los marcos informativos son “herramientas concep-
tuales en las que se basan los medios y los individuos para transmitir, interpretar y evaluar informacién”. Esta investigacion
se centra en la descripcion de los marcos medidticos publicados en prensa escrita, pero teniendo en cuenta su intima re-

lacién de doble sentido con los marcos de los individuos o estructuras mentales.

Pan y Kosicki (1993) sefialan que el andlisis del proceso de enmarcado evalia diferentes dimensiones con las que se puede
operar empiricamente, citando entre ellas las estructuras retéricas, temadticas, textuales y sintdcticas (Ibid., 55). El equipo
de investigacion del Observatorio de Contenidos Audiovisuales de la Universidad de Salamanca (OCA-USAL) propone una
definicion de frame, que a la vez que resume la evolucion tedrica de este concepto ofrece una metodologia practica para
ser aplicada a investigaciones concretas:

Un encuadre noticioso remite al 4&ngulo, enfoque, perspectiva o tratamiento de una informacién que se mani-
fiesta en la eleccién, énfasis o importancia atribuida a diferentes elementos y, en particular, en la forma cémo
covarian dichos elementos mds o menos enfatizados en un texto. Mediante el andlisis de la covariacién o co-
rrelacién entre el énfasis o importancia atribuida a cada elemento en los textos informativos es posible extraer
los encuadres noticiosos como indices que permiten calificar o cualificar un mensaje individual o un sistema
de mensajes (un conjunto o una muestra amplia de noticias). De este modo, en una misma noticia es posible
identificar mds de un encuadre, aunque uno de ellos resulte dominante. Por tanto, las palabras y expresiones
clave relacionadas con los lugares geograficos, espacios fisicos y temporales, actores protagonistas y acciones
realizadas por / sobre ellos, atributos asociados al objeto de estudio son indicadores manifiestos a partir de los
cuales se puede reconstruir la estructura latente y las dimensiones subyacentes del tratamiento informativo.
(Igartua, Muiiz & Cheng, 2005: 158)

La presente investigacion adapta esta aproximacién metodolégica a nuestro concreto objeto de estudio, la consulta del 9-
N, y comparte el interés de estos autores por conocer los “actores protagonistas y acciones realizadas por / sobre ellos”
como indicadores del tratamiento informativo. Ademads, una importante funcién de los marcos, estudiada en este trabajo,
seriala de aportar una evaluacion a la informacién que transportan (Entman, 1993; Neuman et al., 1992; Tdbara y Costejd,
2001).

Las fuentes informativas también han centrado la atencién investigadora, remontdndonos a autores cldsicos como Las-
well en su conocida frase de 1948: “Quién dice qué, en qué canal, a quién y con qué efecto”. De un modo més cenido a
nuestro instrumento de andlisis, el papel de las fuentes en la conformacion de los marcos ha sido descrito por diversos au-
tores. Para Luhman (2000) los esquemas o scripts son estructuras que responden a los estimulos provenientes de
determinadas fuentes, mientras que Porto (2002: 2) se refiere como “esponsor” al promotor de “marcos interpretativos”, que
ofrece una interpretacion determinada de un asunto politico. También Entman (1993) considera a las fuentes de infor-

macién como uno de los elementos mediante los que se manifiestan los marcos en el texto.
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1.3. Objetivos

1. Contribuir al desarrollo metodolégico de la teoria del framing o enmarcado informativo, partiendo de un enfoque de-

ductivo desde una aproximacion prioritariamente cuantitativa, mediante el uso de un instrumental estadistico apropiado.

2. Describir los componentes de los marcos mediaticos de mayor relevancia formal que han operado en la informacién pu-

blicada de la consulta sobre la soberania de Catalufia planteada para el 9 de noviembre de 2014.

3. Observar las asociaciones estadisticamente significativas entre los componentes de los marcos medidticos y describir

sus implicaciones informativas.

1.4. Hipotesis

Los medios escritos catalanes y madrilefios realizaron un diferente tratamiento informativo de la consulta soberanista del
9 de noviembre de 2014.

1.5. Preguntas de investigacion

Tomando como fundamento de nuestra investigacion la linea tedrica descrita en el apartado anterior, nos planteamos

contestar a las siguientes preguntas de investigacion en relacién con nuestro objeto de estudio:

1. ;Cudles son las fuentes que han suministrado la informacién de partida de las piezas publicadas?
2. ;Cudles son los principales actores y las principales acciones que describe la prensa?
3. ;Existen diferencias significativas entre el modo de evaluar las acciones realizadas por cada sujeto en funcién de la

procedencia geografica de la prensa espafnola?

4. ;Como se relacionan estos componentes en la composicion del texto publicado?

5. ;Utilizaron diferentes o similares marcos informativos los medios madrilefios y catalanes sobre la consulta del
9-N?

2.Metodologia

2.1. Disefio y muestra

Con el objeto de contestar a estas preguntas de investigacion se realizé un estudio cuantitativo, llevaindose a cabo un ané-

lisis de contenido de una seleccién de informaciones publicadas en la portada de la prensa escrita. Se eligieron los tres
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periddicos impresos de informacién general de Madrid (E! Pais, El Mundo, ABC) y los tres de Catalufia (La Vanguardia, EL

Periddico, El Punt Avui) con mayor audiencia segin el Estudio General de Medios mads reciente (AIMC, 2014).

Cuadro 1. Audiencia de los periddicos analizados

Medio Audiencia

El Pais 1.685.000

El Mundo 1.032.000
La Vanguardia 690.000
El Periédico 566.000
ABC 517.000
El Punt Avui 151.000

Fuente: AIMC (2014)

Se recopilaron aquellas informaciones aparecidas en las portadas de los periddicos citados, publicadas entre el 20 de sep-
tiembre y el 3 de octubre de 2014, que contuviesen en su titular, o subsidiariamente en su subtitulo, las palabras “consulta”
o “referéndum”, o hiciesen referencia directa a estos asuntos. Se analiz¢ la totalidad de la poblacién de estudio, que resulté

en un namero de 96 informaciones publicadas.

El estudio se acot6 a un intervalo temporal de dos semanas definido por eventos politica e informativamente significati-
vos, al corresponderse el primer dia de estudio, el 20 de septiembre de 2014, con la publicacién en los periddicos de la
aprobacion por parte del Parlamento cataldn de la Ley de Consultas, y el Gltimo dia de estudio, el 3 de octubre de 2014, con
la informacién en prensa sobre la presentacién de un recurso por parte de la Generalitat de Catalufia contra la decisién
del Tribunal Constitucional de suspender la Ley de Consultas y la convocatoria de la consulta sobre la independencia de

Catalufia para el 9 de noviembre.

Ala hora de codificar la informacién se tuvo en cuenta sélo el titular principal de la informacién, y tan s6lo cuando éste
era dificil de codificar objetivamente por resultar una metéfora, un juego de palabras o una interpretacion, se acudi6é a uno
o varios subtitulos para interpretar el titular. Esta eleccién tuvo como objeto centrar la investigacién en el marco princi-
pal o dominante que cada peri6dico destacé cada dia. Los titulares son considerados por Pan y Kosicki (1993: 59) como la
sefial mds destacada “para activar determinados conceptos semanticamente relacionados en las mentes de los lectores”.
Una decision alternativa hubiera sido haber codificado tanto el titulo como los subtitulos como unidades de anélisis di-
ferentes, lo que hubiera podido mostrar cémo una noticia puede contener mas de un marco informativo (Igartua, Mufiiz
& Cheng, 2005). Frente a esta ventaja hubiéramos tomado en cuenta marcos secundarios a los que cada periédico otorga

menor importancia. Por tanto, la opcion elegida aportaba homogeneidad frente a variedad en los marcos detectados.
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2.2. Codificacion de la muestra

Para codificar cada una de las unidades de analisis, se elaboré un libro de c6digos en el que se determinaron las variables

que serian analizadas, en los siguientes apartados:
a. Datos de identificacion (nimero de unidad de anélisis, fecha de publicacién, texto del titular y texto del subtitulo).

b. Aspectos formales (orden de prioridad del titular, acompafiamiento gréfico, apariciéon en portada, publicacién en pa-
gina impar). Se elaboré un indice de importancia propio, tomando como referentes los utilizados por Igartia (2006) y
Budd (1964 citado en Gutiérrez, 2001). Este indice describi6 la importancia de cada informacién como Minima (0 puntos),
Baja (1 puntos), Media (2 puntos), Alta (3 puntos) o Méxima (4 puntos), como resultado de sumar uno o cero puntos segin
los cuatro subapartados siguientes: 1. Aparicién en portada: Si (1), No (0); 2. Pagina: Par (0), Impar (1); 3. Acompafiamiento
gréfico: Si (1), No (0); y 4. Orden de prioridad del titular: Primera o segunda noticia méas destacada en portada (1), Tercera
o siguientes noticias de portada (0). En nuestro caso dos de esas variables venian determinadas por el disefio de la inves-

tigacién: todas las unidades de andlisis aparecian en portada y por tanto en pagina impar.

c. Identificaciéon de marcos informativos (fuente principal de la informacion, sujeto de la accién, campo semantico de la
accion principal, hecho noticioso). Con esta tiltima variable (“Hecho noticioso”) se traté de mostrar cudl era, en esencia,
el acontecimiento descrito, al registrar la combinacién de actor protagonista (sujeto) y acontecimiento descrito (predi-

cado) de cada unidad de andlisis, continuando la linea de investigaciones anteriores (Ballesteros, 2012 y 2014).

e. Cardcter evaluativo del acontecimiento principal. Se refiere al cardcter evaluativo del suceso o hecho informativo para
”

la sociedad, grupo o individuo afectado por la accién descrita. Se codificé como “cardcter negativo”, “cardcter neutro o

ambiguo” o “cardcter positivo”.

Todos estos atributos de la noticia fueron tratados como variables en un anélisis estadistico con el que se trat6 de anali-
zar la correlacion existente entre ellos en términos estadisticamente significativos, siguiendo la linea de investigacién

descrita por Igartua, Muiiiz y Cheng (2005).

2.3. Procedimiento y fiabilidad

Esta muestra de informaciones fue codificada mediante el programa SPSS v.15.0, calculdndose una serie de estadisticos
descriptivos (p.e. medias, medianas, modas y desviaciones tipicas) e inferenciales para la determinacién de la asociacion
estadistica y su significacion entre variables (Tablas de Contingencia, prueba exacta, V de Cramer). De este modo, para
todos los resultados expresados en porcentajes se comprob6 que existia significacion estadistica, precisdndose en cada

caso si es para valores de p menores de 0,01, 0,05 y 0,001, o tan sélo tendencialmente significativos, p menor de 0,1.

doxa.comunicacion | n° 20, pp. 161-183 | 169



Naciones mediaticas. Los marcos informativos de la consulta sobre la independencia de Cataluna (9-N)

La codificacién de los datos fue realizada por un tinico juez, y con posterioridad un segundo juez realizé un nuevo anélisis
sobre una muestra del 33% de las unidades elegidas al azar (32 noticias), a fin de estimar la fiabilidad del proceso de codifi-
cacion (intercoder reliability). Para dicha revisién se cont6 con la ayuda de la doctora ingeniera industrial Beatriz de la Fuente
Casado. El valor medio de acuerdo arrojado en las 8 variables que se tuvieron en cuenta (Kappa) fue de 0,82, un dato que se-

fiala una fiabilidad aceptable para el andlisis realizado sobre las informaciones recogidas (Igartua, 2006; Neuendorf, 2002).

3. Resultados

En los catorce dias sometidos a estudio los periédicos publicaron un total de 96 articulos en portada referidos a la consulta
del 9-N, lo que supone la publicacién de 6,9 noticias diarias. Este primer dato muestra la alta relevancia ofrecida por la
prensa espafola a este acontecimiento informativo, pues cada uno de los seis periddicos publicé, de media, més de una
noticia en portada cada dia. Los diarios madrilefios publicaron 42 informaciones (43,75%) frente las 54 que publicaron los
catalanes (56,35%).

En su conjunto los medios madrilefios informaron sobre la consulta en su portada todos los dias de estudio, si bien ABC
no lo hizo cuatro de los catorce dias (del 24 al 27 de septiembre), El Mundo tres dias (21 y 25 de septiembre, y 1 de octu-
bre) y El Pais s6lo dej6 de informar en portada sobre este asunto el dia 27 de septiembre. Las noticias que ocuparon la
primera pégina estas fechas fueron de gran calado informativo, como la dimisién del ministro de Justicia, Alberto Ruiz-Ga-
llardén (ABC, 24 de septiembre), la detencion del presunto pederasta de Madrid (ABCy El Mundo, 25 de septiembre), la
muerte de un misionero espaiiol por Ebola (ABC, 26 de septiembre) o la comparecencia ante el Parlamento cataldn del ex-
presidente de la Generalitat, Jordi Pujol, acusado de fraude fiscal (ABCYy EI Pais, 27 de septiembre).

Los medios catalanes también publicaron noticias sobre el tema en portada cada dia de estudio, y de modo individual no
lo hicieron incluso menos dias. La Vanguardia informé todos los dias analizados. El Punt Avuisolo dejé de hacerlo un dia,
el 24 de septiembre, en que publicé la dimisién de Gallardon. Hay que hacer constar que este periédico reprodujo a dia-
rio en su primera pagina una infografia bajo la cabecera que representaba una urna con el lema “9N” en su parte frontal

in

y dos papeletas introduciéndose con un “Si” en cada una de ellas. Junto a la urna se representé una cuenta atras en la que
cada dia se informaba de los dias que faltaban para la fecha de la consulta; por ejemplo el dia citado: “Falten 46 dies”. Ade-
mads, El Punt Avuirecogi6 a diario una serie de noticias bajo un cintillo comtn denominado “#Catalunyallibertat”, con el
lema “Vol lliure en llibertat”. Todo ello con los colores amarillo y rojo de la bandera catalana. Finalmente, El Peridédico tan
sélo relego este tema de su primera péagina los dias 24 y 25 de septiembre, en que informé sobre la dimisién del ministro

de Justicia, las previsiones econémicas del Banco de Espana y el final de las fiestas de Barcelona.

Ademads, las informaciones sobre el 9-N recibieron un relevante tratamiento formal, pues la importancia media de las no-

ticias publicadas fue del 3,44 (DT= 0,6), lo que supone una importancia entre “Alta” y “Maxima’, en un rango que oscilaba
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entre “Minima” (0) y “Maxima” (4). En esta linea una mayoria de articulos recibieron un tratamiento de méxima impor-
tancia (4), valor en el que se situ6 la moda estadistica. La mitad exacta de las noticias fueron de maxima importancia,
mientras que un 43,8% lo fueron de alta importancia. Tan s6lo un 6,3% fueron de importancia media, y de ellas la mitad
complementaban a la noticia principal del dia sobre el mismo tema. El indice de importancia media de los diarios ma-
drilefios (M = 3,46, DT = 0,58) resulté similar al de los diarios catalanes (M= 3,50, DT=0,64), pues al realizar la prueba t de
Student para muestras independientes se comprob6 que la diferencia entre las medias de ambos grupos no resulta signi-
ficativa (1 (94) =-1,14, p> 0,05).

En la mitad de las piezas analizadas (51%) la fuente de informacién fueron las instituciones catalanas. A distancia se si-
tuaron las instituciones espafiolas (15,6%) y el propio periodista o fuente indeterminada (15,6%). Otras fuentes empleadas
fueron los politicos espanoles (6,3%) y catalanes (2,1%), juristas (3,1%) y ciudadanos (2,3%). No se detectaron diferencias

significativas entre las fuentes utilizadas por medios catalanes o madrilefios.

Las instituciones catalanas sobresalieron como sujeto protagonista de los hechos descritos con un 62,5% de los casos, se-
guidas por las instituciones espafolas (17,7%). Otros protagonistas destacados fueron los politicos, con un 13,6%,
repartidos entre espafioles (7,3%), catalanes (4,2%) y la mezcla de ambos (2,1%). Los ciudadanos también fueron prota-
gonistas en un 6,3% de las ocasiones. De este modo, los dos sujetos institucionales protagonizaron mds del 80% de las
noticias, lo que sumado al protagonismo de cargos y partidos politicos, sumo un total del 93,8%. Se traté por tanto de una
informacién intensamente protagonizada por politicos. La prueba exacta de Fischer tampoco mostré diferencias signifi-

cativas entre los sujetos empleados por los periédicos catalanes y los madrilefios.

Los protagonistas de la informacién fueron personas fisicas el 42,7% de las ocasiones, mientras que el 57,2% lo fueron los
sujetos juridicos anteriormente citados. De entre los sujetos fisicos que protagonizaron noticias destaco el presidente de
la Generalitat, Artur Mas, con el 80,5% de los casos, seguido a gran distancia por el secretario general del Partido Socialista,
Pedro Sanchez, con el 9,8%, el presidente del Gobierno, Mariano Rajoy, con el 4,9%, el lehendakari, Ifiigo Urkullu, con el
2,3%, y el alcalde de Barcelona, Xavier Trias, con otro 2,3%. Si tomamos la muestra global, incluyendo tanto a personas fi-
sicas como juridicas, Artur Mas fue el protagonista del 34,4% de las noticias; Pedro Sdnchez , secretario general del PSOE,
protagonizo el 4,2% y Mariano Rajoy el 2,1%.

La principal accidén realizada por estos sujetos fue de tipo politico (79,2%), seguida por acciones que implicaban un delito
o un acto ilegitimo (18,8%). Se calculé la tabla de contingencia entre las variables “Accion descrita” y “Comunidad Auto-
néma” en que se publica el periddico, resultando una asociacion significativa (Prueba exacta de Fisher = 22,14, p< 0,01,V
=0,479). Las acciones politicas fueron las principalmente descritas tanto por los periédicos madrilefios (57,1%) como por
los catalanes (96,3%), pero mientras que el 38,1% de los medios madrilefios describieron acciones de tipo ilegal, los cata-

lanes lo hicieron diez veces menos, en tan solo el 3,7% de los casos.
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Un ejemplo de este tipo de acciones cercanas al delito lo encontramos en titulares como “Mas desoye el aviso escocés y
convocard el referéndum ilegal” (Unidad de Andlisis nimero 1, ABC, 20 de septiembre de 2014), “Mas firma la ruptura de
lalegalidad” (UA 19, El Mundo 29 de septiembre) o “Mas desafia al Constitucional y crea la junta para votar el 9-N” (UA 42,
El Pais, 3 de octubre).

Mediante la variable “Hecho noticioso” se describieron las posibles combinaciones de actores y acciones en cada noticia.
Asi se obtuvieron los seis “hechos noticiosos” o “sucesos informativos” mds habituales relacionados con la consulta del 9-
N, que totalizaron casi el 95% de la muestra. La principal noticia de que informo la prensa escrita con respecto al 9-N, fue
que una instituciéon catalana realizara una accién de tipo politico, con un 42,7% del total. Este tipo de informaciones se re-
flejo en titulares como “Mas fija en el 9-N el inicio del cambio constitucional” (UA 66, El Periddico, 23 de septiembre) o “El

pes delallei. Lallei de consultes és aprovada al Parlament amb un suport historic” (UA79, El Punt Avui, 20 de septiembre).

La siguiente noticia més habitual también tuvo como sujeto a las instituciones catalanas, pero en este caso realizando ac-
ciones de tipo ilegal o ilegitimo, como las citadas anteriormente, en un 17,7% de ocasiones. De igual modo, los politicos
catalanes fueron protagonistas de acciones de tipo ilegal en un 1,0% de veces. Protagonizaron acciones de tipo politico
las instituciones espafiolas (17,7%), los politicos catalanes (3,1%), espanoles (7,3%) y los ciudadanos (6,3%) (Datos en
cuadro 2).

Cuadro 2. Principales hechos noticiosos relacionados con el 9-N

Hecho noticioso . .
Sujeto Accion descrita Frecuencia Porcentaje

Institucién catalana Politica 41 42,7

Institucién catalana Delito 17 17,7

Institucién espanola Politica 17 17,7
Politico espariol Politica 7 7,3
Ciudadanos Politica 6 6,3
Politico catalan Politica 3 3,1
Resto 5 5,2

Total 96 100

Fuente: Elaboracién propia

Se calcul6 una tabla de contingencia entre las variables sujeto y accion descrita, resultando una relacion no significativa

(Prueba exacta de Fisher = 14,73, p=0,121). En este sentido, la prueba Vde Cramer desestimé una asociacién entre ambas
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(V=0,259, p=0,231), lo que implica que, en la muestra global, cada sujeto no estaba especialmente asociado a una accién

concreta.

Segmentando el archivo en dos muestras segiin la procedencia geogréfica del peri6dico se hallé6 que mientras que los pe-
riédicos madrilefios si relacionaban significativamente el sujeto y la accién descrita, no lo hacian asf los periédicos
catalanes. En el caso de los diarios madrilefios se calculé un valor de la prueba exacta de Fisher = 19,753 (p < 0,001, V=
0,456), y en el de los diarios catalanes una prueba exacta de Fisher = 6,7 (p = 0,331, V=0,388). Estos datos indicaban que
los medios de Madrid tendieron a representar a cada sujeto realizando una accién caracteristica, mientras que en los me-

dios de Barcelona no se pudo encontrar una accién asociada a cada sujeto.

Para profundizar en esta linea, se calculé una tabla de contingencia entre la variable “Hecho noticioso” (que cruzaba Su-
jeto y Accién) con la variable Comunidad Auténoma del medio. Se hallé una relacion significativamente estadistica del
mayor nivel posible entre ambas variables (Prueba exacta de Fisher = 33,946, p < 0,001, V=0,589), lo que demostraba que
la eleccién del hecho noticioso estaba intimamente relacionado con la procedencia geografica del medio que lo publi-
caba. De este modo, los periédicos madrilefios relacionaron mayoritariamente a las instituciones catalanas con acciones

ilegales (38,1%), y tan s6lo en un 21,4% con actividades politicas.

En cambio los periddicos catalanes relacionaron a las instituciones catalanas principalmente con actividades politicas
(59,3%), y en solo una ocasion (1,9%) con actividades posiblemente delictivas. La tinica vez en que un periddico cataldn
informé de una institucién catalana protagonizando una accién ilicita se traté de la unidad de anélisis nimero 76, titulada
“Los riesgos de la desobediencia. Informes juridicos” (El Periddico, 1 de octubre), que se recodificé como “Las institucio-

nes catalanas crearian riesgos a Cataluna en caso de desobedecer la ley, segtin informes juridicos”.

En contraste, los medios catalanes nunca achacaron acciones ilegales a las instituciones politicas espanolas, como tam-
poco lo hicieron los medios madrilefios, e incluso relacionaron a los propios politicos catalanes con acciones ilegales en

un 1,9% de ocasiones, mientras que los medios madrilefios no lo hicieron ninguna (Datos en Cuadro 3).
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Cuadro 3. Principales hechos noticiosos relacionados con el 9-N segtin CCAA del periédico

Hecho noticioso . o . 3
Sujeto Aocion descrita Periédico madrilefio Periédico catalan Total
Institucién catalana Politica 21,4 59,3 42,7
Institucién catalana Delito 38,1 1,9 17,7
Institucion espanola Politica 21,4 14,8 17,7
Politico espaiol Politica 9,5 5,6 7,3
Ciudadanos Politica 2,4 9,3 6,3
Politico cataldan Politica 2,4 3,7 3,1
Politico cataldan Delito 0 1,9 1,0
Resto 4,8 3,5 4,2
Total 100 100 100

Nota: N = 96. Los valores de las celdas representan porcentajes. La asociacion es significativa a nivel *** p <,001.

Fuente: Elaboracién propia

La evaluacién del acontecimiento principal resulté negativa en un 33,3% de ocasiones, neutra en el 44,8% y positiva en el
21,9%. La prueba t de Student para muestras independientes sefial6 diferencias significativas para la evaluacién del acon-
tecimiento principal realizada por medios catalanes y madrilefios (¢ (94) = -2,95 p < 0,01). A continuacién se calcul6 que
la asociacién entre las variables “Evaluacién del acontecimiento principal” y “Comunidad Autonéma del periédico” re-
sultaba estadisticamente significativa (Prueba exacta de Fisher = 16,30, p< 0,001, V=0,412).

Asi, se hall6 que los diarios madrilefios evaluaron las noticias sobre el 9-N mayoritariamente como negativas (54,8%),
frente a un 26,4% de noticias neutras y un 19% de noticias positivas. En cambio los diarios catalanes consideraron mayo-
ritariamente neutras las noticias sobre el 9-N (59,3%), positivas en un 24,1% de ocasiones y negativas en el 16,7%. También

result6 estadisticamente significativa la asociacién entre las variables “Hecho noticioso” y “Evaluacién del acontecimiento
principal” (Prueba exacta de Fisher = 56,034, p < 0,001, V=0,564).
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Cuadro 4. Evaluacion de los principales hechos noticiosos relacionados con el 9-N

Hecho noticioso Evaluacién del acontecimiento principal

Sujeto Principal accién descrita Negativa | Neutra o ambigua Positiva fotal
Institucién catalana Politica 12,2 58,5 29,3 100
Institucion catalana Delito 100 0 0 100
Institucion espafola Politica 23,5 41,2 35,3 100
Politico cataldn Politica 0 100 0 100
Ciudadanos Politica 0 83,3 16,7 100
Politico espafiol Politica 42,9 28,6 28,6 100
Politico cataldn Delito 100 0 0 100
Total 33,3 44,8 21,9 100

Nota: N = 96. Los valores de las celdas representan porcentajes. La asociacion es significativa a nivel *** p <,001.

Fuente: Elaboracién propia

Las acciones politicas de las instituciones catalanas fueron evaluadas mayoritariamente como neutras (58,5%), positivas
en un 29,3% de ocasiones y negativas en so6lo un 12,2% (Datos en Cuadro 4). Estas cifras revelaron de nuevo todo su sig-
nificado al segmentar la muestray descubrir que los periédicos madrilefios nunca evaluaron de modo positivo las acciones
politicas de las instituciones catalanas, sino que lo hicieron de modo neutro (66,7%) y negativo (33,3%). Un ejemplo de ac-
cion politica negativa protagonizada por una institucion catalana lo encontramos en la unidad de analisis 21 “El Consejo
de Estado dice que el Parlament no puede legislar sobre el referéndum” (EIl Mundo, 29 de septiembre).

Los medios catalanes también evaluaron de un modo neutro las acciones politicas de las instituciones catalanas (56,3%),
pero en contraste evaluaron en mayor nimero de ocasiones estas acciones como positivas (37,5%) que como negativas
(6,3%) (Datos en Cuadros 5y 6). El siguiente hecho noticioso més descrito, las acciones posiblemente ilegales de las ins-
tituciones catalanas, fue evaluado siempre de modo negativo. Este fue el principal suceso informativo para los periddicos
madrilefios, mientras que la prensa catalana s6lo describi6 acciones ilegales por parte de las instituciones catalanas una

vez y en ninguna ocasion se las achac6 a las instituciones espafolas.

La evaluacién neutra para la muestra global también fue mayoritaria en el caso de las acciones politicas de las institucio-
nes espafolas (41,2%), seguida por una evaluacién positiva en el 35,3% de los casos y negativa en el 23,5%. Resulta
ilustrativo comprobar en los Cuadros 5 y 6 que en los diarios madrilefios las acciones politicas de las instituciones espa-

fiolas son evaluadas como positivas (66,7%), mientras que los diarios catalanes nunca las evaluaron positivamente, y si
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negativamente en un 37,5%. Todas estas evaluaciones negativas se publicaron en un tinico medio, el diario EI Punt Avui,

por lo que tanto La Vanguardia como El Periédico evaluaron siempre de modo neutro a las instituciones espafiolas.

Las repercusiones econ6micas actuales o futuras de la propuesta de la consulta del 9-N no fueron tratadas en portada por
la prensa catalana, y apenas por la madrilefia, ya que sélo aparecioé en dos ocasiones. Ambas veces la evaluacion fue ne-
gativa, tanto en la unidad de andlisis 9 (“Fitch amenaza con rebajar la nota de la deuda catalana a ‘bono basura’”, ABC, 30
de septiembre de 2014) como en la UA 23 (“Es improbable que los inversores compren la deuda de Cataluia. Fitch la pone

en perspectiva negativa y amenaza con degradarla a ‘bono basura’”, El Mundo, 30 de septiembre de 2014).

Cuadro 5. Evaluacién de los principales hechos noticiosos relacionados con el 9-N por parte de los medios madrilefios

Hecho noticioso Evaluacion del acontecimiento principal

Sujeto Principal accién descrita Negativa Neutra o ambigua Positiva foul
Institucién catalana Politica 33,3 66,7 0 100
Institucion catalana Delito 100 0 0 100
Institucién espanola Politica 11,1 22,2 66,7 100
Politico cataldn Politica 0 100 0 100
Ciudadanos Politica 0 100 0 100
Politico espariol Politica 25 25 50 100
Institucién catalana Economia 100 0 0 100
Total 54,8 26,2 19 100

Nota: N = 42. Los valores de las celdas representan porcentajes. La asociacion es significativa a nivel *** p <,001.

Fuente: Elaboracién propia
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Cuadro 6. Evaluacion de los principales hechos noticiosos relacionados con el 9-N por parte de los medios catalanes

Hecho noticioso Evaluacién del acontecimiento principal
Sujeto Principal accién descrita Negativa Neutra o ambigua Positiva Total
Institucion catalana Politica 6,3 56,3 37,5 100
Institucién catalana Delito 100 0 0 100
Institucion espanola Politica 37,5 62,5 0 100
Politico cataldn Politica 0 100 0 100
Ciudadanos Politica 0 80 20 100
Politico espariol Politica 66,7 33,3 0 100
Politico catalan Delito 100 0 0 100
16,7 59,3 24,1

Nota: N = 54. Los valores de las celdas representan porcentajes. La asociacion es significativa a nivel * p <,05.

Fuente: Elaboracién propia

Evaluaciones positivas de las acciones politicas de las instituciones espafolas en los periddicos madrilenos se encontra-
ron, por ejemplo, en unidades de andlisis como la ntiimero 5 (ABC, 28 de septiembre de 2014), titulada “El Gobierno activa
el Estado de Derecho para tumbar el 9-N en Catalufia”. La evaluacién positiva de la actividad del Gobierno procede de re-
lacionarla con la l6gica del Estado de Derecho como reaccién al hecho descrito en el subtitulo de esta noticia: “Mas
consuma su rebelién contra Espafa”. Para reforzar la carga positiva de esta accidn, la imagen a toda portada estaba ocu-
pada por el lema a grandes tipos: “La hora de la ley. Constitucién Esparniola”.

Otra evaluacion positiva de las instituciones espafiolas se ilustra en la unidad de anélisis 38 (EI Pais, 30 de septiembre de
2014), con el titulo: “El Constitucional suspende la consulta y desmonta el plan de Mas”, que de nuevo reafirma su carga
favorable en toda su plenitud al completarse con el subtitulo “Respuesta al desafio secesionista’.

Por el contrario, encontramos un ejemplo de cémo los diarios madrilefios evaluaron negativamente las acciones de las ins-
tituciones espafiolas en la unidad de anadlisis 24 (El Mundo, 2 de octubre de 2014 “Mas avisa de que suspender el

”

referéndum generara ‘violencia’”. Este titular fue recodificado como “Si las instituciones espafiolas suspenden el reféren-
dum se generard violencia, segiin Mas”. Se le adjudicé una evaluacién negativa a la accién politica de las instituciones
espanolas de acuerdo con la fuente de esta informacion, el presidente cataldn Artur Mas. Esta misma norma de codifica-
cion se sigui6é con toda la muestra analizada, respetando el sentido evaluativo que fuente y diario dan a sus informaciones,

y evitando por tanto una segunda interpretacion desde la subjetividad del codificador.
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Por su parte, podemos ilustrar algunas evaluaciones negativas de las acciones de las instituciones espafiolas en los diarios
catalanes con la unidad de andlisis nimero 80 (El Punt Avui, 21 de septiembre de 2014), titulada “Mala peca al TC"?, cuyo
subtitulo rezaba “La influéncia partidista fa dubtar de la independéncia del tribunal que haura de valorar la lleiy el decret
de consultes”. En la misma linea podemos citar la UA 90, con el titulo “Van a sac”, y los subtitulos “El TC admet a tramit els
recursos del govern de I'Estat i suspen la llei de consultes i el decret” y “Mas: ‘Ni pregunten ni diexen preguntar. Temen la
resposta”. En este caso se acusa a las instituciones espafolas de “ir a saco”, al suspender la ley de consultas y el decreto de

convocatoria de la consulta del 9-N.

4. Conclusiones

Los periédicos espafioles, tanto los radicados en Madrid como en Barcelona, han informado muy intensamente sobre la
consulta del 9-N durante las dos semanas analizadas, de modo que todos los dias de estudio aparecieron noticias en por-
tada en un minimo de tres diarios distintos, y hasta en ocho dias lo hicieron en los seis medios analizados. Asi, en 74 de

las de 84 portadas del periodo de estudio aparecieron informaciones sobre la consulta.

Ademds, la relevancia formal con que se trat6 este asunto fue alta o méxima, ya que la mitad de las noticias analizadas fue-
ron la principal informacién de portada. La mayor parte del resto de noticias (el 43,8%) fueron la segunda noticia del dia.

La importancia que medios catalanes y madrilefios dieron a estas informaciones fue similar.

En contestacion a la primera pregunta de investigacion, las principales fuentes de informacién fueron de tipo institucio-
nal y politico, en tres de cada cuatro ocasiones. Por el contrario, las fuentes menos empleadas en este asunto fueron los
ciudadanos, que apenas superaron el 2%. Sila ley ha impedido ejercer el denominado “derecho a decidir” de los ciudada-
nos catalanes, al menos en los términos en que esta consulta se planteaba, parece que los medios madrilefios y catalanes

han postergado de los espacios informativos prioritarios el derecho de expresién de los ciudadanos.

En cuanto a la segunda pregunta de investigacion, el protagonista principal de las informaciones sobre el 9-N, tanto en la
prensa madrilefia como catalana, fueron las instituciones catalanas, casi seis de cada diez veces. Le siguieron a mucha
distancia las instituciones espafiolas, con menos de dos de cada diez. Los dos casos restantes se los repartieron entre po-
liticos y ciudadanos, si bien los primeros lo hicieron en més del doble de ocasiones. Por tanto, se comprueba que la prensa
escrita no sélo eligi6 a las fuentes institucionales y politicas para informar sobre este tema, sino que la informacién resul-
tante estuvo protagonizada en més de un 90% por cargos politicos e institucionales. Los ciudadanos ni informan ni son

protagonistas de la informacion sobre el 9-N en los espacios més relevantes.
! “Mala peca al TC” (Tribunal Constitucional): literalmente “Mala pieza en el TC”, remite a la expresién “mala peca”, persona de mal

comportamiento, asi como a “tenir mala peca al teler”, encontrarse en una situacion dificil, una enfermedad dificilmente curable, ir a
mal fin (IEC, 2014).
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En contraste, se produjo una gran personalizacion de este asunto informativo en la figura del presidente de la Generali-
tat, Artur Mas, que protagoniz6 (con su propio nombre, a menudo sin citar el cargo) més del 34% de las noticias. El lider
del Partido Socialista apenas supero6 el 4%, y el propio presidente del Gobierno se quedé en un 2,1%. Esta personalizacién
se centr6 en el presidente de la Generalitat de un modo incluso mads intenso en los periédicos madrilefios (38% de prota-
gonismo) que en los catalanes (22%), que repartieron mds este protagonismo con las instituciones. Si contamos sélo las

personas fisicas, y no las juridicas, Artur Mas fue el protagonista del 80% de las noticias.

La principal accién que protagonizaron estos sujetos fue de tipo politico, en casi un 80% de las veces, y de tipo ilegal en
casi el 20% restante. Sin embargo, en esta ocasion, si se encontraron diferencias significativas entre las acciones descritas
por los medios de una u otra Comunidad Auténoma. Asi, los periédicos madrilefios informaron no sélo de acciones poli-
ticas (en un mayoritario 57%), sino también de otro tipo de acciones que eran o podrian ser consideradas ilegales, en un
38% de casos. En cambio los medios catalanes relacionaron la consulta casi siempre con acciones de tipo politico (96%),
y en apenas un 4% la relacionaron con algtin tipo de acto ilegal. Por tanto, la variable “Accién descrita” sirvi6 para detec-
tar una importante diferencia en el uso de los marcos informativos, pues los diarios madrilefios introdujeron un marco que

definia una serie de acciones como ilegales.

La siguiente variable analizada mostré que los periédicos madrilefios atribuyeron estas acciones ilegales siempre a las
instituciones catalanas. De este modo, el principal hecho noticioso de que informaron los diarios madrilefos fue la acciéon
ilegal, presente o futura, de una institucion catalana, en el 38% de ocasiones. Los dos siguientes sucesos informativos de
la prensa madrilefia fueron las acciones politicas de instituciones espafiolas y catalanas, que sumaron cada una un 21%.
Se comprob6 que la prensa madrilefia asoci6 significativamente cada accidon con un sujeto determinado, en la linea de an-
teriores investigaciones (Ballesteros, 2012 y 2014) que ya detectaron un reparto fijo de papeles (fixed role casting) en

determinados sucesos informativos.

En cambio la prensa catalana informé como principal hecho noticioso de acciones politicas de las instituciones catalanas
(59%), seguidas por las acciones politicas de las instituciones espafnolas (15%). El delito apenas fue relacionado con la con-
sulta, y cuando lo fue, 1,9% del total, lo hizo para relacionarlo con politicos catalanes. Sin embargo no asoci6

significativamente a cada actor con una accion caracteristica.

La tercera pregunta de investigacion sirvi6 para detectar diferencias significativas entre el modo de evaluar las acciones
realizadas por cada sujeto en funcién de la procedencia geografica de la prensa espafiola. Asi, la prensa madrilefia evalu6
el 9-N sobre todo de un forma negativa (55%) y neutra (26%), mientras que la prensa catalana lo hizo neutral (59%) y po-

sitivamente (24%).

En concreto fueron las instituciones y los politicos catalanes quienes protagonizaron los hechos noticiosos negativos y

neutros descritos en los diarios madrilefios, mientras que las instituciones y los politicos espafoles eran relacionados muy
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mayoritariamente con asuntos informativos de cardcter positivo. En cambio los diarios catalanes informaron de c6mo las
instituciones catalanas realizaban hechos noticiosos neutros o positivos, mientras que las instituciones y politicos espa-

fioles realizaban acciones neutras o negativas.

Por tanto se corrobor6 nuestra hipdtesis de partida ya que, si bien el enmarcado informativo de la prensa escrita catalana
y madrilefia mostré ciertas coincidencias nucleares (en las fuentes y en los sujetos protagonistas), el tratamiento del 9-N
por parte de cada grupo de medios utilizé de modo diferente ciertos componentes esenciales de los marcos como la eva-
luacién, que result6 de signo contrario, y la interpretacién por parte de los periddicos madrilefios de que la Generalitat

estaba incumpliendo o proponiendo incumplir la ley, que apenas fue descrita por los medios catalanes.

Mientras que los diarios de Madrid presentaron un proceso cargado de tintes negativos que proponia vulnerar la ley, los
diarios de Barcelona relataron el normal funcionamiento politico de las instituciones dentro de un Estado de Derecho, de
un modo neutral cuando no positivo. Se comprobé que ambos grupos medidticos tifieron sus informaciones con un tinte
nacionalista, de manera que los politicos y las instituciones que les resultan mds préoximos tienden a protagonizar accio-
nes evaluadas de un modo mads positivo, mientras que los politicos e instituciones mds lejanos reciben un tratamiento

informativo mds negativo.

Podriamos concluir mediante un simil gréfico con que la prensa de cada Comunidad Autonéma actué como negativo fo-
tografico de la prensa de la otra Comunidad. Si bien el parecido metaférico seria aun mayor con laimagen del yin y yang,
donde una parte del dibujo es simétrica y de color opuesto a la otra (como ocurre en nuestro estudio con la evaluacién y
los hechos noticiosos), pero todavia comparte en su interior un punto nuclear del mismo color que su opuesto, como en
nuestro caso ocurre con la coincidencia de fuentes y sujetos protagonistas. Mds alld de limites territoriales, los periodis-

tas parecen compartir un saber operativo profesional sobre quienes les proveen de informacién y quienes la protagonizan.

Por el contrario el debate sobre Catalufa estd acompafiado por opuestas representaciones informativas por parte de los
medios de cada territorio. De modo simbdlico, si las fronteras geogréficas ain no separan naciones de derecho si que pa-
recen determinar naciones informativas de hecho, caracterizadas por aportar interpretaciones propias e incompatibles de

los mismos procesos politicos.

Los efectos de la exposicion a tan diferentes marcos mediéticos sobre los marcos mentales de los ciudadanos y su reper-
cusion sobre la vida politica, social y cultural podra representar otra interesante linea de investigacion futura. También
corresponderd a posteriores investigaciones indagar las condiciones que hacen que se produzca o no el fenémeno detec-

tado del reparto fijo de papeles en las informaciones de la prensa.
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Resumen:

El aspecto fisico y los artefactos son componentes no verbales que desempefian una funcién esencial en la definicién de roles y
personalidades de los personajes de ficcién. Si tenemos en cuenta que la base de las primeras impresiones, y el valor comunica-
tivo del aspecto personal, se encuentra en indicios visibles como la apariencia fisica (forma del cuerpo, atractivo), los artefactos
que se utilizan para transformarlo (ropa, peinados, maquillaje y complementos) y la conducta expuesta, no es de extrafiar que en
las series de television se cuiden al médximo estos elementos en aras de ofrecer a la audiencia, desde el primer episodio, una ima-
gen lo mas definida y clara del rol que va a desempeiar cada intérprete dentro de la serie y la personalidad de los mismos. En el
presente articulo, a partir de una metodologia desarrollada ‘ad hoc’, se analizan estos aspectos en los principales personajes de
la serie de ficcion televisiva Glee, tomada como caso de estudio, debido a sus numerosos galardones y éxito de audiencias.

Palabras clave:
Aspecto fisico, artefactos, comunicacion no verbal, casting, credibilidad, Glee.
Abstract:

The physical appearance and artifacts are nonverbal components that develop a critical role in the definition of roles and persona-
lities of audiovisual fiction characters. Taking into consideration that the base of first impressions, and the communicative value of
personal appearance, is the result of visible signs as physical appearance (body shape, physical attractiveness), artifacts that are used
to transform it (clothing, hairstyles, make-up and accessories) and the exposed behavior, TV series will set this clear from a very be-
ginning. It is obvious that in television these elements are carefully taken in order to offer to the audience, from the first episode, a
clearly and a defined image of the roles. It will play such a big influence on each performance and character. Therefore, this article
—with an ‘ad hoc’ methodology- studies these previous aspects analyzing one by one each of the characters of successful television
drama series Glee. It takes the case-study and content analysis as chosen methodology. It has obtained several awards and a great
audience success.

Keywords:

Physical appearance, artifacts, nonverbal communication, casting, credibility, Glee.
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1. Introduccién y fundamentos teéricos: el aspecto fisico y los artefactos en la comunicacién no verbal

Dentro del estudio de la comunicacion humana, autores de la denominada Escuela de Palo Alto (California) como Watz-
lawick, Beavin y Jackson (2002: 40), definen a la comunicacién no verbal (o metacomunicacién) como todos aquellos
signos y simbolos de naturaleza no lingiiistica o extralingiiistica que acompafan, enriquecen o sustituyen a la comunica-
cién verbal. La informacién proporcionada por gestos, movimientos corporales, aspecto fisico, miradas, o incluso el
vestuario es esencial para la transmisién de emociones y valores, asi como para la correcta interpretacién del verdadero

sentido y significado de la comunicacién (Fanjul-Peyr6, 2008: 62)

Los autores de Palo Alto sugieren el estudio de la comunicacién humana desde un paradigma sistémico (que integra la sin-
tactica, semdanticay pragmadtica) caracterizado por la totalidad, la retroalimentacién y la equifinalidad, hasta ser acusados

en algunas ocasiones de caer en el error de la pancomunicacion.

Sin embargo, el modelo de esta escuela pragmadtica respalda la capacidad de significancia (efecto de sentido que se pro-
duce por el juego de los significantes dentro de un enunciado) de la comunicacién humana (Eguizédbal y Caro, 1996: 133).
La significacion, entendida como la relacién entre un significante y un significado, es esencial para poder transmitir ideas
0 pensamientos y poder comunicar, pero el sentido de la comunicacién se consigue cuando los significantes se unen en
una cadenay se entrelazan (efecto reciproco de los significantes o proceso de significancia). “No se trata de realizar una
combinacion u ordenacién mecdnica de los elementos, sino de una fusidon, de lograr que el conjunto sea superior, diferente
ala suma de las partes y que tenga significacion” (Garcia, 2003: 17). Investigadores como Birdwhistell y Mehrabian, esta-
blecen que los componentes no verbales de la comunicacién aportan entre un 65 y un 93 por ciento de informacién y

significacion social sobre la verbal.

Dentro de las dreas propias de la comunicacién no verbal, el aspecto fisico y los artefactos que se utilizan para modifi-
carlo son dos de las que mads se han investigado, ya que la imagen externa (proyeccion social) comunica a los demds una
idea de nuestro posible cardcter, personalidad y actitud vital. Si alguien va a ser arrojado, introspectivo, fuerte o débil co-

mienza a forjarse en el momento de la percepcion fisica del otro (Knapp, 1995: 174; Lorenzo, 2000: 139y 167).

En relacién con la apariencia y caracteristicas fisicas, se pueden distinguir dos focos de estudio: el rostro y el cuerpo. Ambos
aspectos ofrecen valores connotativos que influyen en la construccion de la imagen y en la definicién de roles. El atractivo
fisico de una persona viene determinado, principalmente, por la simetria facial y su constituciéon corporal: endomorfa

(blando, redondo, gordo), mesomorfa (robusto, musculoso, atlético) o ectomorfa (alto, delgado, fibroso).

Sobre la complexion somadtica, en las sociedades occidentales existen unos modelos estereotipados y socialmente acep-
tados como ideales. Para los varones, el estereotipo culturalmente establecido ejerce una mayor presioén social hacia la

potenciacién de un cuerpo magro, de musculos definidos (mesomorfo), que aporta una imagen de fuerza, liderazgo y
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valor; mientras que para las mujeres se establece una imagen corporal que mezcla un cuerpo delgado (ectomérfico) con
un cuerpo definido y fibrado (mesomérfico), como paradigmas prototipicos de lo que podria denominarse la coalicién do-
minante (Carrillo, Sdnchez y Jiménez, 2011: 200-227; Fanjul-Peyr6, 2008: 112-119).

Estudios como los de Sheldon y Stevens (1951: 231), Cortés y Gatti (1965: 434) y Bishop (2000: 283-284) establecen una re-
lacién entre caracteristicas fisicas y caracteristicas temperamentales de los individuos. Afables, simpaticos y bondadosos
serian los endomorfos; a los mesomorfos los consideran mds emprendedores, extrovertidos y enérgicos; y los ectomorfos

serfan mads reflexivos, introspectivos y meticulosos.

Imagen 1

Mesomorfo Endomorfo Ectomorfo

Fuente: Knapp, M. L. (1995): La comunicacion no verbal. El cuerpo y el entorno. Barcelona: Paidoés, p. 153.

La importancia de estos estudios radica en que si existen estos estereotipos en la relacion caracteristicas fisicas-tempera-
mento, y son aceptados, se podria explicar por qué los demds nos perciben, reaccionan o esperan que actuemos de una u
otra forma, basandose inicamente en la impresién que han tomado de nosotros por nuestras caracteristicas externas.
Bajo esta perspectiva, la estructura fisica y el temperamento constituirfan manifiestamente dos aspectos de la misma re-
alidad y no sorprenderia el hecho de suponer que la dindmica de un individuo esté en consonancia con la imagen que éste
presenta.

En las preferencias sobre aspectos fisicos existen fuertes vinculaciones culturales. La cultura ha establecido patrones ide-
alizados de belleza. El atractivo fisico es un montaje social determinado culturalmente y que varia segin patrones de

estética y tendencias que dicta la moda (Furnham y Alibhai, 1983). “En épocas de carestia, los modelos endomorfos estan
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bien vistos, mientras que en épocas de prosperidad se prefieren los modelos ectomorfo y mesomorfo”, afirma Pérez Gauli
(2000: 63). Ademads, para otros autores el aspecto fisico “ideal” influye sobre el establecimiento de las relaciones sociales y
los juicios sobre la propia imagen corporal o la de los demds (Bishop, 2000). Por lo que respecta a las diferencias de género
en relacion con el atractivo fisico, se determina que los conceptos que tienen las personas sobre su propio sexo son mucho
mads extremistas que los que en realidad el sexo contrario considera como atractivo. Por lo tanto, cada sexo tiene una vi-

sion del ideal estético mucho més exigente que la valoraciéon que el sexo contrario hace sobre la misma cuestion.

La belleza fisica, y en particular la del rostro, es la que en primera instancia despierta una serie de expectativas respecto a
los demas. El atractivo facial es el principal elemento que determina la valoracién subjetiva de la “belleza” de una per-

sona, de su temperamento y de su posible forma de ser.

Por lo que respecta al atractivo facial, ademads de la simetria (una persona tiene el rostro simétrico si sus rasgos parecen
iguales, equivalentes, equilibrados y virtualmente idénticos a ambos lados), existen otros aspectos que influyen en la per-
cepcion de la belleza de un rostro. Para evaluar el atractivo fisico facial de los hombres, Cunningham, Barbee y Pike (1990)

dividen el rostro masculino en 25 pardmetros de estudio.

Imagen 2

Fuente: Cunningham, M. R., Barbee, A. y Pike, C. L. (1990): “What do women want? Facialmetric assessment of multiple

motives in the perception of male facial physical attractiveness”, Journal of personality and social psychology, 59 (1), p. 64.
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Su investigacion consta de tres experiencias diferentes: en la primera, una muestra de cien mujeres debe evaluar cada uno

de estos pardmetros entre “extremadamente no atractivo” y “extremadamente atractivo” con una escala de ocho puntos; en

un segundo anadlisis, son setenta mujeres las que califican los pardmetros del rostro esta vez entre “extremadamente no

atractivo/extremadamente atractivo” y “cara de nifio/cara madura” en una escala de seis puntos; en la tercera experiencia,

un grupo de noventa mujeres debe evaluar los mismos pardmetros para “extremadamente no atractivo/extremadamente
o« . ” o«

atractivo”, “cara de nifio/cara madura’, “cara afeminada/cara masculina”, “cara angular/cara redondeada”, “no deseable/de-

seable” y “me casaria con él/no me casaria con él” en una escala de siete puntos.

Los resultados de estos estudios indican que: los rostros angulares en los hombres son mds atractivos que los redondea-
dos; laregion de la nariz es la menos indicativa del atractivo frente a otras como la de los ojos (cejas, parpados), bocay color
del pelo; y los rostros intermedios entre cara de nifio y madura son los mds deseados (incluso para el matrimonio) aun-
que con mads porcentaje de rasgos masculinos que femeninos (Cunningham, Barbee y Pike, 1990: 64-65). Estudios
posteriores como los de Hendricks, Olson, Hall y Batt (1998) corroboran las hipétesis establecidas por estos autores sobre

el atractivo facial masculino.

La belleza facial femenina estaria definida por una proporcién adecuada entre ojos, boca y contorno de cara, ojos gran-
des, cejas oscuras, pestafas largas y labios carnosos. La preferencia en el rostro es por formas suavizadas, curviformes,
despejadasy de pieles limpias, sin excesivas manchas, pecas o lunares (Baudouin y Tiberghien, 2004: 318-320; Fisher y Vo-
racek, 2006: 192).
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Imagen 3

Fuente: Baudouin, J.Y. y Tiberghien, G. (2004): “Symmetry, averageness, and feature size in the facial attractiveness of
women”, Acta Psychologica, 117 (3), p. 313-332.

Pallet, Link y Lee (2010) también llegan a estas conclusiones gracias a una investigacién en la que solicitaron a estudian-
tes universitarios que observaran imagenes de rostros femeninos que eran idénticos excepto por ligeras alteraciones en
ciertas proporciones faciales (ubicacién de los ojos, relacién entre los ojos y la boca, etc.). Los rostros femeninos que se-
guian determinadas proporciones fueron juzgados como mds atractivos, concretamente, aquellos que tenian una distancia
vertical entre los 0jos yla boca del 36% de la longitud facial y una distancia horizontal entre los ojos del 46% de la anchura

del rostro.

A pesar de ello, hay que tener en cuenta que el aspecto fisico puede alterarse o modificarse a través de la utilizacién de los
denominados “artefactos” y, por tanto, variar la percepcion y valoracién del mismo, asi como su capacidad comunicativa

y los valores que se le asocian connotativamente.

Se consideran como artefactos todos aquellos elementos que utilizan las personas para modificar su cuerpo y que pueden
actuar como estimulos no verbales: la ropa, el maquillaje, los postizos, las gafas y demés complementos. La preocupacién
por la apariencia personal, los vestidos que se eligen, los peinados que se adoptan y los complementos que se portan son
cuidados que tienen cardcter comunicativo al poseer la capacidad de transmitir informacién sobre aspectos tales como
personalidad, status social, profesién, identidad, valores y actitudes (comunicacién “artifactual”). Son simbolos de lo que
se es 0 de lo que se quiere ser (Pérez, 2000: 51; Deneb, 2001: 198).
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El vestido es uno de los signos de identidad més definidos en la sociedad contemporédnea y que ha generado mayor inte-
rés alos investigadores en comunicacién; en particular, su valor como simbolo de identificacién o pertenencia a un grupo
social o status determinado. Los uniformes no sélo sirven para determinar la profesién; ademds transmiten a la persona
que los porta una serie de valores y roles que influirdn en la actitud, comportamiento y comunicacién de los demds. Pero
no todos los uniformes son de carécter oficial. Determinado estilo de ropa permite identificarse con grupos urbanos ac-
tuando como uniformes “oficiosos”, pero que buscan el mismo objetivo: identificarse con un grupo, una manera de actuar
y de pensar, asi como hacer propiosy transmitir a los demds los valores y las connotaciones que esos “uniformes” conlle-
van (Wainwright, 1991: 117).

En ocasiones, la vestimenta y otros artefactos (anillos, pendientes, piercings, tatuajes) son utilizados no como identifica-
cién con un grupo o para la integracion social, sino como una actitud de oposicién contra lo socialmente correcto o contra
las normas sociales que intentan imponer padres o superiores. Algunos jévenes escogen sus ropas y complementos espe-
cificamente porque saben que éstos las considerardn inapropiadas, buscando asi reclamar de forma no verbal su

independencia o la atencién que consideran que se merecen.

Como factor que influye en las interacciones, en la percepcion y la valoracion del aspecto fisico y en la capacidad comu-
nicativa del mismo, la vestimenta y artefactos en general pueden desempefiar diversas funciones tanto fisicas (decoracidn,
proteccién y atraccién sexual) como psicolégicas (autoafirmacién, autogenacion, ocultamiento, identificacién grupal y ex-
hibicién de estatus o rol). Sin embargo, a pesar de su demostrada influencia, los investigadores siguen reclamando que se

valore mas la relevancia comunicativa que los artefactos poseen (Hervés, 1998: 95; Lorenzo, 2000: 193).

2.Laimportancia del casting para la credibilidad de los personajes en series de ficcion televisiva

La cuidadosa preparacion y seleccion del aspecto fisico y artefactos de los protagonistas de las series, que se lleva a cabo
en los procesos de casting y caracterizacion, busca aproximarse y alcanzar, en la medida de lo posible, el objetivo, efecto
y respuesta deseada junto con la transmisién de valores, ideales y modelos de conducta perseguidos. Todo lo que se dice
y lo que no se dice, todo lo denotativo y lo connotativo, todo lo objetivo y subjetivo queda construido y estudiado para con-
seguir un mensaje claro, directo y persuasivo. Asi, el aspecto fisico y los artefactos de los personajes de las series de ficcidn,
son elementos propios de la comunicacioén no verbal que son utilizados para ayudar a definir el papel que va a desempe-
fiar cada actor dentro de la historia televisiva. Son componentes que no se dejan al azar ni se eligen de forma altruista, sino
que se tienen muy en cuenta y que vienen determinados en funcién de la personalidad, actitud, comportamiento y psi-

cologia que se ha descrito y que va a desarrollar cada personaje dentro de la trama de la serie.

Detrds de cada uno de estos elementos hay todo un proceso de produccién responsable y encargado de la seleccién de ac-

tores (casting), puesta en escena y atrezo, entre otras acciones. Implica muchas horas de trabajo y una gran labor
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profesional en la que se busca adecuar lo mas posible los aspectos no verbales que se van a proyectar en la historia que se
va anarrar, a la personalidad, valores y seduccién con la que se va a dotar al producto audiovisual (Gordillo, 2009: 131; Gue-
rrero, 2004; Garin, 2013: 47-64).

Pasados estudios como los de Mills y Aronson (1965: 73-77), Widgery y Webster (1969: 9-15) o Chen, German y Zaidel (1996:
471-476) ya demostraron que las caracteristicas fisicas de una persona influyen en la capacidad de persuasion y convic-
cion de la fuente y su mensaje. Por tanto, sera trascendental la eleccion adecuada del aspecto fisico de los protagonistas
principales de una serie para que aporte fuerza, atractivo, credibilidad y veracidad, tanto al personaje como al relato. Esta
capacidad no verbal del aspecto fisico, dentro de la intencionalidad de la ficcién audiovisual, deriva en la importancia que

se le otorga a los procesos de seleccidn y casting de actores/modelos para protagonizar series de television.

La correcta simbiosis entre el aspecto fisico y el caracter del personaje es una pieza mds en la clave del éxito de una serie;
la apariencia somética y facial es lo primero que van a percibir los espectadores sobre los personajes y, con ella, ya se co-
mienza a forjar en la mente de los mismos una primera impresién de como pueden ser cada uno de ellos y qué rol pueden

llegar a desempenar dentro de la historia.

Los relatos protagonizados por hombres y mujeres exigen un especial cuidado de todos los aspectos no verbales que van
arodear a los personajes porque estos elementos modifican y completan el significado y la simbologia comunicativa. El
aspecto fisico de los protagonistas de la narrativa audiovisual tiene especial relevancia para la adecuada percepciéon e ima-
gen de los personajes de las series. Es un elemento muy estudiado y perfeccionado a través de los artefactos que los
protagonistas van a utilizar, buscando siempre la mayor adecuacién posible con el mensaje, valores y connotaciones que
se pretenden transmitir. Todo queda cuidadosamente medido y preparado para, paradéjicamente, conseguir parecer lo
mads natural y espontdneo posible, ddndole asi mayor credibilidad a la historia y facilitar la aceptacion e identificacién con
los personajes (Cassetti y DiChio, 1999: 311-312; Fanjul-Peyr6 y Gonzdlez Ofate, 2012: 80-81).

En este sentido, los responsables de casting buscan seleccionar a aquellos actores que por su aspecto fisico se adecuen mas
al modelo estandar o rol que se quiere plasmar y transmitir. Los procesos de seleccion tendran en cuenta tanto los obje-
tivos perseguidos por los responsables de la produccién y realizacién de la serie como el ptblico objetivo al que va dirigida
la misma, para dar con el personaje/s mds acorde/s a la intencionalidad buscada. La identificacién con los protagonistas,
asicomo la familiaridad y simpatia que despiertan, busca la aceptacion positiva del receptor en aras de consolidar el éxito

y continuidad de la serie televisiva.

Finalmente, destaca la necesaria labor de los profesionales de caracterizacién que cuidan y estudian los artefactos que
los protagonistas de las series utilizan en cada momento. El vestuario y los accesorios (gafas, bolsos, joyas, maquillaje)

modifican el aspecto fisico y afladen nuevos valores y caracteristicas que influyen en la transmisién y percepcion global
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del mensaje (Cabezuelo Lorenzo, 2010: 97-117). Se eligen cuidadosamente las ropas (formas, corte, colores...), peinados,
anillos, collares, pendientes, relojes y demés complementos que van a definir al personaje, determinar su rol (clase social,
forma de ser, etc.), dotarlo de credibilidad y situarlo en un &mbito determinado (Knapp, 1995: 165-173; Rosales, 2002: 84).
La correcta eleccion de los artefactos favorecera el proceso de significacion de la produccién audiovisual, complemen-

tdndola y canalizdndola.

3. Glee: caracteristicas fisicas y artefactos que definen la personalidad y los roles de sus protagonistas

El siguiente andlisis, que cuenta con una metodologia propia ‘ad hoc’, elaborada tras el anterior marco teérico y concep-
tual, parte de una idea muy clara para explicar la calidad de la serie “Glee”. Tal y como afirma Joan Costa (2008:107), en el
arte, ninguna imagen es subjetiva ni objetiva. Todas ellas son “intersubjetivas”. Es decir, el espectador de una obra es quien
creay recrea esa obra en su mente, en su interior. La interioriza, tal y como defienden autores como Marcel Duchamp y

André Malraux.

No podemos olvidar que las imdgenes poseen una doble naturaleza. Por un lado, esta su naturaleza fisica, gracias ala cual
existen, se hacen visibles, circulan y se conservan. Pero, por otro lado, estd la naturaleza semi6tica de las imdgenes, como
simbolos. Es lo que en las imégenes es representado o evocado, lo que significan y nos transmiten en un contexto socio-
l6gico, cultural, econémico e histérico determinado (Lanuza Avello, 2011). Ahi esta el poder social de las imagenes. Y en
este ahi también radica el éxito de la serie, ya que para muchos criticos estos anos suponen una segunda edad de oro de

las series de television.

Igualmente, este texto parte de laidea de que el significado que una imagen u otra creacién audiovisual transporta es com-
partido, al menos en teoria, entre el autor del mensaje, que disefi6 el mensaje con una intencionalidad comunicativa,
transmisora de emociones, informacién, sentimientos o simplemente datos, y el receptor que contempla esa imagen que
la acepta de su propia subjetividad. Para ello, este trabajo parte de los presupuestos ya fijados por otros autores sobre la Re-
térica de la Comunicacién de Masas (Serrano Oceja, 2012: 683-698 y Albaladejo Mayordomo, 2013: 21) y la Narrativa y
Persuasion Audiovisual (Fernandez Diez y Martinez Abadia, 1999; Garcia Garcia, 2006; Canet, 2009 y Gordillo, 2009: Segado
Boj y Barquero Cabrero, 2013).

Bajo estos fundamentos teéricos, se toma como caso de estudio para este articulo la primera temporada de la serie esta-
dounidense “Glee”, ya que se trata de una comedia dramética musical de reconocido éxito que se comenz6 a emitir en
mayo del 2009 por la cadena estadounidense Fox. Desde su estreno, la serie ha obtenido premios tales como el Globo de
Oro a la mejor serie musical o comedia y diversos premios Emmy. Actualmente, sigue cosechando numerosos premios y
reconocimientos que avalan y corroboran su éxito. “Glee” ofrece un perfecto ejemplo de estudio sobre la concordancia

entre personalidad, forma de ser y actitud vital de los personajes, con el aspecto fisico y uso de artefactos de los mismos,
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dotandolos de credibilidad y empatia que el publico reconoce y valora. Como afirma Juan Orellana (2012: 1159), gracias a
la ficcién audiovisual, “se abre un abanico de variedades narrativas que a menudo han tratado de huir de los patrones mas
convencionales para encontrar formas de revelar lo humano més indirectas, menos inmediatas, pero intencionalmente

mas auténticas”.

La dificultad anadida en los procesos de seleccién de los protagonistas de esta serie radica en que se tenian que elegir a
actores jovenes que, ademads de adecuarse fisicamente al personaje descrito en la serie y empastar con la personalidad
del mismo, debian saber cantar y bailar en sus interpretaciones. Son personajes que actiian en un escenario multiprota-
gonista y coral representando lo que algunos tedricos interpretan como historias de “lotta-continua” y “multi-protagonista”
(Martinez Lucena, 2009).

Concebida inicialmente como pelicula por Ian Brennan, fue convencido por los directores-creadores Ryan Murphy y Brad
Falchuk de que el concepto funcionaria mejor como serie de televisién. La contextualizacién e historia que presenta Glee
no deja de ser un clasico de producciones americanas: un grupo de chicos de instituto que intentan encajar y ser acepta-
dos dentro de las jerarquias y status que se establecen entre los alumnos de instituciones de ensefianza publica. Sin
embargo, sus diferentes personalidades y su gusto por la musica choca con las normas establecidas, generando el rechazo
y la burla de sus compafieros. El tinico sitio donde encontrardn refugio y se sentirdn libres, aceptados y realizados serd en
el Glee Club.

Tomando como referencias los estudios de Cebridn (2001: 15-20), Pallet, Link y Lee (2010: 151-153) y los modelos de estu-
dio de Fanjul (2007: 410-412), se analizan a continuacién la apariencia fisica, los artefactos y la personalidad de los

principales protagonistas de la serie (los mds reconocidos y premiados).

3.1. Andlisis de personajes

Lea Michele (Rachel Berry, en la serie) representa el papel de una chica judia con un gran don vocal, que en publico se
muestra timida, con poca autoestima, pero enamorada del chico més popular del instituto; el capitan del equipo de ftt-
bol americano Finn Hudson (Cory Monteith). Para encajar con credibilidad en este papel, era importante que el aspecto

fisico de la actriz se adecuara con el estereotipo del personaje. A continuacién se analizan sus rasgos fisicos:
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LEA MICHELE (RACHEL BERRY)

Constitucion corporal | Ectomorfa con cierto grado de mesoformismo
Modelo Fitness

Proporcion facial Alargada, estrecha, curviforme, rasgos suaves
Pelo Fino, largo, liso, moreno, peinado con raya
Frente Amplia, lisa, limpia

Cejas Arqueadas, perfiladas, separadas, finas

Ojos Medianos, arqueados, marrones, limpios
Nariz Recta, redondeada, grande, ancha
Boca/labios Recta, grande, labios carnosos
Mejillas/pémulos Prominentes, angulosos, tersos, limpios
Menté6n/barbilla Redondeado, no partida, sin hoyo, mediana
Barba Sin barba

Orejas Proporcionadas, un poco separadas, l6bulo mediano
Piel Blanca, tersa, limpia

Como se puede observar, el aspecto fisico empasta perfectamente con el estereotipo, la personalidad y los valores del per-
sonaje definido para la trama. Al tratarse de una chica judia, la modelo a encontrar tenia que ser morena o castaia y con
una nariz peculiar (ademds, en la serie, la protagonista tiene como referente a alcanzar a Barbra Streisand). Poseer una be-
lleza tamizada (sutil) pero presente, con una constitucién corporal acorde a los cdnones de belleza establecidos pero no
exagerados. Personalmente, debia plasmar tener suefios (esperanzas) pero con un camino dificil por delante para alcan-
zarlos.Y debia de mostrarse timida en publico pero segura a la hora de cantar y expresar vocalmente sus sentimientos y

aspiraciones; con capacidad pero débil ante una sociedad (instituto) que la rechaza constantemente por ser diferente.

Los artefactos que Lea porta en la serie, realzan estos rasgos de personalidad: siempre son prendas clasicas (chaquetas de
punto, camisas o suéter de cuello alto, faldas plisadas, manoletinas como calzado, etc.), collares de oro fino y pendientes
de perla. Los colores de sus ropas son siempre pasteles u oscuros (poco llamativos). Y constantemente la vemos andando

por los pasillos del instituto abrazada a un cuaderno o un libro (signo de autoproteccion y timidez).

La antagonista de Rachel Berry serd Quinn Fabray (interpretada por Dianna Agron), la capitana de los animadores, de
complexién atlética, con una belleza estereotipada (rubia, delgada, ojos clarosy facciones suaves) y con personalidad so-

berbiosa y altiva que va a enfrentarse a Rachel por el amor y la admiracién de Finn.
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Por su parte, Cory Monteith (Finn Hudson en la serie) interpreta al quarterback del equipo del instituto; alguien popular
y deseado por la mayoria de las estudiantes. Le cuesta aceptar lo que implica su pasién por la musicay el canto, ya que en-
trar en el Glee Club le supone la pérdida de popularidad y el rechazo. Pero acaba enfrentdndose a sus temores y luchando

por aquello que desea. Seguidamente, se analizan sus caracteristicas fisicas siguiendo el mismo modelo y pardmetros:

CORY MONTEITH (FINN HUDSON)

Constitucién corporal | Mesomorfo

Modelo Fitness

Proporcion facial Alargada, estrecha, curviforme, rasgos suaves
Pelo Grueso, corto, ondulado, castafio, despeinado
Frente Amplia, lisa, limpia

Cejas Arqueadas, pobladas, separadas, gruesas
Ojos Pequeiios, arqueados, pardos, limpios

Nariz Perfilada, recta, pequefia, bien formada
Boca/labios Recta, mediana, labios gruesos
Mejillas/pémulos Poco prominentes, suaves, tersos, limpios
Mentén/barbilla Redondeado, no partida, pequefio hoyuelo, mediana
Barba Sin barba

Orejas Grandes, un poco separadas, l6bulo grande
Piel Blanca, tersa, con pocas pecas

La constitucién y el rostro del actor Cory Monteith, responde al modelo estdndar de belleza masculina; atlética, con mus-
culos definidos (pero no exagerados) y con una cara varonil pero con rasgos suavizados y anifiados. Este aspecto fisico, se
adapta bien al rol y personalidad del personaje en la serie; un chico con éxito, que se erigird como lider del Glee Club, pero
con un lado sensible, carifioso y amable. En su rol de capitdn del equipo de fttbol, el personaje viste el uniforme que luce
con orgullo al proporcionarle admiracién y deseo. Cuando no lo lleva, utiliza ropa cémoda, de corte deportivo (camisetas,

sudaderas) o camisas desabotonadas (estilo informal).

Chris Colfer es el actor que da vida a Kurt Hummel, un chico abiertamente homosexual que es constantemente ridiculi-
zado y vilipendiado por su orientacién y forma de vestir. El personaje tendrd que mostrar ser fuerte ante los ataques para
defenderse y no avergonzarse de lo que es, aunque sufre momentos de debilidad y frustraciéon ante el rechazo. Cantar e

interpretar es su suefio y dentro del grupo Glee se siente completo. Sus caracteristicas fisicas son las siguientes:
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CHRIS COLFER (KURT HUMMEL)

Constitucion corporal | Mesomorfo con cierto grado de ectomorfismo
Modelo Fitness/Andrégino

Proporcion facial Alargada, ancha, curviforme, rasgos suaves
Pelo Fino, intermedio, liso, pelirrojo, peinado
Frente Amplia, lisa, limpia

Cejas Arqueadas, perfiladas, separadas, gruesas
Ojos Medianos, arqueados, azules, limpios
Nariz Recta, chata, grande, ancha

Boca/labios Ovalada, grande, labios gruesos
Mejillas/pémulos Prominentes, suaves, tersos, limpios
Menté6n/barbilla Anguloso, partida, sin hoyo, mediana
Barba Sin barba

Orejas Proporcionadas, pegadas, 16bulo grande
Piel Blanca, tersa, con pocas pecas

El aspecto fisico del actor (con rasgos mds femeninos) dotan de credibilidad y fuerza al personaje de Kurt. De constitucién
aparentemente débil, disfraza esta debilidad con arrogancia y poca vergiienza al vestir ropas y complementos muy lla-
mativos y fuera de lo “normalizado” (como expresién de ruptura u oposicién con lo establecido); siempre prendas de
marcas de moda o que se disefia él mismo. Sus rasgos faciales (nariz, boca, mentén) facilitan la expresion de altivez en los
momentos que tiene que mostrarse duro o poco afectado, y de debilidad y tristeza (ojos, cejas, formas suaves) al hacerle

dano en sus sentimientos.

En la segunda temporada, Kurt conocera a quien serd su pareja sentimental en la serie, Blaine Anderson (interpretado
por Darren Criss), cuyas caracteristicas fisicas responden mads a las establecidas en los canones estandarizados de be-
lleza masculina (mesoformo con rasgos angulosos, frente a los suaves y mds afeminados de Chris Colfer), pero que
expresa su orientaciéon por el tipo de ropas y complementos que utiliza, que sin ser tan radicalmente opuestos a lo
normalizado como las de su compafiero, también se alejan de lo estandarizado (chalecos, pajaritas, pantalones pes-

queros).

Mark Salling interpreta a Noah Puckerman en la serie. El es un rebelde, un abusador poco amigo de los estudios y que pre-
sume de haberse acostado con casi todas las estudiantes del instituto. Su origen judio y haberse criado en el seno de una

familia desestructurada le coloca en el punto de mira de los sefialados socialmente, segtin pero lo evita con la actitud de
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matoén y ligbn que intenta mantener a toda costa. Al principio, ve el Glee Club como un castigo, pero poco a poco com-

probard que gracias a él madura como persona. Sus caracteristicas fisicas son:

MARK SALLING (NOAH PUCKERMAN)

Constitucion corporal | Mesomorfo

Modelo Fitness

Proporcion facial Alargada, estrecha, angulosa, rasgos duros
Pelo Grueso, corto, ondulado, moreno, punkie
Frente Amplia, lisa, limpia

Cejas Arqueadas, pobladas, separadas, gruesas
Ojos Medianos, arqueados, pardos, limpios
Nariz Recta, redondeada, proporcionada, bien formada
Boca/labios Ovalada, pequena, labios carnosos
Mejillas/p6émulos Prominentes, angulosos, tersos, limpios
Menté6n/barbilla Cuadrado, no partida, sin hoyo, mediana
Barba Sin barba

Orejas Grandes, pegadas, 16bulo grande

Piel Blanca, tersa, limpia

El aspecto fisico de Mark Salling empasta a la perfeccién con los origenes étnicos y la personalidad definida para el per-
sonaje. Las facciones angulosas y marcadas de su rostro, junto con un corte de pelo rapado a lo punk, dota a Noah
Puckerman de una imagen de chico duro, varonil y atractivo que le hace ser temido por unosy deseado por otras. La ropa
y artefactos que utiliza van acordes a esta personalidad; pantalones vaqueros, camisetas y cazadoras de cuero son las pren-

das que mas utiliza, junto con una pulsera de piel como tnico complemento.

4. Conclusiones generales y especificas

Las investigaciones y estudios sobre el atractivo y valor comunicativo del rostro y la forma corporal, corroboran la con-
cordancia estereotipada que estd establecida entre el aspecto fisico y el comportamiento esperado, aportando ademds
variables y claves que esclarecen esa percepcidn inicial aportada tinicamente por la imagen personal. Entre las conclu-

siones generales es preciso afirmar que:

a) El aspecto fisico y los artefactos que lo complementan y modifican, son aspectos no verbales de la comunicacién humana

que ayudan en las series de ficcion televisiva a definir y reforzar el carécter y la personalidad de los personajes de la narracion.
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b) Estos codigos no verbales facilitan al telespectador el poder posicionar, configurar e identificar a cada uno de ellos en

el entramado de la historia y su evolucién conforme a un guion establecido previamente.

¢) Aspectos como la clase social, estilo de vida, actitud vital, valores o forma de ser, se perfilan y consolidan a través de ele-
mentos tales como las caracteristicas fisicas, la ropa, los peinados o los complementos de moda utilizados. Cada uno de
estos elementos tiene valor comunicativo y es necesario su estudio y correcta utilizacién en las series de ficcién para dotar

de mayor credibilidad y consistencia al personaje que se estd representando.

Entre las conclusiones especificas tras el analisis de los protagonistas principales de la primera temporada de la serie

“Glee” se han podido corroborar otros puntos entre los que destacan los siguientes:

a) Las caracteristicas faciales y somadticas de los personajes estaban en consonancia con las actitudes y comportamientos
que deben desarrollar los actores, y cémo los artefactos que estos portan ayudan a consolidar la personalidad de los mis-

mos en la percepcion del publico.

b)La concordancia y simbiosis entre aspecto fisico y cardcter esperado se configura como un elemento mds que influye y

ayuda en la definicién y construccién de los personajes de ficcion.

¢) La apariencia de los actores que van a interpretar los diferentes papeles es un aspecto que no esta dejado al azar, sino
que se busca, analiza y escoge en funcion del rol que va a desempefiar cada personaje dentro de la serie. De ahi, la im-
portancia esencial de los procesos de casting; un aspecto no siempre valorado en las producciones audiovisuales por

publico y profesionales, pero que se erige como una de las piezas clave para el éxito y aceptacién de las mismas.

En la serie Glee, la apariencia de los personajes, reforzada por los artefactos que estos portan, refuerzan los puntos clave
sobre los que se va a desarrollar la historia argumental y sobre ellos van a ir “pivotando” el resto de historias y personajes.
Esta investigacion demuestra la importancia de una correcta representacién de los aspectos no verbales de los persona-
jes en la configuracién de la credibilidad de la historia como pieza clave de la identificacién y éxito de la misma. La
verosimilitud se convierte en el factor que da realismo y credibilidad a las series de ficcién, aumentando con ello su cali-

dad, interés y aceptacion por parte de los telespectadores.
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Historia de los medios de
comunicacion

José Carlos Rueda Laffond, Elena Galan Fajardo y
Angel Luis Rubio Moraga

Alianza Editorial

Madrid, 2014

247 pp.

ISBN: 978-84-206-8952-4

El mercado editorial universitario estd en crisis, al igual
que nuestra sociedad y nuestra universidad. Es la crisis es-
tructural de un sistema y sus subsistemas o elementos.
Quizés la diferencia es que el mercado editorial vive una
crisis que lo arrastra hacia su desaparicién y estd viviendo
cambios estructurales, frente a los cambios mas o menos
coyunturales que puede vivir nuestra economia o nuestra
politica. En este contexto de crisis nacional y decadencia
editorial, cada vez se echa de menos la aparicién de au-
ténticos libros universitarios de calidad que sirvan de
referente tanto a estudiantes como a profesores.

Sin embargo, entre toda la publicacion masiva de libros,
muchos de ellos sin interés alguno ni siquiera para la co-
munidad académica, sobresale una excepcion digna de
una resefa positiva. Se trata de la obra ‘Historia de los me-
dios de comunicacién’, obra de tres profesores espafioles
de reconocido prestigio en la comunidad académica
como son José Carlos Rueda Laffond (Universidad Com-
plutense), Elena Galdn Fajardo (Universidad Carlos III) y
Angel Luis Rubio Moraga (Universidad Complutense).

Es un trabajo de ocho capitulos repartidos a lo largo de
247 péginas editado por Alianza Editorial con un gusto ex-
quisito en lo que a sus aspectos formales se refiere, tanto
por el gramaje y calidad del papel como por la de la buena
impresion, que deja en muy buen lugar también a los res-
ponsables de edicién y maquetacion. Se trata, sin duda,
de un trabajo editorial de calidad de los que ya casi no se
ven en el panorama universitario, sobre todo en el drea de

las Ciencias de la Comunicacién y otros campos afines, un
sector lleno de productos de poco interés incluso para los
supuestamente expertos en la materia.

Frente a trabajos débiles, divulgativos y con poca profun-
didad intelectual, este trabajo es una herramienta para la
divulgacion del conocimiento pero sin caer en el empo-
brecimiento cultural. Sus pdaginas estdn llenas de
menciones y referencias tanto a autores internacionales de
prestigio como Marshall McLuhan, Wilbur Schramm, Peter
Burke, Michel Foucault, George Weill, Hannah Arendt, Wal-
ter Lippman, Stuart Hall, Armand Mattelart, Elisabeth
Noelle-Neumann, y espafioles como Manuel Castells,
Romaén Gubern, Jests Timoteo Alvarez, Maria Cruz Seoane
y Maria Dolores Saiz, entre otros.

Entre los puntos fuertes de este trabajo, estd su completa
y exhaustiva bibliografia, que viene recogida tanto al final
de cada capitulo, como de manera conjunta y compilato-
ria al final de la obra, entre las paginas 221 y 227. Otra
herramienta extremadamente ttil y que se echa mucho de
menos en otras obras es un completo indice analitico de
términos y conceptos, que en este caso si encontramos
entre las paginas 229 y 235. Del mismo modo, la obra
cuenta con un indice onomadstico, que se sitda entre las
paginas 237 y 247 del citado volumen.

El libro de José Carlos Rueda Laffond, Elena Galan Fa-
jardo y Angel Luis Rubio Moraga es heredero de otros
trabajos de colegas dentro del drea de la Historia de la
Comunicacion Social, pero cuenta como gran valor el
acotar el estudio a un tiempo reciente, es decir, a la so-
ciedad de masas nacida después de la Revoluciéon
Industrial. De este modo, més alld de hacer un repaso a
toda la Historia de la Comunicacién Social, tal y como
hizo ya McLuhan, que hablaba de la era oral-tribal, era
manuscrita, la galaxia Gutemberg y finalmente la era
electrénica, los autores se centran en los tltimos 200
anos de Historia Contemporanea. La comunicacién de
masas nace con la actual sociedad de masas, hoy tam-
bién denominada sociedad de la informacién, de
conocimiento o sociedad digital. Es una idea que los au-
tores dejan muy clara. Y ahi empieza y en esto se
fundamenta toda su argumentacion posterior.
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Otro de los puntos fuertes de este trabajo es su capacidad
integradora para aunar, en un mismo trabajo, aspectos eco-
ndémicos, politicos, informativos y del entretenimiento
propios del sector de la comunicacion social. Destaca espe-
cialmente su buen hacer ala hora de mostrar la evolucién de
la sociedad, sobre todo de la cultura popular ligada no solo
a aspectos econémicos, histdricos y politicos, sino también
a las tendencias sociales, movimientos sociales, y cultura-
les. Sobresalen las menciones al cine y a la musica, como
ejemplo de la cultura popular contempordnea.

Una menci6n especial merece el uso de la fotografia ilus-
trativa en este libro. Junto al propio trabajo de redaccién
de los contenidos redactados por los autores, hay que su-
brayary valorar muy positivamente las fotos de diferentes
archivos, sobre todo del fondo documental de la agencia
EFE, con la que se ilustran visualmente muchos de los
contenidos. El trabajo estd regado de ricas ilustraciones
que incluyen desde histéricas portadas de los periédicos,
retratos de sus protagonistas o fotogramas de peliculas de
hondo calado.

Asi, ademads de la curiosa foto de la portada del libro, que
es una imagen de los estudios de rodaje de Radio Televi-
sién Espafiola en 1965, sobresalen imdgenes como la
fotografia de la pagina 156, correspondiente a una escena
de la Espana rural de 1963 en la que “un grupo de mujeres
y nifios cargan con el nuevo aparato de televisiéon hacia la
casa donde se instalaré el teleclub, en La Solana (Ciudad
Real)”.

Finalmente, hay que decir que se trata de una obra muy
recomendable, pero no sélo para los estudiantes de las
materias de Ciencias de la Comunicacién. Sus autores es-
timan que es una obra especialmente recomendable para
“alumnos de Grado o Master, tanto estudiantes de las ti-
tulaciones de Comunicacién” (pagina 11), pero sin duda,
es una obra muy necesaria para toda la comunidad uni-
versitaria. Al mismo tiempo, su tono divulgativo y
temadtica, la convierten en una obra de divulgacién apro-
piada para todos los ptblicos interesados en la materia.

Francisco Cabezuelo Lorenzo
Universidad de Valladolid
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Las fuentes de la historia del
arte en la época
contemporanea

Laura Arias Serrano
Ediciones del Serbal
Barcelona, 2012

759 pp.

ISBN: 978-84-7628-686-9

3Qué sabriamos de Van Gogh sin la existencia de las Car-
tas a Théo, o del sufrimiento de Frida Kalho y del papel
que jugo en su existencia la pintura, sin su inquietante
Diario? ;Qué conoceriamos de Picasso, tan poco proclive
a dar explicaciones sobre su vida o su obra, sin el intere-
sante testimonio de sus criticos, marchantes, amigos o de
sus numerosas amantes?

El peso que estos retazos de informacion, estos testimo-
nios..., y en definitiva estas “fuentes” tienen en la
conformacion de la historia del arte contemporaneo, ha lle-
vado a la doctora Laura Arias Serrano, profesora de la
Universidad Complutense de Madrid, a no escatimar esfuer-
zos en la ingente investigacion realizada, y que como
resultado nos ofrece esta utilisima y novedosa publicacion,
que casi podriamos considerar un “libro de libros”, un ex-
haustivo repertorio de fuentes “comentadas”, que se
extienden desde mediados del siglo XVIII hasta nuestros dias.

En la primera parte del libro se ofrece una aproximacién
tedrica a las fuentes y un clarificador recorrido por las co-
rrientes metodoldgicas que han puesto las bases de la
historiografia artistica.

En la segunda parte, la autora se detiene en el andlisis y
comentario de 540 fuentes organizadas segtn su tipolo-
gia en once capitulos: tratados y fuentes tedricas, revistas
de arte, fuentes técnicas, biograficas, literarias, criticas,
documentales, descriptivas e iconograficas, cerrando con
las fuentes “no escritas”, que incluyen bocetos, fotografias,
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objetos... asi como el inabarcable universo de los medios
audiovisuales (radio, television, internet, cine...).

Obra compleja, pero ordenada, manejable y de f4cil com-
prension, ya que los distintos tipos de fuentes se integran
dentro de las corrientes o0 movimientos artisticos que se
han ido sucediendo en el tiempo.

Pero quizd uno de los mayores logros del libro es que “hu-
maniza” al artista, pues gracias a su variado repertorio de
fuentes podemos acercarnos a €l no sélo a través de sus
textos tedricos o técnicos, sino también a través de sus li-
bros de memorias, diarios y cartas, sus relatos de ficcién,
las descripciones que hace de sus obras... o los objetos
que conforman su universo personal, como es el caso de
su propio estudio. Informacién que se enriquece con el
testimonio de su familia, amigos, discipulos o colegas de
profesion, sus marchantes, mecenas o criticos.

Por otro lado, su enfoque interdisciplinar lo convierte en
una obra de consulta diferente y vélida tanto para histo-
riadores del arte como para aquellos interesados en el
mundo contempordneo, pues no debemos olvidar que la
finalidad de las fuentes es ponernos en contexto, apor-
tdndonos noticias del artista y de su obra pero también de
su época, de su entorno y de aquellos estimulos o refe-
rencias que han ido conformando su “imaginario”
personal. Esto explica que desfilen por sus paginas poe-
tas, novelistas, dramaturgos, musicos... o romanticos
viajeros deseosos de encontrar en los polvorientos cami-
nos de Espafia lo mds auténtico o pintoresco, sefal
inequivoca de que en este caso la literatura actiia como
elemento contextualizador de la obra y del artista.

Para la autora estd claro que las fuentes son como las pie-
zas de un complejo rompecabezas que el lector encaja
sobre la mesa, deseando que surja ante sus ojos la imagen
buscada: un determinado movimiento, un teérico, un cri-
tico, un artista... Un amplio abanico de posibilidades que
nos recuerda qué lo verdaderamente novedoso de este
libro es que nos permite caminar por la historia de una
manera diferente, descubriendo lo que encierra de polié-
drico y fascinante el arte contemporéneo.

Maria Villalba Salvador
Universidad Auténoma de Madrid

Joan Mird, El camino del arte

Pilar Cabafias Moreno
Ediciones Encuentro
Madrid, 2013

173 pp.

ISBN: 978-84-9055-004-5

A primera vista, y sobre todo para los que son conscientes
de que vivimos inmersos en la civilizacion del espectaculo
con su consecuente polémica, puede parecerles un titulo
y posiblemente un ensayo elitista, ajeno a la realidad e in-
cluso inatil. Pero si como hizo Mir6 en su momento, son
capaces de superar el escollo del prejuicio y se abren a la
propuesta que Pilar Cabafias hace en este nuevo ensayo,
quizd descubran como pueden encontrarse a si mismos,
conservar su capacidad critica y mejorar la comunicacién
con el resto de la humanidad.

;A dénde conduce el camino del arte?

Ambicioso y complejo planteamiento que dependerd de
quién sea el caminante, por donde transcurre su recorrido,
qué buscay qué entiende por Arte...

El camino es un espacio entre dos lugares, construidos o
metaféricamente construidos -al menos uno de ellos-, por
el que transitamos, por el que nos movemos durante un
tiempo o por el que nos perdemos y nunca llegamos.

Todo camino, todo viaje, tiene algo de inicidtico, de co-
nexién con la realidad, de busqueda individual, de
imprevisto y de sorpresa, y es potencialmente un lugar de
socializacién.

Dejando de lado el mito, el Joan Miré que encontramos en
el ensayo de Pilar Cabanas, es un hombre que quiere
saber, que busca “las raices de su suelo” y la energia que le
permita perfeccionarse y seguir creciendo, no dejard de
luchar ni de sufrir; con paciencia, con perseverancia rea-
lizard un obstinado esfuerzo en la bisqueda de “sus
suenos enterrados”, del camino no trazado.
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El trénsito por las fronteras proporcionara a Joan Mir6
motivacidn, inspiracién, encuentros fortuitos con otros
autores que acabardn convirtiéndose en s6lidas relacio-
nes, en generosos intercambios que hardn crecer al
hombre y al artista. Sin la intencién de explorar el miste-
rio, sin la apertura hacia lo nuevo, sin la capacidad de
valorar, de respetar, sin la honestidad que le lleva a inter-
cambiar y no una disimulada apropiacién, sin la
ductilidad que le permite renunciar a una parte de si
mismo para dejar hueco al otro y asi crecer juntos, no se
puede comprender del todo ni su obra ni su concepto del
arte. Este es el camino del artista.

El poético ensayo de Pilar Cabafias se aleja del mito Mir6,
lo humaniza y nos muestra su vertiente interior, al tiempo
que nos permite profundizar en el conocimiento de su
obray en su proceso de gestacion. Nos da una visién que
conecta la vida y la produccién artistica, la tradiciéon y la
innovacion, las influencias de su pasado ylos vinculos que
estableci6 con la estética oriental en el camino empren-
dido por él para hacer posible el suefio de crear algo nuevo
y comunicarlo a los demaés.

Con el mismo orden y claridad, con la misma perseveran-
cia que esgrimio6 Joan Mir6, la autora ird mostrando las
pruebas que hacen que esta personal interpretacién sea
coherente con la realidad y que quede ampliamente de-
mostrada, convirtiéndose, por tanto, en una rigurosa
investigacién que aporta elementos nuevos e imprescin-
dibles para comprensién de la vida y obra del autor.

La armonia y equilibrio entre la forma y el contenido se
han extendido al bello, y congruente disefio realizado por
el artista Ignacio Llamas.

En la via propuesta por Pilar Cabanas también parece vis-
lumbrarse algo nuevo, mucho més amplio y no del todo
definido que convertiria el camino de artista en el camino
no trazado del Arte.

Concha Casajus Quirés
Universidad Complutense de Madrid
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Television Espanola (TVE) fue un factor determinante
para la consecucion de la democracia durante la Transi-
cién y cambié el modo de hacer politica en Espafa,
hipétesis que ha sido verificada por la Doctora Virginia
Martin Jiménez en su Tesis Doctoral que ha dado como
fruto el libro Television Espafiola y la Transicion democrd-
tica. La comunicacion politica del Cambio (1976 — 1979).
Tras multiples trabajos sobre la importancia de la prensa
en el proceso transitorio, Martin Jiménez completa el
vacio historiografico que existia acerca del papel que jugé
la televisién publica para lograr una concordia politica y
social tras la muerte de Franco.

Virginia Martin tiene formacién universitaria en Perio-
dismo, Historia y Sociologia. Sus lineas de investigacion
se centran en la opinién publica, la comunicacién poli-
tica, la creacion de identidades y la Historia del
Periodismo. La completa obra que aqui se presenta atina
los citados campos de estudio y porta como valor afiadido
la multidisciplinariedad, comtn a las titulaciones cursa-
das por la autora.

El libro presenta una estructura clara y coherente. Prime-
ramente, se muestra un documentado contexto para
ubicar al lector en la atmésfera que habia durante los tres
afnos de andlisis. Este predmbulo resalta la importancia del
estudio de este periodo histérico y es fundamental para
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que se comprenda e interprete el andlisis posterior. Para
constituir los cuatro capitulos posteriores, la autora se
apoya en hitos fundamentales que marcan el periodo de
consenso: la Ley para la Reforma Politica, las primeras
elecciones generales de junio de 1977, los Pactos de la
Moncloa y la Constitucién de 1978 y, por tltimo, las vota-
ciones convocadas en 1979.

Dichos momentos clave de la Historia de la Transicion lle-
van implicitas consultas electorales, en las cuales el
pueblo, tras cuarenta afos de dictadura, tenia la posibili-
dad de decidir el futuro de su nacién. En aquel momento,
el Gobierno quiso que los ciudadanos tomaran conciencia
de la importancia que tenia acudir a las urnas, para que
de forma paulatina se construyera un nuevo sistema poli-
tico donde la sociedad tuviera un papel activo. Los
partidos politicos, como senala la autora utilizando pala-
bras de Ortiz Sidnchez, tenian una preocupaciéon de
“convencer mds que vencer” (p. 131), al menos, durante
los tres primeros sufragios.

En esta concienciacion Television Espafola jugé un papel
fundamental, sobre todo en las elecciones generales de
junio de 1977, llevdndose a cabo una labor docente para
instruir al electorado, sefialando como idea fundamental
que se estaba ante una votacion libre, donde no habria
manipulacién por parte de las instituciones politicas. El
siguiente paso fue transmitir a los ciudadanos la impor-
tancia que tenia acudir a las urnas; para ello, cada uno de
los candidatos a la presidencia tuvo su aparicion en la te-
levisién, constituyendo asi, una profesionalizacién de la
politica vinculada con el medio de comunicacién de
masas por excelencia.

Si hay que sefialar un hito histérico reciente, donde parti-
dos politicos y medios de comunicacién han mantenido
una estrecha colaboracion, ese ha sido la Constitucién de
1978. Television Espanola, como nos muestra Martin Ji-
ménez, estuvo presente desde que se pergeid, emitiendo
programas con objeto de informar y, sobre todo, formar a
la opinién publica: se expuso constantemente que la Carta
Magna estaba tomando forma “por la via del consenso, de
la concordia, del comin acuerdo de los representantes
elegidos por el pueblo” (p.220). Ademads, desde la pequeria
pantalla se trataba de convencer de que la Constitucién

era un elemento fundamental para conseguir esa demo-
cracia tan perseguida y afiorada, por lo cual se planteaba
vital acudir a las urnas aquel 6 de diciembre.

Tras el referéndum constitucional, se cambi6 el modo de
hacer politica, como bien expone la Doctora Martin: ya no
se buscaba el consenso para la sostenibilidad de la demo-
cracia, sino que primaban los intereses de los distintos
partidos para alzarse con el poder. Esta idea rein6 durante
las elecciones generales y municipales de 1979; se produjo
un cambio radical en el modo de hacer campaiia, utili-
zando el desgaste del adversario como hilo argumental.
Por ello, aquel momento se considera un punto de infle-
xién en el modo de hacer politica (y en su proyeccién
televisiva), dando por concluida la época del consenso
que comenzo con la Ley para la Reforma Politica.

La metodologia que se utiliza en los distintos capitulos res-
ponde a una triangulaciéon de técnicas que abordan el
panorama a estudiar en su totalidad; en primer lugar, y
como eje principal de la investigacion, Virginia Martin ha
explorado los fondos concernientes a Televisién Espafiola,
analizando los programas informativos mds significativos
que crearon un clima afin a la concordia durante la Transi-
ci6n a la Democracia. Para estudiar hitos y momentos
puntuales de dicho periodo, la autora también ha recu-
rrido a la prensa escrita, conocida como Parlamento de
Papel: cada una de las cabeceras queria llegar a la sociedad
de forma que las ‘opiniones publicadas’ se correspondie-
sen con las ‘opiniones publicas’. Para verificar esta dltima
premisa, el anélisis de campo de Martin Jiménez se ilustra
con el estudio encuestas de opinién, mayormente de ins-
tituciones publicas. Finalmente, las entrevistas a
profesionales relevantes del panorama medidtico com-
prendido entre 1976y 1979, aporta a este trabajo un matiz
de opinién personal que completa el examen riguroso de
datos que nos expone la Doctora Virginia Martin.

Por tanto, nos encontramos ante una magnifica obra de
facil lectura, que podriamos tildar de novedosa, clara, co-
herente y completa; ademds, en nuestros dias, trae
consigo un valor afiadido: ;es posible que en época de cri-
sis (ya sea politica, social o econémica) colaboren los
partidos politicos y los medios de comunicacion para con-
seguir sostener los pilares fundamentales donde se asienta
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el pais? La buena noticia que nos aporta la Doctora Mar-
tin Jiménez es que aquello fue posible y, ademas, se saldé
de manera exitosa para todas las capas que conformaban
la sociedad. Esta reflexion estd argumentada y perfecta-
mente explicada en el libro Televisién Espaiiola y la
Transicién democrdtica, que se presenta de obligada con-
sulta para especialistas de la comunicacion, historiadores
del presente, investigadores de los efectos de los medios o,
simplemente, para aquellas personas que quieran dar un
paso més en el estudio de una época no muy lejana de la
historia de Espana.

Itziar Reguero Sanz
Universidad de Valladolid

La era secular (tomo |)

Charles Taylor

Editorial Gedisa
Barcelona, 2014

480 pp.

ISBN 978-84-9784-299-0

La editorial Gedisa se ha comprometido con la publica-
cién completa de La era secular, 1a gran obra en que el
filosofo Charles Taylor estuvo trabajando durante varios
anos. La edicién inglesa comprende cinco partes reunidas
en un solo volumen. Se publica ahora, no sin retraso, ya
que la version de Harvard remonta al afio 2007, un primer
tomo en que se recoge en espafnol dos de las cinco partes
de este enorme trabajo donde el pensador canadiense re-
toma su intensa revision, iniciada con Las raices del yo,
sobre el origen, el sentido y el diagnéstico que merece la
sociedad occidental, creadora de la moderna civilizacion.

Como digo, en su proyecto editorial, Gedisa ha decidido
reunir dos de las cinco partes del texto en un primer tomo
que ha publicado en 2014, al que vamos a dedicar el co-
mentario, y dejar las otras tres partes para publicar un
segundo tomo durante 2015. Como hay que suponer que
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se trata de una decisiéon que obedece a intereses editoria-
les no cuestionaremos esta forma de publicacion.

Taylor consigue renombre internacional a partir de Las
raices del yo, libro que puede considerarse fundamental
en la bibliografia filosé6fica del dltimo tercio del siglo XXy
pasa a ser, con la publicacién de esta segunda gran obra,
el referente filos6fico mds importante de este siglo, al
menos, en lo concerniente al estudio de la irradiacion de
la civilizacién occidental en el proceso histérico, a partir
delaimplantacién global de la razén cientifica y de la tec-
nologia.

Concretamente en este libro prosigue, desde un enfoque
centrado temdticamente de modo diferente, un programa
similar al seguido un cuarto de siglo antes con Las raices
del yo. Se trata de trazar el proceso de la civilizacién occi-
dental que, en su estudio, puede concebirse como el del
arraigo y difusién del cristianismo, la posterior consolida-
cion de la ciencia moderna en la historia de Occidente y
las consecuencias culturales y sociales producidas por la
germinacion de la racionalidad cientifica en el trasfondo
de una concepcion teocéntrica del universo. En el proceso
de progresiva occidentalizacion del mundo, que en la so-
ciedad occidental coincide con el de la progresiva
secularizacion de la sociedad, se puede cuestionar hasta
qué punto la fe religiosa puede resultar compatible en el
espacio publico con las exigencias derivadas de una “era
secular”.

Resumido asi el libro, podria parecer que Taylor se abona
ala manida interpretacién de que el “desencantamiento”
occidental, segtin la metafora de Max Weber, conduce a
una progresiva incompatibilidad entre racionalidad cien-
tifica y doctrina religiosa. Seglin las pretensiones
prodigadas por un laicismo exasperado que entiende el
“desencantamiento” como un programa de emancipacion
de la racionalidad humana y concibe la razén cientifica
como prueba de que una apelacion a la trascendencia es
irracional, la apelacién a creencias religiosas van hacién-
dose incompatibles con la regulacion del espacio ptblico
en democratico. Sin embargo, del escalpelo de Taylor se
obtiene una interpretaciéon muy distinta. No es que se
aparte de la explicaciéon que considera el desencanta-
miento como un integrante de una sociedad secularizada,
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lo que pone en evidencia su reflexién es que la asignacién
de un sentido emancipador y humanista al proceso no
puede ser fundamentada, por lo que carece de sentido
que tal pretensién de racionalidad pueda fundamentar la
regulacion del espacio publico.

Ellibro de Taylor adopta una forma que podria calificarse
de narracion discursiva o reflexiva. La tarea a que se so-
mete es casi titdnica, por lo que suele frecuentemente
recurrir a fuentes secundarias y a interpretaciones que no
dejan de ser especulativas. Su esfuerzo para condensar en
pocos parrafos teorias o doctrinas filos6ficas muy com-
plejas le lleva a acufar un metalenguaje personal
mediante el que consigue traducir a expresiones actuales
y simplificadas las diferencias de matiz entre doctrinas te-
olégicas o nociones filoséficas muy complejas. Es mérito
suyo que el lector no especializado pueda acceder a esas
sutilezas diferenciales sin necesidad de comprender la ter-
minologia original de los pensadores que analiza.

Hacer ver como la secularidad no es incompatible con la
religiosidad, cémo la Reforma protestante surge de un
afan reformista durante el renacimiento en el que conflu-
yen tanto el catolicismo como el protestantismo y que es
comtn a ambos, y como la pretension laicista, lo que
llama “humanismo exclusivo” o autosuficiente es tal vez
el aspecto més importante de este primer tomo. Taylor
transmite una mentalidad abierta en la que pueden llegar
a conciliarse las pretensiones reformistas y perfeccionistas
derivadas de las confesiones protestantes, con las ten-
dencias reformistas y contrarreformistas del catolicismo
romano, llegando a mostrar que la ortodoxia filoséfica, ba-
sada en el tomismo, no puede explicarse como una
condicién intelectual de la reflexion cristiana.

Tomando ab Initio el toro por los cuernos, La era secular
queda definida como el rasgo comuin que impregna las
tendencias culturales del Occidente moderno a partir de
un proceso de desencantamiento iniciado por la propia es-
piritualidad cristiana desde sus origenes. Visto de esta
manera, el “desencantamiento del mundo” es inescindible
de la trascendencia religiosa, surge como parte de la pro-
pia aspiracion a la perfeccion exigida por la creencia,
aunque el modo de arraigar esa combinacién en la “bien-
aventuranza terrena” tenga, durante su evolucion, diversas

manifestaciones socioculturales y acabe generando acti-
tudes agnostica o decididamente antirreligiosas, como el
“humanismo excluyente”. Queda en entredicho lo que Tay-
lor llama teorfa de la “sustraccién” que propone una
interpretacion univoca del proceso de secularizacién que,
del deismo ha de culminar en inmanentismo. Para decirlo
en sus propios términos, la novedad de la era secular no es
“lamuerte de Dios” sino que el ateismo se haya convertido
en una opcion entre otras.

La progresiva individualizacién del yo en la sociedad cris-
tiana cristaliza tras el Renacimiento. Procede del propio
impulso cristiano a vivir la trascendencia en medio del
mundo y resulta religada a los intentos de asegurar la
bienaventuranza terrenal mediante la prdctica religiosa.
Es mérito de Taylor haber sabido impregnar al lector de
los ambientes que describe en su relato traduciendo a un
lenguaje actual el sentido profundo expresado en con-
ceptos especializados de cada época. Elaborando un
metalenguaje explicativo consigue hacer entender el
punto de vista de la época que describe, las formas de re-
gular entonces la vida y las instituciones y decisiones que,
desde la perspectiva actual, resultarian exageradamente
rigurosas, extrafias o dificilmente comprensibles.

Este es, pues, un libro importante y ambicioso que, no
obstante, deja algunos huecos no faciles de rellenar en el
cauce interpretativo. No hay una investigacién primaria
de los acontecimientos pues la fuente principal es la bi-
bliografia utilizada. Sin ser especialistas, se advierten
algunas ausencias bibliograficas como Gilson, Dempf,
Dawson, Bochenski, Cassirer, por citar ejemplos entre
otros. En un libro de esta magnitud y en un autor tan pro-
ximo a la cultura europea tal vez resulten explicables
apelando a la necesidad de acotar la propia ambicién,

Luis Nunez Ladevéze
Universidad CEU San Pablo
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Con el sugerente titulo de El poder de las palabras, la doc-
tora Soler nos introduce en el fascinante mundo del 1éxico,
de ese 1éxico que hacemos nuestro para dirigirnos al otro,
-0 quizd tan solo a nosotros mismos-, y que presentara
unas peculiaridades distintas segiin lo compartamos con
la mayoria de los individuos de nuestro entorno, o lo use-
mos con nuestros colegas, ya sean de profesiéon o de

grupo.

Consciente de ello, la autora ofrece al lector, en la primera
parte de la obra (mads alld de un tercio del total de las pa-
ginas escritas), un andlisis certero y preciso de lo que
denominamos lenguas especiales: los argots, los lenguajes
cientifico-técnicos y los lenguajes sectoriales, teniendo en
cuenta que, si bien las marcas especificas de unos y otros
no seran tan solo el 1éxico, si es este tltimo el elemento
clave diferenciador de cada uno de ellos: “Como hipéte-
sis previa, en este trabajo [nos dird la autora] nos vamos a
centrar en el léxico como uno de los elementos més rele-
vantes, si no el que mads, para caracterizar, en su conjunto,
las lenguas especiales”.

Al analizar el concepto de argot se tendra presente las dis-
tintas contribuciones de la tradicién lingliistica, desde
Guiraud (1956) hasta los contemporaneos como Mendi-
luce (2004) o Lozano (2006). Este estudio diacrénico
revelard una falta de unanimidad en la consideracién del
argot como fenémeno lingtiistico, a pesar de lo cual, el lec-
tor conocerd perfectamente, a través de las péginas
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escritas, los rasgos inherentes de este lenguaje especial
que funciona no solo como “connotador del grupo, sino
como identificador o delimitador del mismo”.

Mas exhaustivo serd todavia el capitulo dedicado a los len-
guajes cientifico-técnicos, en el que de nuevo hallamos un
amplio recorrido por las teorias mds importantes de la lin-
giiistica, desde la segunda mitad del S. XX hasta nuestros
dias. En él se abordard el estudio de las propiedades 1éxi-
cas de este tipo de lenguaje, asi como sus caracteristicas:
sintdcticas, semanticas y pragmadticas.

Elléxico de los lenguajes cientifico-técnicos estd marcado
por su formalidad, por ser monosémico y denotativo, por
ser un léxico ajeno al léxico comiin; un léxico que se ha
ido creando alo largo de la historia, segtin el desarrollo de
las diversas disciplinas y que es conocido —y adquiere sen-
tido y relevancia— por y para los especialistas en una
disciplina cientifica. Se trata de un vocabulario coherente,
designativo y riguroso que sigue el cuidado formal que
exige la norma.

Aunque no existe un lenguaje cientifico tnico -pues cada
rama del saber utiliza un lenguaje que le es propio-, si cabe
afirmar que los lenguajes cientifico-técnicos se caracterizan
por tener una mayor complejidad sintactica que la lengua
comun; en ellos prima la nominalizacién —al igual que ocu-
rrird en las lengua sectoriales—, asi como los marcadores
extraoracionales, como consecuencia de la supremacia de
los pérrafos cortos. La modalidad oracional idiosincrasica
de los textos cientificos es la enunciativa, propia de la fun-
ci6én representativa, inherente a este tipo de lenguaje. Se
trata de una lengua con un alto nivel de correccion sintéc-
tica, que persigue la precision y la desambiguacion, y que
posee unas manifestaciones discursivas propias, analizadas
de forma rigurosa y sistematica por la doctora Soler.

Concluye el primer gran apartado de este libro con un
andlisis de los lenguajes sectoriales, variante a la que per-
tenece la lengua de las ciencias de la educacion, y cuyo
estudio y andlisis constituye el fin Gltimo de la presente
obra.

Los lenguajes sectoriales son un eslabén intermedio
entre los argots y los lenguajes cientifico-técnicos; for-
man parte del sistema general de la lengua pero tienen



Resefas bibliogréaficas

ciertas particularidades, ya que son propios de determi-
nadas actividades y profesiones. Esto supone que su
léxico esté marcado por una gran imprecisiéon seman-
tica. El lenguaje de la educacién es un lenguaje sectorial,
un lenguaje especializado con términos especificos uti-
lizados en un d&mbito particular que redundan en los
grupos profesionales que hacen uso de él, pero que no
es ajeno a esa vaguedad semdntica. Esta vaguedad refe-
rencial responde a la simbiosis que se genera por la
combinacién en los discursos educativos de palabras de
la lengua general y términos cientificos propios de la
disciplina.

Sabemos que la educacién se produce en un marco social
en el que intervienen padres, educadores, colaboradores
de actividades extraescolares, legisladores... Esta mezcla
en el nivel 1éxico constituye un nivel umbral que designa
realidades referenciales generales y otras especificas del
ambito de la pedagogia y que provocan esa importante
imprecision significativa a la que, reiteradamente, alude
la autora.

De aqui que Rebeca Soler plantee como objetivo primor-
dial de esta investigacion la elaboracién de un corpus de
voces que adquiere un sentido propio en el lenguaje pe-
dagdégico. En palabras de la autora: “El 1éxico conforma,
crea'y consolida este lenguaje de especialidad”.

El estudio de este 1éxico se desarrolla en la segunda parte
de la obra (pp. 127-359). En ella, siguiendo un orden alfa-
bético, se analizan més de 300 términos y algo mds de 200
expresiones sintécticas. En todos se recogen las diferen-
tes acepciones ofrecidas por los mds importantes
diccionarios generales de la lengua espafiola, asi como las
que se pueden hallar en vocabularios y repertorios 1éxicos
especializados, al mismo tiempo que se sefniala—en nota a
pie de pagina- la ausencia de estos lemas en muchas de
las obras consultadas.

De este modo, el lector accede a un andlisis minucioso del
léxico propio del lenguaje pedagégico en el que se esta-
blecen diferentes categorias de andlisis: “palabras que
tienen «terminologizacion primaria», palabras que sufren
procesos de «terminologizacién secundaria» (palabras
que se toman en préstamo y se redefinen modificando su

significado), préstamos interlingiiisticos (anglicismos) y
préstamos intralingiiisticos (fundamentalmente de la Psi-
cologia)”.

Rebeca Soler ha escrito una magnifica obra, referente obli-
gado no solo para los educadores y pedagogos, sino
también para todos aquellos que deseen acercarse a este
apasionante, complejo y fascinante mundo de las pala-
bras.

Pilar Fernandez M.
Universidad CEU San Pablo
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Normas de publicacion

A continuacidn se ofrece una sintesis de las normas de ediciéon para publicar en Doxa Comunicacién. Antes de enviar un
original, se debe consultar la versién completa de dichas normas disponibles en la pdgina web de la revista: www.doxa-

comunicacion.es

TEMATICA

Doxa Comunicacion, revista cientifica semestral, publica propuestas en el area de las ciencias sociales; especificamente
las orientadas al estudio de las bases teéricas y los desarrollos cognoscitivos de la comunicacién colectiva: el periodismo,

la opinidn publica, el derecho de la informacion, la publicidad y la comunicacién audiovisual.

La revista tiene una version impresa (ISSN: 1696-019X) y otra electrénica (e-ISSN: 1696-019X).

APORTACIONES
Articulos cientificos

En Doxa Comunicacioén tienen prioridad los articulos que difundan resultados del desarrollo de investigaciones cientifi-
cas financiadas.

Ensayos cientificos

En Doxa Comunicacién también tienen cabida los ensayos cientificos inspirados por la definicién de José Ortega y Gas-
set: “El ensayo es la ciencia menos la prueba explicita”. Al igual que los articulos cientificos, los ensayos serdn sometidos
a evaluacion externa para determinar que las propuestas son novedosas y rigurosas, y signifiquen una aportacion para el
campo de estudio.

En Doxa Comunicaciéon entendemos que el ensayo cientifico es otra forma de acercarse a un problema de investigacion.
El autor expresa su posicion frente al objeto de estudio dando lugar a un texto expositivo y juicioso, que contiene una in-
terpretacion de la realidad a partir del andlisis del problema de la investigacion. En esta linea, se consideran ensayos
cientificos aquellas exposiciones juiciosas de la evolucién de un problema de investigacién o del estado de la cuestion. Las

normas de estilo y estructura son las mismas que las establecidas para los articulos cientificos.
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Notas de investigacién

Doxa Comunicacién publica notas de investigacion que aporten informacion de investigaciones que estdn en curso, ya sea

para explicar qué se estd estudiando y el disefio metodoldgico o para avanzar resultados.
Resefias

Se reseniardan novedades bibliogréficas publicadas en los dos dltimos anos, de interés cientifico en el drea de la Comuni-
cacion. Mas informacion sobre como hacer una reseia en: http://antoniomalalana.wordpress.com/2013/09/17/la-resena-

critica-sentido-y-elaboracion/
Noticias de tesis doctorales

Doxa Comunicacion informara de las tltimas tesis doctorales leidas en el ambito de las Ciencias de la Comunicacién. Sera

cada autor quien deberd enviar a la redaccion de la revista la noticia de su tesis.

NORMAS

Los articulos y ensayos pueden estar escritos en espafiol o inglés. El nlimero méximo de autores es de 4. La revista valora
positivamente los articulos firmados por mds de un investigador, maxime si alguno de ellos es de otro pais. Tendran prio-
ridad los articulos fruto de proyectos de investigacion financiados con cargo a convocatorias publicas competitivas. El
autor que ya haya publicado un articulo en la revista debera esperar un minimo de un afio para enviar una nueva pro-

puesta. Los articulos se publican en la edicion electrénica conforme a los criterios de Creative Commons.

La extensién minima del articulo o ensayo serd de 8.000 palabras y la méxima de 10.000. El tipo de letra serd Times New

Roman. Estos manuscritos deben tener la siguiente estructura:
- Primera pagina:

e  Titulo

e Traduccion del titulo al inglés.

e Autoria: Grado académico y nombre del autor. Institucidn, ciudad, pais | Correo electrénico. (Ejemplo: Dra. Ana
Martinez-Castro | Universidad CEU San Pablo, Madrid, Espana | anam@ceu.es). En el caso de més de un autor,

se afiaden las autorias en lineas subsiguientes.
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Resumen: Debajo de la autoria, se incluird un resumen de 120 palabras, justificado y sin sangria. En el resu-
men el autor debe exponer las ideas fundamentales del articulo: objetivos, tipo de metodologia y principales

resultados.
Palabras clave: Se afadirdn 5 palabras clave, separadas por punto y coma, justificadas y sin sangria.

Tanto el resumen como las palabras clave se traducirédn al inglés precedidas de las locuciones inglesas abstract

y key words. En el caso de propuestas en inglés, el resumen y las palabras clave hay que traducirlas al espafiol.

- Cuerpo del articulo. Los textos deberdn respetar la siguiente estructura:

Introduccién: Incluye el estado de la cuestion, los objetivos e hip6tesis. En la primera parte del articulo hay que
justificar la construccion del objeto de estudio. En el estado de la cuestién se debe reflejar la fundamentacion

tedrica y los precedentes de la investigacion, asi como la posicién del autor respecto a otros trabajos.

Métodos: Habra que explicar la metodologia utilizada para el estudio: técnica, muestra, trabajo de campo,

procesamiento de datos, etc.

Resultados: Exposicién ordenada y clara de los resultados de la investigacién. Aportar las conclusiones fina-

les de forma sintética.

Bibliografia: En el apartado de referencias bibliograficas solo se recogerdn las obras citadas en el texto. Habrd

que procurar que la bibliografia sea internacional, que incluya articulos cientificos y que esté actualizada.

- Ultima pagina:

Indicar la entidad financiadora de la investigacion, si la hubiera.

Curriculum Vitae de unas 200 palabras del autor o autores.

Las notas de investigacion tendrdn una extension de entre 2.000 y 4.000 palabras. Estos textos se rigen por las mismas nor-

mas que los articulos cientificos con la tinica excepcion de la extension.

Las resefias tendrdn una extensién maxima de 1.000 palabras. Las normas de estilo son las mismas que para un articulo

cientifico.

Las noticias de tesis deben incluir ademas del autor y el titulo, el director, el lugar y fecha de lectura, el tribunal, la califi-

cacién y un resumen de 100 palabras.
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PROCESO EDITORIAL

La revista se regird por el sistema de evaluacién anénima por pares para la publicacién de articulos y ensayos cientificos.
La revision se hard por el sistema doble ciego, es decir, los originales son revisados por dos evaluadores externos expertos
en la materia. En el proceso de evaluacién se mantiene el anonimato de los evaluadores y de los autores. Los evaluadores

cumplimentardn una ficha de evaluacion.
Las decisiones editoriales pueden ser:

- Aceptado y/o Aceptado con correcciones menores: Para publicar un articulo en la revista este debe contar con dos
informes favorables. En el caso de que los evaluadores sugieran correcciones menores, el autor tendrd un plazo de

un mes para devolver el articulo revisado de acuerdo con los cambios sugeridos en la evaluacion.

- Aceptado con correcciones mayores: En el caso de que ambos evaluadores dictaminen que el articulo es aceptado
con correcciones mayores o en el caso de que un evaluador aceptey el otro sugiera correcciones mayores, la revista
no rechaza la propuesta pero el texto debe ser reelaborado por el autor y revisado de nuevo por los evaluadores en
un procedimiento de urgencia. El autor tiene una semana para confirmar a la revista si retira el articulo o si se com-
promete alareelaboracion. En este caso, el autor tiene un plazo maximo de tres meses para enviar el nuevo original
rectificado a la revista. El proceso de evaluacién de urgencia no se demorard mas de un mes desde la recepcién de

la nueva version.

- Rechazado: Si el resultado de las evaluaciones es doble rechazo o un rechazo y una aceptacion con correcciones ma-
yores, el articulo no serd publicado. En el caso de evaluaciones discordantes, es decir, un evaluador que aceptay otro

que rechaza, el articulo se enviard a un tercer evaluador para que emita una evaluacion de arbitraje.

Se ruega a todos los autores que consulten las Normas de publicacion completas en:

www.doxacomunicacion.es

226 | n° 20 | doxa.comunicacion



+ CEU ‘Ediciones L(}nuomc)agg

Nombre: . Apellidos: ...
Institucidén: ... NIF o CIF: ...
Domicilio: .
Localidad: - .. Provincia: ...
Cédigo Postal: .. Pafs: ...
Teléfono: - ... Fax: ...

Correo electronico:

DESEO:

[ Suscribirme a la publicacién semestral doxa.comunicacién. Revista interdisciplinar de estudios de comunicaci6n
y ciencias sociales por periodos anuales automaticamente renovables (14 € cada ejemplar, IVA incluido)

[_J Suscribirme a la publicacién semestral doxa.comunicacién. Revista interdisciplinar de estudios de comunicacién
y ciencias sociales desde el nimero ...

[ Recibir el /los ejemplar/es suelto/s correspondientes a 1/los nimero/s ...

FORMA DE PAGO:

[_J Tal6n a nombre de Fundacién Universitaria San Pablo CEU (doxa.comunicacién) (14 € cada ejemplar)
[J Transferencia bancaria a nombre de Fundacién Universitaria San Pablo CEU (doxa.comunicacién)

C/C BBVA n° 0182-0972-15-0201507261

Enviar copia de la transferencia indicando la cantidad abonada, y el concepto por el que se hace la entrega, asi como la persona que la realiza, a la direccion de la revista. La
suscripcion no quedaré formalizada hasta recibir copia del comprobante del ingreso realizado, o impreso de domiciliacién bancaria debidamente cumplimentado y firmado.

Enviar a CEU Ediciones: Julidn Romea 18, 28003 Madrid FIrRMA:

*’ Usted tiene derecho a acceder a la informacién que le concierne, recopilada en nuestro fichero de clientes, y cancelarla o rectificarla en el caso de ser errénea. A través de CEU Ediciones,
podra recibir informacion de su interés. Si no desea recibirla, le rogamos que nos lo haga saber mediante comunicacion escrita con todos sus datos.



El Evangelio. La historia de un peri6dico rebelde que luché en 1901 por la credibilidad del
periodismo
Miguel Angel del Arco Bravo. Universidad Carlos III

Mitos de la creatividad, el genio y la locura a través de la obra de Woody Allen
Raquel Caerols Mateo. Universidad Antonio de Nebrija

Andlisis bibliométrico de las tesis doctorales sobre Etica de los Medios de Comunicaci6n
presentadas en Espaiia (1979-2013)
Jesus Diaz Campo. Universidad Internacional de La Rioja (UNIR)

Creencias sobre series de ficcion televisiva: el caso de Velvet
Cristina Etayo Pérez. Universidad de Navarra

Michael Haneke. Nostalgia de redencion en su “trilogia de la glaciacion”
Juan Orellana Gutiérrez de Terdn. Universidad CEU San Pablo

Del éxito en television a la participacion en las redes sociales. El Principey Galerias Velvet
en Facebook

Leire G6mez Rubio. Universidad de Valladolid

Nereida Lopez Vidales. Universidad de Valladolid

Naciones mediaticas. Los marcos informativos de la consulta sobre la independencia de
Cataluiia (9-N)
Carlos A. Ballesteros Herencia. Universidad de Valladolid

Elementos clave para el realismo de personajes en series de ficcion televisiva. Un estudio
del caso a través de ‘Glee’

Carlos Fanjul Peyr6. Universitat Jaume I

Cristina Gonzalez Oiiate. Universitat Jaume I

Francisco Cabezuelo Lorenzo. Universidad de Valladolid

CEU Todos los contenidos disponibles en:

Universidad
San Pablo www.doxacomunicacion.es u @doxacom

ISSN 1696-020X

:} CEU ‘ Ediciones ““ “ ‘“ ‘I
9%7716

967019003

20






