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DESCRIPCION
Y
EJES TEMATICOS

Descripcion:

Nifos, adolescentes y jbvenes tienen un papel fundamental en la sociedad actual en
relacién con el consumo, tanto a nivel particular como familiar. Por ello, resulta de gran
interés profundizar en los aspectos y temas vinculados a la comunicacion y al consumo
que afectan a estos publicos vulnerables y que se producen en los diversos entornos
sociales e institucionales. .

Por su parte, las marcas son conscientes de que se frata de un pUblico muy especial
con quien deben conectar a través de un lenguaje y unos cédigos muy concretos, y
mediante unas estrategias adaptadas a sus peculiaridades y necesidades.

Asimismo, en el contexto actual de desarrollo sostenible, los ninos cuentan con una
especial atencién que se quiere abordar en este trabajo.

Este monogrdfico invita a investigadores del dmbito de la comunicacién a estudiar,
profundizar y reflexionar sobre la evolucion del consumo infantil y juvenil, considerando
las tendencias de las marcas y sus politicas de RSC, y observando todas estas
estrategias, practicas y acciones con espiritu critico. Asi, se valorardn propuestas que
consideren el impacto que en el consumo infantil y adolescente tienen los medios, la
tecnologia, la privacidad, el cambio climdtico, la exclusidon social y los ODS.

En este sentido, este niUmero pretende promover investigaciones originales e inéditas
sobre la interaccién de ninos, adolescentes y jdvenes con el mercado y la sociedad,
para estudiar estas relaciones y el modo en el que contribuyen en la construccion de su
identidad y sus relaciones (con amigos, familiares, marcas y organizaciones). De este
modo, se buscan propuestas que profundicen en el consumo infantil y adolescente,
desde diversas perspectivas disciplinarias asociadas a la comunicacién y el marketing
como la psicologia, la sociologia, la antropologia, la historia, las ciencias de la
educaciéon y el derecho.

Palabras clave:
Nifos, adolescentes, jdvenes, consumo, marcas, sostenibilidad, RSC.

Lineas temdaticas de interés:

- Ninos, adolescentes y culturas de consumo

- Diseno digital para ninos y adolescentes

- Responsabilidad social de las empresas con ninos, adolescentes y jovenes

- Ninos, industrias culturales y nuevos medios de comunicacion

- Sostenibilidad y comunicacién en los mercados orientados a los jovenes

- Desigualdades en la comunicacion de las marcas orientadas a los nifos y
adolescentes

- Educacién del consumidor dirigida a los jovenes consumidores

- Marcas, ninos, adolescentes y jbvenes

- Relaciones enfre ninos, adolescentes y mayores en vinculacion al contexto
comunicativo, tecnolégico y de consumo
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Los manuscritos podrdn tener un minimo de 5.000 y un mdximo de 10.000 palabras.

Se enviardn en formato Word (.doc/.docx), letra Times New Roman, cuerpo 12,
interlineado sencillo, mdrgenes estdndar.

Deberdn contener, en espanol y en inglés, titulo, resumen (entre 150 y 200 palabras) y 5
palabras clave.

Se deberd aportar por cada autor: nombre y apellidos, direccién de correo electronico,
codigo ORCID y un breve CV de unas 100 palabras.

El contenido tendrd una estructura de articulo cientifico: infroduccién, metodologia,
resultados y conclusiones.

Los epigrafes se enumerardn en ardbigos siguiendo la estructura estdndar 1., 1.1, 1.1.1,
etc.

Las tablas y/o figuras se enumerardn en ardbigos del 1 al infinito, indicando la fuente y la
autoria.

Las citas se infroducirdn en el texto con formato Harvard (p. e.: Bauman, 2010: 126), no a
pie de pdgina. El apartado de referencias bibliogrdficas incluird exclusivamente las obras
citadas en el trabadjo, que serdn mayoritariamente actuales y se presentardn en formato
APA con indicacion del DOI cuando lo tengan.

Se recomienda consultar las normas completas de publicacién en la web de la revista,
asi como el Ultimo numero publicado para visualizar el estilo y la magquetacion final de los
articulos.

NORMAS DE ENV,I'O
Y DE PUBLICACION

Los textos se deben enviar a través de la plataforma OJS de la revista Doxa
Comunicacion: https://revistascientificas.uspceu.com/doxacomunicacion

No se aceptardn envios a fravés del correo electrénico.

Los autores deberdn registrarse en la plataforma y cumplimentar todos los metadatos
requeridos en el proceso de envio.

Los autores se asegurardn de que la versidbn de sus manuscritos estd anonimizada (se
recomienda borrar las huellas digitales de autoria que aparecen en las propiedades del
documento).
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Aviso importante a los autores:

La revista Doxa Comunicacién publica todos los articulos y ensayos cientificos en espanol
y en inglés desde 2016. El autor se compromete a proporcionar una traduccidén en un
consistente de su manuscrito en caso de que supere positivamente el proceso de revision
externa por doble ciego vy sea aceptado para su publicacién.

La revista ha seleccionado a un grupo de tfraductores nativos con nociones del campo
de conocimienfo de la revista, con los que ha acordado un precio ventajoso para los
autores que no puedan proporcionar por sus medios una fraduccidén consistente. El coste
de este servicio serd asumido por el autor.

La edicién bilingUe supone un salto cualitativo para la revista y para los autores, al permitir
la difusién de los articulos entre comunidades cientificas mds extensas e incrementar el
nUumero de lectores, y con ello, el potencial impacto de la investigacion.

PUBLICACION
Y DIFUSION

Doxa Comunicacioén es una revista cientifica de acceso abierto y gratuito, de acuerdo
con la Declaracion de BOALL

Todos los contenidos son cargados en bases de datos y repositorios nacionales e
infernacionales de libre acceso.

Se invita a los coordinadores de los monogrdficos y a los autores a que colaboren con la
revista en la difusién del CfP a través de sus propias redes y contactos.

lgualmente, pueden sugerir el nombre de insfituciones, entidades y asociaciones
relacionadas con el contenido del monogrdfico para que sean citadas en la cuenta de
Twitter de Doxa Comunicacion (@DoxaCom) y se les compartan los contfenidos
publicados.




