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DESCRIPCION
Y
EJES TEMATICOS

Descripcion:

En octubre de 2021 Mark Zuckerberg, CEO de Facebook, anunciaba la nueva estrategia
de la compania hacia el Metaverso, un mundo virtual paralelo de experiencia inmersiva
que se convertiria en un espacio de encuentro social. El anuncio se producia en un
momento en el que la compania atraviesa una grave crisis reputacional por prdcticas
monopolisticas, asi como por conocer los efectos negativos de su red Instagram sobre la
salud mental de las adolescentes y ocultarlo o por las continuas brechas que han dejado
al descubierto los datos personales de millones de usuarios.

Nos encontramos en un contexto de revolucion sociotecnoldégica que cada vez avanza
mds répido y en el que los datos se han convertido en un bien muy preciado. El anglicismo
Big Data recoge la idea de la gran cantidad de datos generados por el nuevo
ecosistema, asi como de las distintas utilidades que pueden ddrsele a este preciado bien
de la nueva economia digital. Por otra parte, pone encima de la mesa cuestiones
relativas a la ética, la responsabilidad social o el derecho a la privacidad de los usuarios
de medios y tecnologias digitales. La sombra de la manipulacion basada en el
conocimiento de informacion personal de los usuarios genera ademds la necesidad de
avanzar en términos de promover una mayor consciencia y conciencia social en base all
desarrollo de capacidades criticas respecto del entorno digital, el de la normativa que a
nivel local y transnacional aborde los distintos aspectos del ciberespacio o el de la
reputacion y el de la confiabilidad de los medios de comunicacion, las instituciones
publicas y los lideres politicos.

En resumen, el presente monogrdfico plantea una necesaria reflexion sobre cémo el
procesamiento de los datos puede contribuir al dmbito de la Comunicacion, asi como
anima a plantear cuestiones criticas respecto de su situacion actual y futuros desarrollos.
Desde una perspectiva multidiscilplinar, que ponga en el centro a la Comunicacién,




animamos al desarrollo de estudios y andlisis en este marco temdtico del que
continuaremos hablando en los préximos anos.
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La revista Doxa Comunicacion publica todos los articulos y ensayos cientificos en espanol
y en inglés desde 2016. El autor se compromete da proporcionar una traduccion
consistente de sumanuscrito en caso de que supere positivamente el proceso de revisidn
externa por doble ciego y sea aceptado para su publicacién.

La revista ha seleccionado a un grupo de fraductores nativos con nociones del campo
de conocimiento de la revista, con los que ha acordado un precio ventajoso para los
autores que no puedan proporcionar por sus medios una traduccidn consistente. El coste
de este servicio serd asumido por el autor.

La edicion bilingUe supone un salto cualitativo para la revista y para los autores, al permitir
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lgualmente, pueden sugerir el nombre de instifuciones, entidades y asociaciones
relacionadas con el contenido del monogrdfico para que sean citadas en la cuenta de
Twitter de Doxa Comunicacion (@DoxaCom) y se les compartan los contenidos
publicados.




